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Y otro testamento
del paisa... publicista
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‘““IHan llegado mercancias,

al almacén de don Manuel
Adan Gomez...!””. "Esta no-

che, gran funcidén en el teatro
municipal...”. A Agustin Ja-
ramillo Londofio se le queda-
ron grabadas las frases de ese
hombre, equipado con corneta
y “victrola’, que gritaba en la
plaza de Sonsdn. Tenia. cuatro
0 cinco afos y visitaba a sus
abuelos Jaramillo.

Ese fue su primer contacto
con el mundo de la publicidad,
en los afios 30. Y, por esos
mismos dias, lider6 su primera
campafa de éxito -especie de

buen augurio-. Le vendid a su
familia la idea de cambiar su

nombre de pila. Porque un dia
decidié que se llamaria Agus-

tin, como su papa, y no Lo
renzo.

JUGANDO A LA EMISORA

En “mangas de camisa’,
Descomplicado. Al frente de su

empresa -AJL Publicidad-. Al
lado de una sencilla mesa re-
donda. En una oficina que
tiene lo suficiente. Una con-
versacién agradable, con un
gomoso de los idiomas, cono-

cedor de las formas gramati-
cales, del purismo de nuestra

lengua, que no olvida ponerle a
sus palabras el ingrediente

sabor, el togue combinado de
historia y cuento.

Claro, positive, activo,
enamorado de su oficio, de su

tierra. Firme en sus conceptos. -
Muchos afios después de jugar 4

“‘alaemisora’ con sus primos,
de ser un locutor de 8 afios, de

anunciar los discos y hacer
cufias de productos imagi-

narios con la ayuda de un
micréfono que tiene la virfud
de funclonarle sélo a los
pequefios: un palo de escoba.
Muchos dias después de sus
ires y venires por los pueblos,
hablando con la gente, es-
tudiando el folclor, recogiendo
momentos y relatos para nu-
trir su Testamento del Paisa.

TODOS SUs

GUSTOS EN UN OFICIO

Descomplicado. ‘Claro.
Franco y sin complejos. Tiene
el equipaje de un avtodidacta
creativo, disciplinado, es-
tudioso, tenaz y leal con sus
principios y sus infereses y.sus
“‘quereres”. Nunca sofid |
ser “‘dotor’’ o ingeniera, Estus
dié con los Jesuitas y en la
Bolivariana, D no termind |
hachilleram.;ﬁ_ﬂ%a me hizo |
publicista .y en ella encontré |
todas las cosas que me gus

ban. L ntas, la pintura,
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Efectivo en las campafias de |
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HOYINSCRIPCIONES
de Lunes a Viernes 2 horas diumrius,

B INTRODUCCION A MICRO-COMPUTADORES
Duracion: 10 horas

B PROCESADOR DE PALABRA
Duracion: 20 horas

B LOTUS 1-2-3 ( Hoja Electronica)
Duracion: 20 horas - 2 niveles

BLOTUS SYMPHONY
Duracion: 20 horas - 2 niveles

BJdBASE Ill - BASE DE DATDS
Duracion: 20 horas - 2 niveles

BDIAGRAMACION ¥ PROGRAMACION EN
BASIC

BCURSOS PARA NINOS Y JOVENES
B ALIUILER DE COMPUTADORES

Horarios: 7a9 AM-5a7 PM-7a9PM

S Clottmann 5.7. W

DIVISION MICRO-COMPUTADORES
Y EQUIPOS DE OFICINA.

o MEDELLINM: Cra. 73 No. C-3-23, Laureles
Teléfonos: 248 3768 - 248 6590

ACEPTAMOS TARJETAS DE CREDITO

medios, de las/ne

PROTAGONISTA

ofrecido por el banco a los

{ 1 clientes. Tres ceros de mas que
% | no vieron ni los de la junta del
‘Ij._._'. banco. Dos mil pesos que se
3 convirtieron en dos millones,
P en las ojas de un periddico:
““pero no hubo muertos, ni
heridos, ni nadie se acercd a
reclamarlos’.

Pero solo el que no hace
cosas evita equivocarse. Y

como lo dice & en un docu-
mento que ha escrito recien-

temente sobre los vicios de |a
publicidad... *‘Colecciono
errores, prefiero recoger
errores que repetirios'”. 25
afios trabajando, creando, re-
cogiendo material para otro
posible Testamento. Podria
ser el del Paisa Publicista...

Alli habria mucho de su pen-
samiento... No despreciar a los

clientes pequefios. Para el
anunciante, no sapotear con
Fequeﬁu_s presupuestos todos
05 medios: “con dos litros de
agua hirviendo pelo un pollo,
con 200 de agua tibia nunca lo
consigo’.

el

“Yo no le hago publi-
cidad a cosas que yo
no le diria a mi familia
que las usara. No soy
capaz de decirle a mis
hijos 'tomen
aguardiente, tomen

mas agu
{Coémo 'le

al o antiogueno,

t ma.ﬂ_"mﬁs
mm Si ya de
DOT IdEIﬂ que

1arsg9 ando dema-
.

o5 dades de

sus clientes. Definitivamente |
quiere acertar, hacer las cosas, '
bien. 8 ',
. Su equipaje de publicista es DEBAJO

| equipaje de vida, de una tra-

rdiente’. [V
Y a decir

:.:a_: lh ; :

~ Agente viajero...
“fando clientes reales y poten-

“yectoria que no dej6 de lado ni
siquiera la condicién de obrero

L .l*.g_.maneiﬁ prensas de vapor y

lidoras en Fieltrosa, una

tigua fabrica de sombreros-.
g Afios wvisi-

ciales. ando "‘pata’, co-
br Yy vendiendo, re-
i iendo el Valle del Cauca,

“"Narifio, Caldas...

AHORA O NUNCA

Una trayectoria con estreno
oficial en el mundo de la pu-
blicidad, al lado de don Jesls
Lépez v "“a la sombra’ de
Guillermo Rossi. Unos afios en
el Ley y, cuando cumplié 40,
“ahora o nunca'’: indepen-
dencia. Monto su propia agen-

cia, sin muebles, con la ayuda
de una secretaria que no vacild

en sentarse sobre los cajones
que guardaban la segunda

edicibn del Testamento del
Paisa. 5in clientes, pero con
todo el tiempo para con-
seguirlos.

Publicista que aprendié a
“‘enamorarse’’ de cada cosa

que hace vy, una vez coronada,
retirarle sus afectos. ""Ducho”

que no olvida ""una sefiora
metida de pata’, en su trabajo

de lanzamiento de la tarjeta
del BIC. Tres ceros de mas que

se |le fueron a un incentivo

DE UN PALO DE MANGO
Y mientras escribe...

creando y sofiando campaifias:
“No tome licor...”. “Compre

Seguros..””’. ""Ame a Co-
lombia..."”.

Agustin Jaramillo. Un paisa
“feliz’" que disfruta, como
“cualquier persona normal,
con el hogar, la familia -esposa
E cinco hijos-, las muchachas

onitas, los atardeceres en el
Cauca, las comidas buenas -los
frisoles-, la mudsica buena, los
libros buenos -mucho los de
sabiduria-, las pinturas bue-
nas’’.

Un paisa que se siente bien
entre campesinos y obreros,
leal consigo mismo y con el
resto de la gente. Religioso.
Creyente que no cree en el
éxito personal que lleva de
gancho “’dafios paralelos’’.

Un paisa echao pa’lante, que
vio @ su madre -viuda muy

joven- levantar con empefio
sus hijos, aunque ello signifi-

cara vender ensaladas o
ajuares, canastas, vestidos de
bautizo o coronas.

Y "feliz de estar vivo. Des-
cubri la felicidad cuando es-
taba con mi novia debajo de un
mango, a las tres de la tarde en
La Estrella... y desde enton-
ces no he dejado perder esa
felicidad"".

SOCIEDAD DE SEGURIDAD
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Y enlarifa “me
gane la vida”

NI UNA BOTELLA MAS
“¥Yo no le hago publicidad a cosas qu
familia que las usara. No 50y capaz de de

aguardiente, tomen mas aguardien
pueblo antioquefio, que yo lo quie
mas aguardiente. Si ya de por i
demasiado? - \

Cigarrillos tampoco. HE e

diria a mi
is hijos "tomen
le voy a decir al
a el alma, que tome
dero que esta tomando

‘ do muchos de mis mejores
amigos por culpa del cigarrille. ¢ Con qué derecho yo digo que se
fumen un cigarrillo.n ﬁ 0 lo digo por nada.

Porque si ha % ampana mala estoy haciendo trabajo mal
hecho y estoy prestando un mal servicio. Me sentiria sumamente
mal. Pero.si la hago muy buena, también me sentiria suma-

rque digo: se fomaron tantos millares mas de

vardiente. ¢Cuantas pufialadas al corazén hay en

las que yo vendi?, ¢cudntos hogares desbaratados?,

nifnos ‘maltratados, golpeados, cuantas sefioras ma-

cadas, como se dice ahora, por esas botellas que yo vendi?
. Ni una botella mas.

Y si tengo que cerrar la oficina por no anunciar productos de
esa naturaleza, la cierro. '

No acepto productos que no me gusten, de baja calidad, de
dudosa eficacia. Que un remedio para que a uno nunca le dé

cancer, pues no le jalo a eso, porque no creo en eso. Deben ser
empresas serias y que me paguen bien’’,

COMO EL MATRIMONIO

‘"Hay veces que uno tiene clientes que no dejan trabajar. Hay
veces que uno tiene clientes que no lo quieren dejar ganar. Hay
veces que uno tiene clienfes que no los ve, uno, contentos. Eso es
como un matrimonio, que la felicidad del uno es la felicidad del
otro™.

LA LLAMADA FELIZ

""Cuando estaba muy pequefio. me llevaban donde el zapatero.
Me tomaban las medidas de los zapatos. Uno podi= escoger el

modelo que queria, escoger el color, si café o negro. Al mes una
llamada por teléfono, ya estan listos los zapatos. Entonces uno

saltaba de la alegria. Lo mismo pasaba con las camisas, los
vestidos, los pantaloncillos. Entonces, yo digo que la cufia de

radio es La Llamada Feliz, porque le estan diciendo a uno: Vea,
usfed que queria una casa en Laureles, ya tenemos lindas casas
en Laureles. Usted que queria chiclets de menta... de lo que uno
esta antojado’’.

ELCUENTO DEL TAXISTA

¢ Recomendaciones para manejar el cliente?... “Tendria que
decir como don Pablo Lalinde —el hombre que mas sabia de telas
en Medellin, era un brujo—. ‘De telas nadie sabe y el que mas
sabe adivina’ . Yo diria: de manejo de los clientes nadie sabe, y
el que mas sabe adivina.

Hay clientes claros y transparentes, empresas gue uno conoce
bastante. Otros que no se dejan ver la espalda ni de su propia
agencia de publicidad. Le tapan fodo. Ve uno el problema para

hacer una campafa... Como el cuento del taxista que iba
manejando su carrito por la noche y le puso la mano una

parejita. Se sentaron atras y cogieron a abrafarse y a
acariciarse. Entonces llegd el taxista, vio esto por el espejo y les

' dijo: ‘¢para donde van?’ . Entonces dice el tipo: “*A usted no le

importa®™. Yo tenia un cliente que era asi, no se le podia
preguntar para donde iba’’. :

CARAMELOS PARA NINOS
“Mientras haya libre empresa es absolutamente indispensable

la publicidad. Si tengo un servicio y soy capaz de hacerlo conocer
de todo el mundo sin hacer publicidad no hago publicidad. Si yvo

produzco cemento, puedo por teiéfono informarle a todos los
consfructores, pero si saco un caramelo para nifios no puedo

llamar a todos los nifios por teléfono. En ese caso pongo una
cufiita en una emisora que le llegue a todos los nifios.

La publicidad aqui nunca ha tenido edad dorada. Porque
empezamos y las empresas decian que eso no servia para nada.

Cuando se convencieron de que si servia, llegaron los extranje-
ros. Y paso la moda de los extranjeros y vino la moda de los

bogotanos.
Es logico que si el pais va bien y las empresas van bien, con esa

bonanza marche la publicidad. ¥ si esta muy mal, pues también
llevan del bulto las agencias. Pero una cosa que he podido

comprobar es que las épocas regulares son las edades doradas de
la publicidad. Si estdA muy mala le dicen: ‘ya sé que necesito

pero no la puedo pagar’, y si la cosa esta muy buena, ‘me
encanta la publicidad pero resulta que tengo la produccion
vendida por un afio”’. :

¢COMO SE VENDE PAZ?
“La paz no es otra cosa que el fin de la guerra y no hay nada
que traiga mas la paz que las guerras. Cuando se hace una

guerra siempre termina en paz. Pero cuando esta haciendo falta
una guerra, sustituirla por la paz, a base de una campafia, no

creo que se logre. En vano gritarian los publicistas jpaz, paz!,
cuando las balas estan haciendo jpum, pum! Cémo se va a poner
uno a decir paz, paz, cuando la gente esta con hambre, cuando la

-gente esta sin puesto, cuando a la gente la irrespetan’’.

LALOTERIADE LAVIDA

*’Si usted se gana el billete de uha loteria se siente una persona
muy afortunada. Pero si se la gana dos sabados seguidos, es caso
Unico. Y si son tres, puede ser el Gnico de |a humanidad. Bueno,
pues la vida suya la estan rifando hace 3 mil 500 millones de afios
y usted se la ha ganado todas las veces. Tenemos que en 3 mil 500
millones de afios puede haber 3 mil 500 millones de veces
—porque los primeros seres eran de vidas muy cortas, de horas o
dias— que se jugaron la muerte suya y usted gané la vida.

¢COmo no va a estar uno muy feliz de haberse ganado esa
verraquera que es la vida?'".




