Uitanu Andrea Vakela Lopez

EL ZANCUDO méas
chiquito vende
frunas, dice Gabriel

| al describir una
familia de insectos
que lo atac6 en un
paseo defin de
semana. Esa es una
de las muchas
exageraciones que
pueblan la
cotidianidad del
lenguajey que
tienen que ver con la
culturay la
estrategia para
seducir oyentes.

Tan

MARGARITAINES RESTREPO
SANTA MARIA

La mantiene en la punta de la
lengua y en su inventario de pen-
samientos y gestos, y la usa con-
tinuamente para manifestary des-
cribir lo bueno y lo malo que
percibe y le sucede; para hablar
de sus conquistas, fracasos, ale-
grias, suefios y carencias. Es la
exageracion, esa figura que, a
menudo, toca con la ficcién y

“dexagerados”

Mas cansén que una papaya de llavero.

Trabaja mas un gorgojo en una lapida.

Tan perezoso que lo dejaron cuidando una tortuga y se le escapo.
Mas duro que ver morir a la mama de hambre

Era tan regafiona que maté a los marranos a punta de cantaleta

Més macho un timbre.

Era una novia tan pobre que el yugo fue una coliflor.
Es tan cabezén que en vez de caspa tiene crispetas.

Habla mas que paisa sin trabajo.
Ladra de noche para economizar
Mas largo que semana sin carne.

perro.

Mas ordinario que atadd con calcomanias.

Tiene labocatan grande que secome los perros calientes atravesados.
Se cas6 tan vieja que no tuvo hijos sino nietos

Tan pobre que los hijos se comieron los dientes de leche.

Tan de malas que se cay6 de espaldas y se rompid el tabique.
Tiene tanta pecueca que se la pego a la pata de la cama.

Tan ordinario que lo invitaron a un velorio y llevé regalo.

Tan feo que no le dieron pecho sino espalda.

Tan amarrado que mat6 un sobrino porque se llamaba Gaston.
Mas peligroso que barberazo de enano.

Més ordinario que iglesia con registradora.

Méas ordinario que monja vendiendo chance.

Tan feo que lo llaman para quitar un hipo.

Se duerme afeitando un tigre.

Estan de malas que le dio infarto aun Sagrado Corazén de Jests que

compro.

Vomité hasta el primertetero y el bizcocho de la primera Comunién.

Mas fea que Betty.
Mas dafiado que agua de florero.
Mas peligroso que balacera en ;

da y soc.i

edad
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Exageraciones de pensamiento, palabra y obra

iAntiogueno es mi Dios!

algunos identifican como sinoni-
mo de “ser antioquefio”

iEavemaria, pues; no exagerés!
El manejo de hipérboles es de
ocasion y atrapa a todo tipo de
gente: al pescador (me saqué un
bocachico de 47 libras); al viajero
(en los tapetes del palacio se me
hundian los pies hasta el tobillo),
aluniversitario (habfa unos cinco
mil carros en la carrera de obser-
vacion), al musico y compositor
(ya no hay duda ninguna, antio-
quefio es mi Dios), al agente de
turismo (Medellin tiene el mejor
clima del mundo), al funcionario
plblico (la ciudad sera la mejor
esquina de América).

Pero aunque se trate de una
expresion ligada a esta region, no
es exclusiva de ella. Hay muchos
ejemplosen lacaricatura (un corba-
tin para Turbay, un bigote para
Serpa). En programas humoristicos
y telenovelas (Sabados felices y La
caponera). En la literatura -Garcia
Marquez y su Céndida Eréndira-,
En la publicidad -el comercial del
adicto que huele (cual dosis de
droga) la caspa de un hombro-. En
otros paises -Brasil, buena muestra-
.Enellibro Guinness, que atrapa a
todos los que se salen del prome-
dio. Y en la actualidad nacional,
hiperbélica en indices de pobreza,
intolerancia y violencia

Narizén de sabana
Gracias a la exageracion hay nari-
zones que usan sabana y no pa-
fiuelo, cucarachas de 30 cms. tra-
peadores que le sacan sangre a la
baldosa y hombres altos con nieve
en la cabeza.

iTan exageradas! En conversa-
cion, carta, modal y gesto; con
alusiones o en directo; con finura
o palabrotas o en silencio; siem-
pre entre los extremos

La exageracion es asunto de
cultura; encierra un cédigo com-

Esta VIGENTE LA LIBERACION DE PRECIOS EN MEDICAMENTOS

La salud

MARLENY VELEZ CASTANO
Mnirllin

Jesus Villa sufre de hipertensién y
diabetes hace seis afios. Desde
entonces empezd a tomar droga
para estas enfeimedades de por
vida. Su férmula la componen
seis medicamentos para un mes.
Antes de que se le termine va de
farmacia en farmacia hasta encon-
trarla completa y favorable, no
s6lo para sus dolencias sino tam-
bién su bolsillo
“Loscostosdependen desicom-
pro el nombre genérico o el de
marca. Me handichoque esoeslo
mismo y realmente no encuentro
mucha diferencia entre la efectivi-
dad de unos y otros medicamen-
tos. La Gnica es que el precio del

en

genérico es cuatro veces menor
que el de marca. No siempre
tengo con qué adquirir el mas
caro. El costo de la férmula de-
pende también de si la compro
para un mes. o si sdlo me alcanza
para unos diez o quince dias”,
comento el usuario con su formu-
la ajada y himeda de sudor, porel
trajin del recorrido.

El 25 de agosto del afio pasado
la Superintendencia de Industria
y Comercio en la circular 0011 fijo
las nuevas disposiciones que cur-
san en el Decreto 3466 de 1982
para fijar los precios maximos al
publico en listas y en los empa-
ques de los medicamentos. Sin
embargo, a comienzos de este
afio, los laboratorios farmacéuti-
cos concertaron con el Ministerio
de Desarrollo Econdmico la libe-

com petencia

racion de precios. De esa forma
pueden manejarlos hasta lograr
un equilibrio y mantenerlo.

Carlos German Caicedo Espi-
nel, delegado para la proteccion
del consumidor de la Superinten-
dencia Nacional de Industria y
Comercio, explic que en los pre-
cios de los medicamentos existen
dos regimenes. Uno es de costos
controlados para un pequefio
nimero de farmacos que se con-
sideran esenciales. Para ellos, los
ministerios de Desarrollo Econd-
mico y de Salud establecen los
topes maximos.

Elotro es para aquellos que
no tienen problema de sumi-
nistros. es decir, los produci-
dos por varios laboratorios y
que no son esenciales. Esos
no estan obligados aincluirel

prensible para quien esta habitua-
do aella. Le suena a mentira (asi
le ocurrio a Cervantes) y a mal
gusto, a quien no la maneja.

Es cuestion de aprendizaje y
oportunidad. Cambia al ritmo de
los referentes culturales (la expre-
sién "mas amarrado que casa de
bahareque” nada le dice a quien
ni conoce ese tipo de vivienda; o
ese “es mas facil llenar un excusa-
do de tren", no tiene sentido para
quien no conoce el ferrocarril por
culpa del llamado progreso). Puede
perderse con la globalizacion y el

final de las fronteras. Pero, también,
saltar definitivamente de lo verlv.il a
lo visual, para adaptarse a genera-
ciones que crecen con ouos esque-
mas. Por ahora sigue presente.

Fuentes: Encuesta con 200
habitantes de la ciudad (Depar-
tamento de Inrestlgaclén
Estadistica EI COLOMBIANO).
Federico Medina Cano, profesor
de la U.P.B. El Testamento del
Paisa, de AgustinJaramlllo
Londofio. Medellin: una crénica
y una leyenda, de Oskar Pul-
grttss (Amoldo Ramirez).

La liberacién de precios permite al usuario escoger y crea una competencia sana
entre los expendedores de medicamentos.

precio en el empaque.
"Sobre estos el expendedor
puede fijar el precio que quiera,
El Gobierno adelanta gestiones
con los productores y expende-
dores para que las variaciones
se mantengan en rangos razona-

bles. De no ser asi. pasan a ser
medicamentos con régimen de
control de precios”, indic6.

E1 BOLSILLO EN JUEGO
En el incremento de los precios
de las medicinas influye el por-

Miércoles.;
julio
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Tactica para
atrapar

“Los antioquefios eran grandes
conversadores, y para seducircon
la palabra, decoraban como los
aedas (antiguos poet?s griegos)
todo o que hacian, con ciertas
figuras Irteranas. Construian gran-
des descripciones de personajes,
de situaciones, y exageraban y
atrapaban con el humoral oyente.
Mucho de esa tradicién nos
viene de esa cultura rural que
sabia contar historias y exage-
rar (el humor paisa es imposible
entenderlo por fuera de ello).
La exageracion parte de lafun-
cién metafénca del lenguaje, que
es comparar para resaltar una'
cualidad de una cosa Es dinamica
para atrapar y es poder, pero
siniifica carencia. Dime de qué
alardeas para ver de qué careces.
La exageracion tiene sello de
clase (algunas clases la aceptan,
otras no la ven bien), es de
culturas orales. Cambia con el
tiempo. Para los muchachos que
estan ahora con lo virtual y las
nuevas tecnologias, el mundo y
las hipérboles son diferentesy las .
identifican en otros conceptos.
| Si continGian existiendo esos
grandes narradores que se Iu-
§ cen a través de la exageracion,
ésta va a permanecer. Descu-
brir el poder de comparar es
una parte lidica. y tiene que
desaparecer la funcién metafé-
nca del lenguaje para que se
acabe. Bl futuro de la exagera-
cién todavia esté vigente”.

Federico Medina Cano -
profesor de semiologia y
lingdistica. Universidad Pontifi-
cia Bolivariana

centaje que cada distribuidor
quiera ganarse en la venta. Al-
gunos pueden dar mejores pre-
cios al consumidor porque tie- ¢
nen la oportunidad de comprar
grandes volimenes. Otros, in-
tentan mantenerse en el precio
estandar con el resto del merca-
di»parano ahuyentaralosdien-
tes. Nc>faltan también los que se
tiran al ruedo y sorprenden a la
competencia con precios muy por
debajo de los normales. Esta me-
dida. desleal para los que no
venden tan barato, a la postre
obliga a los demés distribuidores
a quebrar también sus precios

Rosario Zapata, jefe del servicio
farmacéutico de la Clinica Las
América* opina que aunque hay
Ulceracion de precios y no se exi-
gen kisc<te>sen kis empaques de
los productos, no se debe abusar
con tarifas exorbitantes que lesio-
nan el Imilsilo del consumidor

Al final es el vendedor el que
inifv >ne la cifra pero es siempre el
cliente el que toma ladecision final.
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Drogas Farmacia del Botica Drogueria Drogueria Farmacia Farmacia
La Rebaja Exito (Envigado) Jmfi Comfaina Envigado Céspedes Pasteur
1 Eugocon $2200 $2150 $2500 $2250 $2500(1 caja) $2350 $2222
2 Modurelic $3.000 (o hebla)  $5.320 $5.700 95610 96.200 35900 $5973
3 Caplopri (captér) S50 (enérico)  $2.130 (genérico) $13.750 (merca) - $1.600 (genérico) $17.950 (merce) $1.200 (genérico) $18.200 (merca)  $3000 $1 850 (genérico) $19.900 (merca)  §L éri 579 (merca)
4. Urocuad $2950 . 2 $3.250 $3.050 $1.500 $3.100 $3224
5 Ditiazem (Tlazém) ~ $14250 $14.830 (merca) $15.000 (marca) $19.650 $23 0000 (cadacaja) $15220 $4 502 (genérico) $13 506 (mevca)
6. Dramarmine $7.600 $7.320 (100 sobres) $7.800 (cai obre $650 (cefa de 144 unidades)  $1500 (Sobre) 9630 (cadka sobre)
Total $28.150 $34.640 $35.850 $32480 $44.800 $29.920 $18.271
fola; los precios de la formula varian en cada farmacia, segin si se compran los nombres genéricos o los de
marca cortiercial; la caja completa de un medicamento o por sobres, en caso del dramamine. - Las farmecias fueron consultadas al azar.
i i i ] Seminario
Aniversario Ja\AG’O]m Quince afios SEGUNDO ANIVERSAR) D AL 0GO SEXUAL
i - . Ester Morales AMOROSO
Hoy se cumple un afio del fa- Aﬁ@a]m(h\ﬂde@y Aquello que fue. yaesy lo +Por JCSE GABRIEL CASIANO

llecimiento de Javier Correa,
reconocido ganaderoy comer-
ciante de la sociedad antio-
quefia. Fue intachable esposo
de dofia Clara Uribe de Correa
y excelente padre de 4 hijos,
quienes hoy le recuerdan con
amor: Hernan. Adolfo, Maria
Teresa y Ana Lucia. Con motivo
de su aniversario invitan a una
Eucaristia que se celebrara hoy
en la capilla de Santa Maria de
los Angeles a las 5:00 p.m

Elviernes 28de julio cumple quince afios Ana Cristina Crvajal Gregory.
hija de Arturo Carvajal y Maria Cristina Gregory y hermana de Lina
Patricia, Jorge Esteban, Diego Hernando y Juan Pablo

Por tal motivo sera agasajada con unr. reunién familiar en su
residenda el viernes 28 en horas de la noche

NUEVOS TALLERES-FORMACION ARTISTICA
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Elaboracién de Pesebres. Apreciacion de la Obra Artistica. "
Disefio de Interiores. Vitrales. Escultura. Pintura. \
Nifios y Jévenes: Plastilina y Caricatura. elC/Sttuo
Inicia en Agosto. Informes 9 266 09 00 cma muso

que ha de scr.fue yay
Dios restaura lo que pasé
Eclrsiastti 3:1S_

En «f afio 2020
Antioquia lera la melor
“esquina do América,
juila, pacifica,«ducado,
pujante y «n armonio

Agosto 1 Morles de 6:30 a9 30 pm
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