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RESUMEN

La adecuada gestion de activos intangibles de propiedad intelectual es fundamental para el
éxito de los modelos de negocio de cualquier agente de los sectores culturales y creativos.
Este trabajo de grado analiza la importancia de entender cbmo administrar, organizar y usar
los intangibles, centrandose en la propiedad intelectual y en sus diferentes ramas,
especificamente en el derecho de autor y en la propiedad industrial. Se examinan las politicas
publicas actuales que permiten una gestion efectiva de la propiedad intelectual y las
necesidades de los agentes de los sectores culturales y creativos. Finalmente, se plantean
posibles estrategias que permitan gestionar los activos intangibles propiedad intelectual.
Palabras clave: Gestion, Activos intangibles, Propiedad intelectual, Sectores

culturales, Politicas publicas.



ABSTRACT

The proper management of intangible intellectual property assets is essential for the success
of the business models of any agent in the cultural and creative sectors. This thesis analyzes
the importance of understanding how to manage, organize, and utilize intangibles, focusing
on intellectual property and its different branches, specifically copyright and industrial
property. Current public policies that allow effective management of intellectual property
and the needs of agents in the cultural and creative sectors are examined. Finally, possible
strategies are proposed to manage intellectual property intangible assets.

Keywords: Management, Intangible assets, Intellectual property, Cultural sectors,

Public policies.
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RESUMO

A gestdo adequada dos ativos intangiveis de propriedade intelectual é fundamental para o
sucesso dos modelos de negdcios de qualquer agente dos setores culturais e criativos. Este
trabalho de graduacdo analisa a importancia de saber como administrar, organizar e utilizar
os intangiveis, focando na propriedade intelectual e suas diferentes ramificaces,
especificamente nos direitos autorais e na propriedade industrial. Sdo examinadas as politicas
publicas atuais que permitem uma gestao eficaz da propriedade intelectual e as necessidades
dos agentes dos setores culturais e criativos. Finalmente, sdo propostas possiveis estratégias
que permitam gerir os ativos intangiveis de propriedade intelectual.

Palavras-chave: Gestdo, Ativos intangiveis, Propriedade intelectual, Setores

culturais, Politicas publicas.

11



INTRODUCCION

En el Gltimo cuarto de siglo, el capital intelectual se ha convertido en la clase de activo lider.
El término capital intelectual se refiere, generalmente, a los activos tradicionales de
propiedad intelectual: patentes, marcas registradas y derecho de autor. Entre 1995y 2015, la
proporcion del valor de mercado de los activos intangibles aument6 del 68 % al 84 %. En
julio de 2020, para investigar los efectos econémicos del nuevo coronavirus, se evidencio
que la COVID-19 aceler6 la tendencia al aumento de la participacion de IAMV (Annual
Study of Intangible Asset Market Value)?, y que los activos intangibles para 2020 representan
el 90 % del valor de mercado de las empresas listadas en el Standard and Poor’s 500
(S&P500), lo cual evidencia un cambio radical desde 1975 cuando solo representaban el 17
% (Ocean Tomo LLC, 2020).

Grafico 1. Participacion de activos tangibles vs. intangible en el valor de mercado del
S&P 500

B Activos Intangibles ~ ® Activos Tangibles

32%

1975 1985 1995 2005 2015 2020

Fuente: Tomado de Ocean Tomo LLC (2020).

Segun el International IP Index, de 2023, indice que cubre 55 economias, la cuales
representan una muestra representativa del mundo y la mayor parte de la produccion
econémica mundial, y que en conjunto contribuyen con mas del 90 % del PIB (Producto
Interno Bruto) mundial, destaca un punto de inflexién crucial en el panorama mundial de la

propiedad intelectual. Mientras las organizaciones multilaterales contintan debatiendo el

! Estudio Anual de Valor de Mercado de Activos Intangibles.
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futuro de la propiedad intelectual y algunas de las principales economias del mundo (incluido
Estados Unidos) proponen cambios politicos inquietantes, las decisiones que deben tomar los
responsables de las politicas tendran un peso sin precedentes. Los formuladores de politicas
tienen una opcidn: pueden ayudar a estimular la innovacion y la creatividad o detenerlas por
completo. Esas opciones pueden ayudar a crear empleos y crecimiento, o mezclar el cemento
del estancamiento. El indice ilustra que la eleccion es clara: podemos aprovechar la propiedad
intelectual para ayudar a generar la economia del mafiana. Pero debemos trabajar duro para
lograrlo. El indice también crea una hoja de ruta para las economias que buscan fortalecer el
ecosistema de innovacion y creatividad a traves de estandares de propiedad intelectual mas
efectivos (U.S. Chamber of Commerce et al., 2023).

En este sentido, resultan especialmente interesante y dicientes las calificaciones

regionales obtenidas de cara a los porcentajes generales promedios, asi:

Tabla 1. Calificacion regional del indice general promedio

Region Calificacion
Norte América 85,60 %
Europa y Asia Central 76,14 %
Asia 56,42 %
Latinoamérica 43,83 %
Africa y Medio Oriente 42,04 %

Fuente: Tomado de U.S. Chamber of Commerce et al. (2023).

Por su parte, el Global Innovation Index 2023, presentado por la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), que analiza el rendimiento del ecosistema de
innovacion de 132 economias y estudia las tendencias més relevantes de innovacion a nivel
mundial, indica que el crecimiento anémico y la alta inflacion, sumados a los efectos
persistentes de la pandemia, estdn obstaculizando la innovacion global. Después de un

notable auge en 2021, la financiacién de la innovacién retrocedid drasticamente el afio
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pasado, y el valor de las inversiones de capital de riesgo (VC) disminuyé en un 40 %. Si bien
es importante destacar que con 380 mil millones de dolares el valor en 2022 es mas alto que
en cualquier otro momento de la Gltima década (aparte del auge de 2021), las perspectivas
generales del capital de riesgo siguen siendo inciertas (World Intellectual Property
Organization, 2023).

Asimismo, un desafio clave es convertir el potencial de las nuevas olas de innovacion
en beneficios tangibles que lleguen a todos. La adopciéon de tecnologia podria estar
aumentando (mas personas gque nunca tienen acceso a Internet, servicios sanitarios seguros y
conducen vehiculos eléctricos), pero la adopcion aun no es lo suficientemente répida. En ese
sentido, vale sefialar que, por segundo afio consecutivo, el indice Mundial de Innovacion
concluye que el impacto socioecondmico de la innovacién se ha estancado (World
Intellectual Property Organization, 2023).

En este entorno de innovacion polarizado, ayudar a los paises en todas las etapas de
desarrollo a aprovechar oportunidades y fortalecer los ecosistemas de innovacion sigue
siendo un objetivo clave de la OMPI. Si bien es alentador que muchas economias de ingresos
medios y emergentes estén ascendiendo en el ranking del indice Mundial de Innovacion (21
paises obtuvieron resultados superiores en innovacion en relacion con su nivel de desarrollo
este afio), todavia es demasiado pronto para determinar si la pandemia tendrd un impacto
duradero en la innovacion, especialmente en el sur global (World Intellectual Property
Organization, 2023).

Un afio més, no hay cambios en la clasificacion de las regiones del mundo, basada en
una puntuacion media no ponderada del indice de todas las economias de una region.
America del Norte y Europa siguen a la cabeza, seguidas del sudeste asiatico, es decir, Asia
oriental y Oceania. Africa septentrional y Asia occidental, América Latina y el Caribe, Asia
central y meridional, y el Africa subsahariana, les siguen a mayor distancia. No obstante, este
afio, la distancia que separa a las economias de la region del sudeste asiatico, Asia oriental y
Oceania de las de Europa no supera por término medio los cuatro puntos del indice Mundial,
mientras que las economias de Asia central y meridional estan reduciendo la distancia que
las separa de las de América Latina y el Caribe (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2023b).
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Uno de los grandes retos que enfrentan los sectores culturales y creativos en
Latinoamérica es la gestion efectiva de los activos intangibles asociados a la propiedad
intelectual. Aunque estos sectores son una fuente importante de innovacion y crecimiento
econdémico, existe un desconocimiento generalizado sobre como manejar adecuadamente
estos recursos. Es asi que el presente documento buscard bridar respuesta a la siguiente
problematica: como gestionar los activos intangibles de propiedad intelectual en los sectores
culturales y creativos en Latinoamérica.

La necesidad de abordar este problema surge de diversas causas. En primer lugar,
muchos de los agentes involucrados en las industrias culturales y creativas carecen de un
conocimiento solido sobre la propiedad intelectual y su gestion. Ademas, existe una falta de
comprension sobre los modelos de negocio que pueden potenciar el uso estratégico de la
propiedad intelectual, lo que lleva a un desaprovechamiento de los instrumentos legales,
financieros, contables y tributarios disponibles. A esto se suma la proliferacién de mitos y
las falsas creencias que rodean el tema, lo que genera una vision distorsionada de su
potencial. Por otra parte, la produccién académica sobre la gestion de propiedad intelectual
en estos sectores sigue siendo escasa, lo que dificulta el acceso a informacion actualizada y
relevante para los actores en Latinoamérica.

El proposito de esta investigacion es, por lo tanto, contribuir a cerrar estas brechas.
Al proponer modelos de gestion mas eficientes, se busca reducir las disparidades en los
eslabones de las cadenas de valor de las industrias creativas y culturales. Este trabajo
beneficiara a los diversos agentes que conforman estas cadenas de valor en la region,
brindandoles herramientas para gestionar sus activos intangibles de manera mas efectiva.

Dicho lo anterior, el objetivo general de este trabajo de grado es analizar la gestion
de los activos intangibles de propiedad intelectual en los sectores culturales y creativos de
Latinoamérica. Para lograrlo, se plantean varios objetivos especificos. Primero, se buscara
comprender las razones detras de los bajos niveles de gestion de la propiedad intelectual en
la region. En segundo lugar, se compararan modelos existentes en Estados Unidos y la Union
Europea para identificar lecciones que puedan aplicarse en el contexto latinoamericano.
Finalmente, se propondran uno o varios modelos de gestion que se adapten a las necesidades

y caracteristicas de los sectores culturales y creativos en Latinoamérica.

15



MARCO CONCEPTUAL Y ASPECTOS LEGALES

Activos tangibles e intangibles

Lanorma ISO 55000 sobre Gestion de Activos aclara lo que terminoldgicamente se entendide
por activo, como aquel item, objeto o entidad que tiene valor real o potencial para una
organizacion (3.1.13), aclarando en tres notas que: i) el valor puede ser tangible o intangible,
financiero o extra financiero incluyendo la consideracion de riesgos (3.1.21) y obligaciones.
Puede ser positivo 0 negativo en las diferentes etapas de vida del activo (3.2.2); ii) activos
fisicos generalmente se refieren a equipamiento, inventario y los inmuebles de la
organizacion. Activos fisicos es opuesto a activos intangibles, los cuales son activos no
fisicos, como alquileres, marcas, activos digitales, derechos de uso, licencias, derechos de
propiedad intelectual, reputacion o acuerdos y; ii) un grupo de activos referido como un
sistema de activos (3.2.5) también podria considerarse como un activo (International
Organization for Standardization, 2014).

En este punto, es igualmente importante no desatender la aproximacion a los términos
desde las perspectivas financieras y contables. Lo anterior, en la medida en que las Normas
Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) son el estdndar internacional para presentar
los estados financieros de una compariia a los stakehoders. Esta serie de normas, emitidas
por el International Financial Reporting Standards (IFRS), aportan transparencia, rendicién
de cuentas y eficiencia a los mercados financieros de todo el mundo, permitiendo a los
inversores y a otros participantes del mercado tomar decisiones econdmicas informadas
(Amendola et al., 2015).

En el desarrollo de los estados financieros bajo las normas NIIF se emplean las
Normas Internacionales de Contabilidad (NIC). En este estudio nos centramos en las NIC
que impactan mas en una eficiente y eficaz gestion de activos. Estas son las siguientes:

- Norma Internacional de Contabilidad 16 - Propiedades, Planta y Equipo.

- Norma Internacional de Contabilidad 36 - Deterioro del Valor de los Activos.

- Norma Internacional de Contabilidad 38 - Activos intangibles.

Su objetivo es desarrollar el valor de los activos en su estado actual, asi como qué

informacion debe conocerse de estos (Amendola et al., 2015).
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Activos tangibles

De la definicion planteada en el apartado anterior sobre activo, incluido en la ISO 55000, y
especificamente de su segunda nota aclaratoria, es contundente lo que debe entenderse por
activo tangible o fisico, asi:
Activos fisicos generalmente se refieren a equipamiento, inventario y los inmuebles
de la organizacion. Activos fisicos es opuesto a activos intangibles, los cuales son
activos no fisicos como alquileres, marcas, activos digitales, derechos de uso,
licencias, derechos de propiedad intelectual, reputacion o acuerdos. (International
Organization for Standardization, 2014)

Activos intangibles

De forma preliminar para abordar el concepto de activo intangible, es oportuno sefialar que
la doctrina especializada entiende que el estudio de los intangibles ha sido abordado de varios
puntos de vista, ya sea como activos intangibles, activos de conocimiento y capital
intelectual, todos términos ampliamente divulgados. Activo intangible en la literatura
contable, activos de conocimiento en la literatura econdémica y capital intelectual en la
literatura de direccion estratégica de empresas; pero ellos se refieren esencialmente a la
misma cosa: caracteristicas no fisicas que generan beneficios econémicos futuros para la
empresa (Hollander Sanhueza, 2005).

El International Valuation Standards Council (IVSC)?2 sefiala que un activo
intangible es un activo no monetario que se manifiesta por sus propiedades economicas. No
tiene sustancia fisica, pero otorga derechos o beneficios econémicos a su titular. Los activos
intangibles especificos se definen y se describen por medio de caracteristicas tales como su
propiedad, funcion, posicion en el mercado e imagen. Estas caracteristicas diferencian los
activos intangibles entre si (International Valuation Standards Council, 2021).

Hay muchos tipos de activos intangibles, pero a menudo se considera que pertenecen

a una o mas de las siguientes categorias:

2 El Consejo Internacional de Normas de Valoracion.
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Relacionados con el marketing: se utilizan activos intangibles relacionados con el
marketing, principalmente en la comercializacion o promocion de productos o
servicios. Los ejemplos incluyen marcas registradas, nombres comerciales,
disefios comerciales unicos y nombres de dominio de internet.

Relacionados con el cliente: los activos intangibles relacionados con el cliente
incluyen listas de clientes, cartera de pedidos, contratos con clientes y relaciones
contractuales y no contractuales con clientes.

Relacionados con el arte: los activos intangibles relacionados con el arte surgen
del derecho a obtener beneficios de obras artisticas como obras de teatro, libros,
peliculas y masica, y de la proteccion no contractual de los derechos de autor.
Relacionados con contratos: los activos intangibles relacionados con contratos
representan el valor de los derechos que surgen de acuerdos contractuales. Los
ejemplos incluyen acuerdos de licencia y regalias, contratos de servicios o
suministro, acuerdos de arrendamiento, permisos, derechos de transmision,
contratos de servicios, contratos de trabajo y acuerdos de no competencia y
derechos sobre recursos naturales.

De base tecnologica: los activos intangibles relacionados con la tecnologia surgen
de derechos contractuales o0 no contractuales para utilizar tecnologia patentada,

tecnologia, bases de datos, formulas, disefios, softwares, procesos o recetas.

Aunque algunos activos intangibles similares dentro de una misma clase compartiran

caracteristicas entre si, también tendran caracteristicas diferenciadoras que variaran segun el

tipo de activo intangible. Ademas, ciertos activos intangibles, como las marcas, pueden

representar una combinacion de categorias (International Valuation Standards Council,

Propiedad intelectual

Si bien la propiedad intelectual tiene una connotacion juridica, asociada a un area del

conocimiento al interior de las Ciencias Juridicas, y con ello que su definicion pueda variar

de acuerdo con los sistemas juridico a los que se aproxime, derivado entre otras cosas del

principio de territorialidad de la Ley, se buscara zanjar cualquier gnoseologia juridica, por
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no ser el objetivo de este trabajo, y se acudira principalmente a fuentes de originen
multilateral o bilateral de armonizacién o estandarizacion como la Organizacion Mundial de
la Propiedad Intelectual (OMPI), al ser un foro mundial en lo que atafie a servicios, politicas,
cooperacion e informacion en materia de propiedad intelectual (Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual, 2021b).

Segun la OMPI, la propiedad intelectual (P1) se refiere a las creaciones del intelecto:
desde las obras de arte hasta las invenciones, los programas informaticos, las marcas y otros
signos utilizados en el comercio. La Pl abarca una amplia gama de actividades y desemperia
un importante papel, tanto en la vida cultural como en al econémica. Esta importancia queda
plasmada en las leyes que protegen los derechos de PI. La legislacion de Pl es compleja:
existen leyes para los distintos tipos de PI, y normas diferentes en cada pais y region del
mundo, asi como en el &mbito internacional. Principalmente, la Pl se refiere al derecho de
autor y a los derechos conexos y a la propiedad industrial® (Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual, 2021b).

Derecho de autor y derechos conexos

La OMPI entiende que la expresion derecho de autor se utiliza para describir los derechos
que tienen los creadores sobre sus obras literarias, artisticas o cientificas. El derecho de autor
abarca una enorme gama de obras, no solo libros, masica, pinturas, esculturas y peliculas,
sino también programas informaticos, bases de datos, anuncios, mapas y dibujos técnicos,
entre otras. También hay derechos relacionados con el derecho de autor de los creadores que
protegen los intereses de quienes tienen una relacion estrecha con las obras protegidas por el
derecho de autor, incluidos los artistas intérpretes o ejecutantes, los organismos de
radiodifusion y los productores de grabaciones sonoras (Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual, 2021b).

El derecho de autor esta protegido por una combinacion de leyes nacionales e

internacionales. En ellas se reconoce la importancia cultural y social del esfuerzo creativo,

3 Se advierte al lector que, en el presente trabajo, al referirse a la propiedad intelectual, no se incluird como
rama el derecho de obtentor de variedades vegetales.
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asi como su considerable valor econémico (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2021b).

El objetivo implicito de la legislacion del derecho de autor es lograr un equilibrio
adecuado entre los intereses de los creadores, desarrolladores e inversores con respecto al
contenido y los del pablico en general en cuanto a la posibilidad de acceder al contenido
creativo y utilizarlo (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2021b).

Segun el Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas,
instrumento internacional para la proteccion del derecho administrado por la OMPI, las obras
literarias y artisticas comprenden todas las producciones en el campo literario, cientifico y
artistico, cualquiera que sea el modo o forma de expresion, tales como los libros, folletos y
otros escritos; las conferencias, alocuciones, sermones y otras obras de la misma naturaleza;
las obras dramaticas o dramatico-musicales; las obras coreogréaficas y las pantomimas; las
composiciones musicales con o sin letra; las obras cinematogréaficas, a las cuales se asimilan
las obras expresadas por procedimiento analogo a la cinematografia; las obras de dibujo,
pintura, arquitectura, escultura, grabado, litografia; las obras fotogréaficas a las cuales se
asimilan las expresadas por procedimiento analogo a la fotografia; las obras de artes
aplicadas; las ilustraciones, mapas, planos, croquis y obras plasticas relativos a la geografia,
a la topografia, a la arquitectura o a las ciencias (Berne Convention for the Protection of
Literary and Artistic Works, 1979).

Por su parte, el Convencion de Roma sobre la proteccion de los artistas intérpretes o
ejecutantes, los productores de fonogramas y los organismos de radiodifusién, relativo a
derechos conexos, e igualmente administrado por la OMPI, define: a) artista intérprete o
ejecutante a todo actor, cantante, musico, bailarin u otra persona que represente un papel,
cante, recite, declame, interprete o ejecute en cualquier forma una obra literaria o artistica;
b) fonograma, toda fijacion exclusivamente sonora de los sonidos de una ejecucion o de otros
sonidos; c) productor de fonogramas, la persona natural o juridica que fija por primera vez
los sonidos de una ejecucion u otros sonidos; d) publicacion, el hecho de poner a disposicion
del publico, en cantidad suficiente, ejemplares de un fonograma; €) reproduccion, la
realizacion de uno o mas ejemplares de una fijacion; f) emision, la difusion inalambrica de
sonidos o de imagenes y sonidos para su recepcion por el publico; g) retransmision, la

emisién simultanea por un organismo de radiodifusion de una emisién de otro organismo de
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radiodifusion (International Convention for the Protection of Performers, Producers of
Phonograms and Broadcasting Organizations, 1961).

Propiedad industrial

Segun el Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, instrumento
internacional administrado por la OMPI, la proteccion de la propiedad industrial tiene por
objeto las patentes de invencion, los modelos de utilidad, los dibujos o modelos industriales,
las marcas de fabrica o de comercio, las marcas de servicio, el nombre comercial, las
indicaciones de procedencia o denominaciones de origen, asi como la represion de la
competencia desleal (Paris Convention for the Protection of Industrial Property, 1979).

En este orden de ideas, las patentes fueron uno de los primeros tipos de propiedad
intelectual reconocidos en los ordenamientos juridicos modernos. Al patentar una invencion,
el titular de la patente obtiene derechos exclusivos sobre ella, lo que significa que puede
impedir que terceros utilicen, fabriquen o vendan la invencion sin su autorizacion. La patente
tiene una duracion limitada, generalmente de veinte afios. En contrapartida, el titular de la
patente debe divulgar todos los detalles de la invencion en los documentos de patente
publicados. Una vez finalizado el plazo de proteccion, la invencion deja de ser protegida
como patente, lo que significa que cualquiera puede fabricarla, venderla o utilizarla
libremente (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2021b).

Frente a los disefios industriales, para la OMPI, se trata de creaciones que abarcan los
aspectos estéticos o decorativos de un producto (como luce y se percibe). Estos aspectos
estéticos pueden ser de gran importancia en la economia moderna. Actualmente, los
consumidores se encuentran con una enorme variedad de productos, y muchos de ellos
ofrecen la misma funcionalidad basica, por lo que tenderan a elegir el que tenga el disefio
que encuentren mas atractivo y se adapte a su presupuesto. Los disefios industriales se aplican
a una gran variedad de productos industriales y articulos hechos a mano: automdviles,
teléfonos, computadoras, envases y embalajes, instrumentos técnicos y médicos, relojes,
joyas, electrodomésticos, disefios textiles y muchos otros tipos de productos (Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual, 2021b).
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Respecto de los signos distintivos, especificamente las marcas, la OMPI los define
como un signo que permite diferenciar los productos o servicios de una empresa de los de
otras empresas. Las marcas son esenciales para los negocios. Toman muchas formas e
identifican una gran variedad de productos y servicios. Las empresas gastan enormes
cantidades de tiempo y dinero en el desarrollo de su imagen de marca y de sus marcas. La
proteccion legal permite al propietario de una marca controlar quién la utiliza. Esto significa
que las empresas pueden desarrollar y promover sus productos y servicios sin que su
reputacidn se vea menoscabada por los falsificadores, y que los consumidores pueden confiar
en que las marcas son genuinas (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2021b).

Finalmente, la OMPI entiende que una indicacion geogréafica es un signo utilizado
para productos que tienen un origen geografico determinado y poseen cualidades o una
reputacién derivada especificamente de su lugar de origen. Los consumidores que compran
productos con indicaciones geograficas quieren saber que los productos proceden
efectivamente del lugar en cuestion y se ajustan a las normas pertinentes, por lo que es
necesario que haya controles sobre la utilizacion de las indicaciones geogréficas para
proteger su valiosa reputacion. La legislacion sobre indicaciones geograficas es complicada.
Hay diferentes leyes que las protegen y diferentes sistemas de reconocimiento en funcion del
pais, pero el Derecho Internacional estd desarrollando mecanismos para fortalecer la
proteccion més alld de las fronteras nacionales (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2021b).

Activos intangibles de propiedad intelectual

La NIC-38 define cinco grupos de activos intangibles de propiedad intelectual: i)
relacionados con el mercadeo: marcas, marcas colectivas, marcas de certificacion, marcas de
servicio y acuerdos de no competencia; ii) relacionados con clientes: listas de clientes y
contratos de compra; iii) relacionados con obras de arte: obras musicales, libros, revistas, y
otras obras literarias, fotografias y videos, peliculas y material audiovisual; iv) derivados de
contratos: licenciamiento, regalias, contratos de compra y abastecimiento, permisos de
construccion, acuerdos de franquicia, derechos de transmision de radio, derechos de

exploracion; v) basados en tecnologia: tecnologia patentada, software de proceso, nombres
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de dominio, tecnologia no patentada, bases de datos, secretos empresariales, férmulas,
recetas y procesos (Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad & Fundacion [IFRS],
2010; Pombo, 2015).

Por su parte, la doctrina sefiala que, en general, la propiedad intelectual hace
referencia a los bienes inmateriales de carécter intelectual sobre los que recaen derechos de
propiedad (marcas, patentes, disefios industriales, derechos de autor, secreto empresarial,
tecnologias), puestos en marcha en los negocios como activos productivos de valor. El
régimen legal de proteccion de propiedad intelectual busca, entre otros objetivos, garantizar
el uso exclusivo para sus propietarios de los derechos que se protegen, asi como su uso
comercial y el disfrute de los ingresos y beneficios econémicos que producen (Pombo, 2015).

Sector cultural y creativo

El término de industrias culturales y creativas es relativamente reciente. Sin embargo, ha
cobrado relevancia en los Gltimos afios al convertirse en foco de multiples intervenciones de
politica publica que han impulsado el gasto en I+D (Investigacién y Desarrollo) alrededor
del mundo. Este comportamiento es producto de una nueva forma de concebir el crecimiento
econdmico de un pais, el cual no solo est4 determinado por la apropiacion de maquinaria y
tecnologias de punta, como se ha pensado tradicionalmente, sino por la generacion de ideas
innovadoras, la implementacion de la creatividad en los distintos procesos productivos, y la
apropiacién de la cultura como parte del desarrollo del territorio (Confederacion Colombiana
de Camaras de Comercio, 2019).

Con esta logica de crecimiento economico, el Gobierno del Reino Unido en 1997
funda el Departamento de Cultura, Media y Deporte (DCMS), que da origen al término de
industrias culturales y creativas utilizado para referirse a todas aquellas actividades que
tienen su origen en la creatividad individual, las habilidades, el talento innato de un territorio
y propenden por la generacion de empleo y riqueza a través de la generacion o explotacion
de la propiedad intelectual (Confederacién Colombiana de Camaras de Comercio, 2019;
Roodhouse, 2011).

Frente al analisis del sistema cultural y creativo, es importante destacar el desarrollo

de la Cuentas Satélites de Cultura implementadas en diferentes paises de Iberoamérica e
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impulsadas en buena parte por el Convenio Andrés Bello. A finales del siglo XX existia una
incipiente institucionalidad cultural en la mayoria de los paises de Iberoamérica: solo Espafia
y Colombia contaban con ministerios de cultura propiamente constituidos, Argentina se regia
por una Secretaria de Cultura, México impulsaba su accion a través de un Consejo Nacional
de Cultura; mientras los demas paises de la region intentaban configurar sus primeras
instituciones nacionales de cultura (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Las pocas herramientas disponibles se reducian a datos no monetarios sobre la
cantidad de bibliotecas, museos, peliculas rodadas y, en algunos paises, como Espafia,
Mexico y Chile, informacion parcial sobre los habitos culturales de sus ciudadanos. En ese
contexto, los representantes de las instituciones del sector terminaban siendo invisibilizados
en la disputa por recursos economicos escasos frente a demandas de ambitos como la
educacion, salud o turismo que si lograban demostrar los efectos directos de sus industrias
en las economias nacionales. Precisamente, reconociendo la complejidad de estos debates, el
Convenio Andrés Bello en el afio 1999 cre6 el Programa Economia y Cultura para pensar los
grandes desafios de cultura en el siglo XXI. Convirtiéndose esta iniciativa en el hito
fundacional del proceso que, a la fecha, se desarrolla por parte de esta organizacion
(Convenio Andrés Bello et al., 2020).

En este marco, en mayo de 2000, el Organismo convocd al Seminario internacional
“La tercera cara de la moneda”. Por primera vez, reconocidos economistas, fildsofos,
sociélogos y ministros de Cultura se reunieron para reflexionar sobre la relacion entre cultura
y economia a la luz de los desafios del siglo XXI. No se traté simplemente de un encuentro
entre grandes exponentes como JesUs Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini, Martin
Hopenhayn o Carlos Monsivais; fue el punto de partida de una década prolifera del
pensamiento cultural latinoamericano. El didlogo de estos autores sentd las bases de la
economia de la cultura de la region y direcciond el camino de la sociologia de la cultura
latinoamericana (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Ademas, se fomentaria con el pasar de los afios el Sistema de Cuentas Nacionales,
(SCN), entendido como un conjunto de recomendaciones expresadas en lineamientos de
contabilidad (conceptos, definiciones, clasificaciones y reglas) que permiten conocer el
desempefio econémico de un pais durante un periodo determinado. Como marco contable, el

SCN elaboray presenta los datos econdmicos en un formato destinado al analisis econémico,
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a la toma de decisiones y a la formulacion de la politica econémica (Convenio Andrés Bello
et al., 2020).

Para el 2012, Argentina, Chile, Colombia, Espafia y Uruguay ya habian publicado sus
primeros resultados de las Cuentas Satélites de Cultura (CSC), en cuanto a paises como
Bolivia, Costa Rica, Ecuador, México y Per( estaban formulando sus planes de
implementacién de la metodologia. Sin duda, el interés por este marco metodolégico se
incrementaba en la medida que los paises socializaban sus primeros resultados en las
reuniones intergubernamentales que se desarrollaron durante los afios posteriores a la
publicacion del manual. No en vano, en la mayoria de los espacios de cooperacion regional
del sector cultural el tema se convirtié en una referencia obligada, toda vez que los paises
demandaban la destinacién de los fondos de cooperacion especificos para impulsar la
implementacién de las CSC y solicitaban la incorporacién del tema en las agendas
estratégicas de la region (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Como resultado del trabajo de varios afios, se pueden tener cifras interesantes de cara
a las tendencias de los agregados econémicos del sector cultural (2010-2016). En este
sentido, el valor agregado de las actividades culturales al PIB ha sido, para la mayoria de los
paises, la principal motivacion a la hora de implementar las Cuentas Satélite de Cultura. Sin
lugar a duda, este ha sido el indicador estrella de los diferentes ejercicios de medicion y, por
ende, el més discutido, visibilizado y contrastado entre todos los paises ante la urgencia de
los actores del ecosistema cultural de generar informacion comparable con otros sectores
econdémicos que, a su vez, dé cuenta de las dimensiones y los alcances del efecto de sus

actividades para la economia nacional (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Tabla 2. Valor agregado de la cultura como porcentaje del valor agregado total (%0)

Pais 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Argentina - - - - - -- 1,87
Colombia 1,10 1,05 1,06 1,08 1,07 1,08 1,08
Costa Rica 2,37 2,43 2,47 2,52 2,40 2,35 2,27

Ecuador 0,86 0,84 0,85 0,90 0,94 0,99 0,95
Espafia 2,90 2,80 2,60 2,50 2,50 2,60 2,60
México 3,80 3,59 3,48 3,51 3,39 3,40 3,29

Fuente: Tomada de Convenio Andrés Bello et al. (2020).
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Tabla 3. Produccion cultural como porcentaje de la produccion total del pais (%)

Pais 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Colombia - - - - 0,96 0,95 0,95
Costa Rica 2,18 2,25 2,31 2,37 2,30 2,33 2,35

Ecuador 0,74 0,72 0,73 0,77 0,82 0,84 0,82
Espafa 3,10 2,90 2,70 2,50 2,50 2,60 2,60
México 3,38 3,58 3,38 3,23 3,18 3,20 3,10

Fuente: Tomada de Convenio Andrés Bello et al. (2020).

Tabla 4. Consumo intermedio como porcentaje del consumo intermedio total del pais
(%)

Pais 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Colombia - - - - 0,84 ,081 0,83
Costa Rica 1,95 2,04 2,12 2,18 2,18 2,31 2,46

Ecuador 0,59 0,58 0,62 0,66 0,67 0,65 0,82
Espafia 3,30 3,00 2,70 2,60 2,50 2,50 2,60
México 2,85 3,07 2,85 2,77 2,80 2,79 2,71

Fuente: Tomada de Convenio Andrés Bello et al. (2020).

Por su parte, la valoracion del empleo cultural es una de las mas complejas. No solo
por la discusion por la unidad de medicion, sino porque es la existencia del empleo cultural
el principal criterio para determinar si existe una actividad productiva cuyo producto debe
ser tratado como un producto cultural o, al contrario, si el producto generado es derivado de
una préactica cultural que, por ende, se encuentra fuera de la frontera de produccion.
Adicionalmente, las cifras del ejercicio comparativo deben leerse criticamente toda vez que,
a pesar del esfuerzo de las experiencias de las CSC de la region, las barreras legales,
econdmicas y estructurales del empleo cultural impiden que de hecho se tenga una certeza
efectiva sobre el impacto de este agregado en la economia (Convenio Andrés Bello et al.,
2020).

Al respecto, debe considerarse que entre los problemas estructurales del empleo en la
regién iberoamericana estan los altos niveles de informalidad, el subempleo, la inestabilidad

laboral y la tendencia hacia el pluriempleo. Todos son aspectos que hacen ain mas complejo
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plantear una radiografia de las personas ocupadas en el desarrollo de las actividades
econdmicas de la cultura (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Muestra lo anterior es que la metodologia de la Cuenta Satélite de Cultura les ha
permitido a nueve paises de la regién iberoamericana conocer los efectos de los flujos
econdmicos generados por las actividades culturales en sus economias nacionales en
términos de produccién, consumo intermedio, empleo, importaciones, exportaciones y el
gasto publico. Gracias a un esfuerzo continuo de sus carteras de cultura, bancos centrales,
institutos nacionales de estadistica y, sin lugar a duda, diversos agentes de la cadena de valor,
hoy estos paises cuentan con informacion actualizada, comparable y compatible sobre el
sector (Convenio Andrés Bello et al., 2020).

Gestion de activos intangibles

La norma ISO 55000 incluye tres conceptos clave para este apartado, pues define
propiamente la gestion de activos como la actividad coordinada de una organizacion (3.1.13)
para obtener valor a partir de los activos (3.2.1), e incluye tres notas aclaratorias: i) la
obtencion de valor generalmente implicara balance de costos, riesgos (3.1.21), oportunidades
y beneficios de desempefio (3.1.17); ii) actividad también puede referirse a la aplicacién de
los elementos del sistema de gestion de activos (3.4.3) y; iii) el término actividad tiene un
significado amplio y puede incluir, por ejemplo, el enfoque, la planificacion, los planes y su
implementacidn (International Organization for Standardization, 2014).

De forma adicional a este primer contexto, y en la misma linea de la 1SO 55000, la
doctrina entiende que gestion de activos consiste en la optimizacién del ciclo de vida del
activo para ofrecer el rendimiento especificado por los propietarios de estos de una manera
segura, socialmente beneficiosa y ambientalmente responsable (Amendola et al., 2015).

En segundo lugar, incluye la definicion de Plan Estratégico de Gestion de Activo
(PEGA) como la informacion documentada (3.1.6) que especifica de qué manera los
objetivos organizacionales (3.1.14) se convierten en objetivos (3.1.12) de gestion de activos
(3.3.1), el enfoque para desarrollar los planes de la gestion de activos (3.3.3) y el rol del
sistema de gestion de activos (3.4.3) como apoyo para alcanzar los objetivos de la gestion de

activos. Realizando dos notas aclaratorias en el sentido de: i) un plan estratégico de gestion
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de activos se deriva del plan organizacional (3.1.15); y ii) un plan estratégico de gestion de
activos puede estar contenido en un plan organizacional o puede ser un plan subsidiario de
este (International Organization for Standardization, 2014).

Finalmente, también se aproxima a la definicion de plan de gestion de activos
entendiéndolo como la informacion documentada (3.1.6) que especifica las actividades, los
recursos y los plazos de ejecucién requeridos para que un activo (3.2.1) individual o un
agrupamiento de activos logren los objetivos (3.1.12) de la gestion de activos (3.3.1) de la
organizacion (3.1.13). En este particular incluye tres notas aclaratorias, asi: i) el
agrupamiento de activos puede ser por tipo de activo (3.2.7), clase de activos, sistema de
activos (3.2.6) o portafolio de activos (3.2.5); ii) un plan de gestion de activos se deriva del
plan estratégico de gestion de activos (3.3.2); y iii) un plan de gestion de activos puede estar
contenido en un plan estratégico de gestion de activos o puede ser un plan subsidiario

(International Organization for Standardization, 2014).

Gestion de propiedad intelectual

De cara a la gestion de activos intangibles de propiedad intelectual enfocados en empresas,
la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), como foro mundial en lo que
atafie a servicios, politicas, cooperacion e informacion en materia de propiedad intelectual,
ha presentado diferentes estrategias encaminadas a la gestion eficaz de activos intangibles de
la propiedad intelectual al interior de las empresas.

Segln la OMPI, la gestion de las marcas debe constituir un elemento integral de la
estrategia de desarrollo de la imagen de una marca de todas las empresas,
independientemente de su tamafio. Como consecuencia de la aparicion de nuevos mercados
y del internet, ahora las empresas tienen mas oportunidades, numerosas y lucrativas, de
dotarse de marcas valiosas y de modelos de negocio que garanticen su visibilidad. Sin
embargo, esas oportunidades también comportan una mayor exigencia de que las empresas
salvaguarden y potencien sus derechos de marca, asi como de que eviten infringir los
derechos de marca de terceros (Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, 2019a).

Frente a disefios industriales, la OMPI ha manifestado que el atractivo visual y

estético es una consideracion clave que influye en las decisiones de los consumidores
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respecto a su preferencia por un producto u otro. Los disefios industriales ayudan a las
empresas a distinguir sus productos de los de sus competidores y a potenciar su imagen de
marca. En resumen, los disefios industriales son activos valiosos y por eso es muy importante
protegerlos de forma eficaz (Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, 2019c).

Respecto de las patentes, la OMPI sefiala que la gestion de los conocimientos,
especialmente las nuevas ideas y conceptos, es fundamental para que cualquier empresa
pueda cambiar, adaptarse y aprovechar nuevas oportunidades mientras compite en un entorno
empresarial que evoluciona rapidamente. En la actual economia de los conocimientos, toda
empresa que dependa de las mejoras tecnoldgicas debe plantearse la posibilidad de utilizar
las patentes como elemento fundamental de su estrategia empresarial (Organizacién Mundial
de la Propiedad Intelectual, 2018).

En el marco del derecho de autor y de los derechos conexos, la OMPI es consciente
de que muchas empresas dependen de estos derechos. Tradicionalmente, ha sido asi con las
empresas pertenecientes a sectores como la industria gréfica, la editorial, la musical y
audiovisual (cine y television), la produccion, la publicidad, la comunicacion y el marketing,
la artesania, las artes visuales y escénicas, el disefio y la moda y la radiodifusion. En las
ultimas décadas, las empresas que operan en sectores de contenido digital también han
adquirido dependencia de una proteccion eficaz del derecho de autor y los derechos conexos.
Por lo tanto, en la practica, en un dia de trabajo ordinario es probable que los propietarios y
los empleados de la mayoria de las empresas creen o utilicen materiales protegidos por
derecho de autor y derechos conexos (Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual,
2023a).

Adicionalmente, y partiendo de la base del conocimiento de la identificacion de los
activos intelectuales asociados a la propiedad intelectual, la OMPI ha trazado una serie de
estrategias dirigidas a buscar modelos de financiacién con base en dichos activos intangibles.
Asi, se entiende que toda empresa, que sea prospera 'y que esté considerando la posibilidad
de mejorar sus resultados, puede optar por aumentar la produccion de los articulos que ya
ofrece o afiadir productos o servicios que sean nuevos y mejores. En una u otra opcion se
precisa de capital financiero, que tendra que generarse dentro de la empresa u obtenerse de
fuentes externas. Para obtener capital externo se puede recurrir a un préstamo o a la emision

de acciones (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2019b).
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Pero existen otras opciones que cabe considerar, por ejemplo, el establecimiento de
asociaciones o de alianzas. En ese caso, a diferencia de las opciones anteriormente
mencionadas, la empresa compartira riesgos y recompensas con su socio. En funcion de los
intereses y estrategias de la empresa es posible un amplio espectro de alianzas, relaciones y
mecanismos de asociacion, por ejemplo, pasar a ser representante, broker, distribuidor o
comisionista, formar equipo con un fabricante para la subcontratacién de componentes y la
creacion de una empresa conjunta. Otra opcidn que no debe pasarse por alto es la posibilidad
de adquirir otra empresa o de fusionarse con ella (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2019b).

La franquicia constituye una de las estrategias mas populares y en auge para la
rentabilidad y la rapida expansion de las empresas, especialmente en los casos en los que la
empresa carece de capital financiero propio o no desea utilizarlo. Aun cuando se basa en
elementos de otras estrategias de expansion comercial enumeradas anteriormente, el
franquiciado constituye una persona juridica independiente (que no es ni una empresa
conjunta ni una asociacion juridica con el franquiciador) y su actividad consiste en reproducir
en otras instalaciones la misma actividad que realiza el franquiciador. En definitiva, la
franquicia consiste en una licencia de explotacién de derechos de propiedad intelectual
(Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2019b).

Finalmente, la OMPI también ha sugerido una serie de estrategias que pueden ser
implementadas en empresas emergentes, y ha determinado que el sistema de Pl permite a los
innovadores controlar el destino de sus innovaciones. Los derechos de Pl ayudan a protegerse
contra los imitadores y permiten a las empresas crear una identidad distintiva para reforzar
su presencia en el mercado. Las buenas practicas de gestion de la Pl siguen teniendo
importancia durante todo el ciclo de vida de una empresa: cuando esta se crea, se expande,
busca inversores, se relaciona con socios y colaboradores, y contrata empleados. La Pl
también resulta Gtil cuando las empresas emergentes son adquiridas por otras empresas o Si
corren la mala fortuna de quebrar. Asimismo, el sistema de PI constituye una valiosa fuente
de informacion técnica y comercial para la toma de decisiones informadas a lo largo del ciclo

de vida de una empresa (Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, 2021a).
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Politicas publicas de gestion de propiedad intelectual

En el 2021, el Gobierno de la Republica de Colombia, a través del CONPES* 4062, expidid
su politica nacional de propiedad intelectual, en la cual en su etapa diagnéstica se encuentra
la baja capacidad de generacion y gestion de activos de propiedad intelectual (PI), la cual es
presentada de forma comparativa con otros paises, indicando que la capacidad de generacion
y gestion de activos de Pl es baja y son insuficientes los esfuerzo para incrementar la
comercializacion y otras formas de aprovechamiento de la Pl (Departamento Nacional de
Planeacion et al., 2021).

Evidencia de la baja comercializacion de la Pl en Colombia es el déficit en la balanza
comercial del pais por uso de PI, que se multiplico por cuatro entre 2005 y 2018, situacion
que contrasta fuertemente con la de paises desarrollados como Japén cuyo superavit
comercial de Pl aument ocho veces durante el mismo periodo. Evidencia adicional muestra
que Colombia solo recibe el 0,03 % del Producto Interno Bruto (PIB) en regalias por el uso
de PI creada por residentes, una cifra treinta veces menor respecto de paises desarrollados de
la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE) (Departamento

Nacional de Planeacion et al., 2021).

Gréfico 2. Regalias por el uso de Pl como porcentaje del PIB, 2018
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Fuente: Tomado de Departamento Nacional de Planeacion et al. (2021), basada en el Anuario

de Estadisticas de Balanza de Pagos de datos® (Fondo Monetario Internacional, 2023).

4 Consejo Nacional de Politica Econdmica y Social.

® Las regalias y tarifas de licencia son pagos y cobros entre residentes y no residentes por el uso autorizado de
activos intangibles, no financieros, no fabricados, por derechos de propiedad (como patentes, derecho de autor,
marcas registradas, procesos industriales y franquicias) y por el uso, en virtud de contratos de licencia, de
originales producidos de prototipos (como peliculas y manuscritos).
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Segun el CONPES 4062 de 2021, dentro de las causas identificadas que explican la
baja generacion y gestion de Pl se encuentran: i) los bajos niveles de inversion para la
investigacion y creacién; ii) los limitados mecanismos e incentivos para la generacion y
aprovechamiento de la PI; y iii) la desconexion entre la oferta y la demanda de PI
(Departamento Nacional de Planeacion et al., 2021).

Frente a los sectores culturales y creativos, la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (Unesco) ha resaltado el papel de la cultura en el
desarrollo sostenible a traves de su inclusion en la Agenda 2030 y en las metas de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). La promocion de la cultura y la creatividad,
ademas de ser un fin, puede ser un medio para avanzar en los ODS de: (i) trabajo decente y
crecimiento economico; (ii) industria, innovacion e infraestructura; (iii) reduccion de las
desigualdades; y (iv) ciudades y comunidades sostenibles (Hosagrahar, 2017).

En el 2022, el Gobierno colombiano, a través del CONPES 4090, establecio la
Politica Nacional de Economia Naranja: Estrategias para Impulsar la Economia de la Cultura
y la Creatividad, justificada en parte por la necesidad de consolidar un marco de accion que
promocione la sostenibilidad y el equilibrio entre los aspectos econdmicos, culturales e
institucionales de las artes, el patrimonio y las industrias culturales y creativas. Lo anterior
es necesario para aprovechar el potencial de estos sectores, sus interrelaciones productivas
con otros sectores y, especialmente, el papel fundamental y transformador de la culturay la
creatividad en los territorios y en el desarrollo del pais. Segun Jyoti Hosagrahar (2017),
directora adjunta de la Unesco, la inica manera de garantizar que el desarrollo sea inclusivo,
equitativo y centrado en el ser humano es hacer de la cultura un elemento central de las
politicas de desarrollo (Departamento Nacional de Planeacion et al., 2022).

El CONPES 4090 identifica, a su turno, una serie de problematicas relacionadas con:
i) el bajo reconocimiento de las expresiones culturales; ii) la baja articulacion entre actores
publicos y privados; iii) las limitadas condiciones de entorno y economicas del sector cultural
y creativo; iv) y la limitada participacion en cadenas de valor (Departamento Nacional de
Planeacién et al., 2022).

En ese sentido, se ha evidenciado que, de cada cien empresas de los sectores de

economia naranja, solo treinta y ocho permanecen en el mercado al cabo de cinco afos
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(Confederacion Colombiana de Camaras de Comercio, 2019). Las cifras de Confecamaras
sobre la supervivencia empresarial para todas las industrias muestran que, en promedio,
aproximadamente el 20 % de las empresas mueren durante el primer afio y después de cinco
afios solo el 50 % permanecen activas (Confederacién Colombiana de Camaras de Comercio,
2017). A continuacion, se sefialan algunos de los problemas relacionados con este fendmeno.
Especificamente con: i) las debilidades en la oferta de formacion del capital humano; ii) el
acceso limitado a servicios de financiacion; iii) los bajos indices de Investigacion+Creacion
(1+C) en las industrias culturales y creativas; iv) y las debilidades en las condiciones de la

infraestructura cultural (Departamento Nacional de Planeacion et al., 2022).
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PROCESO METODOLOGICO

Con el objetivo de obtener datos que permitiran obtener informacién pertinente para dar
respuesta a la pregunta de la investigacion, el objetivo (general y especificos) y la
justificacion planteados se Ilevaron a cabo la aplicacion de dos instrumentos especificos. En
primer lugar, una encuesta a distintos agentes de sectores culturales y creativos, y, en segundo
lugar, una serie de entrevistas a expertos con distintos perfiles. En este apartado se explicara

en detalle los procesos adelantados en la recoleccion de los datos.

Proceso No. 1: encuestas a agentes de los sectores culturales y creativos

Tabla 5. Encuestas agentes de los sectores culturales y creativos

Lugar Latinoamérica
Instrumento Cuestionario
Técnica Encuesta
Enfoque Cualitativo

o ) Agentes de los sectores culturales y
Caracteristicas de los sujetos

creativos
Fuente: Elaboracion propia. Ver anexo 1. Encuesta.
Proceso No. 2: Entrevista(s) con experto(s)
Tabla 6. Entrevista(s) con experto(s)
Lugar Latinoamérica.
Instrumento Cuestionario semiestablecido.
Técnica Entrevista.
Enfoque Cualitativo.

- Experto(s) en activos intangibles.
- Experto (s) en propiedad
Caracteristicas de los sujetos intelectual.
- Experto (s) en gestion de

propiedad intelectual.
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- Experto (s) en sectores culturales y
creativos.

Fuente: Elaboracion propia. Ver anexo 2. Entrevistas.
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HALLAZGOS

Proceso No. 1: Encuestas a agentes de los sectores culturales y creativos

Para determinar el tamafio de la muestra necesario, se utilizd la férmula estandar,
considerando de forma preliminar lo siguiente:

- Poblacién objetivo: agentes de las industrias culturales y creativas en

Latinoamérica.

- Nivel de confianza: 95 %.

- Margen de error: 5 %.

- Variabilidad de la poblacion: estimacion conservadora.

- Formula aplicada:

Z%xpx(1—p)

Donde: “n” es el tamafio de la muestra. “Z” es el valor critico de la distribucién
normal estandar correspondiente al nivel de confianza (para el 95¢%, Z es aproximadamente
1.96). “p” es la proporcion estimada de la poblacion. Y “E” es el margen de error.

1.96% % 0.5 (1 0.5)
0.05%

n —

Calculo:

3.8416:x0.25

= —5.0025

0.9604

= 50025

n = 384.16

Redondeando el resultado hacia arriba, se considerd que el tamafio de la muestra

necesario es aproximadamente 385 agentes de las industrias culturales y creativas en
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Latinoamérica. Entendiendo que con un nivel de confianza del 95 % y un margen de error
del 5 %, se garantizaran resultados representativos de la poblacion.

La encuesta estuvo habilitada desde el 1 de diciembre de 2023 al 5 de agosto de 2024
y fue diligenciada por un total de 412 agentes de las industrias culturales y creativas en

Latinoamerica. Con este nuevo valor se procedio a calcular el margen de error:

1.96 < v/0.000607 ~ 1.96 x 0.02464 ~ 0.0483

Por lo tanto, con una muestra de 412 agentes de las industrias culturales y creativas
en Latinoamérica y un nivel de confianza del 95 %, el margen de error es aproximadamente

4,83 %.
Secciones y preguntas
e Seccidn demografica y de caracterizacion
- Indique su género

Tabla 7. Género de los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
Masculino 108 26,21 %
Femenino 304 73,79 %
Prefiero no decirlo 0 0,00 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 3. Género de los participantes

Prefiero no
decirlo
0%

Femenino
74%

Fuente: Elaboracion propia.

- Indique su rango de edad

Masculino

. 26%

Tabla 8. Rango de edad de los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
3la40 302 73,30 %
41a50 71 17,23 %
61a70 33 8,01 %
51 a 60 6 1,46 %
18 0 menos 0 0,00 %
19a20 0 0,00 %
21a30 0 0,00 %
71 0 més 0 0,00 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 4. Rango de edad de los participantes
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Fuente: Elaboracion propia.
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- Indique si pertenece a algln grupo poblacional

Tabla 9. Pertenencia a algun grupo poblacional de los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
Ninguna de las anteriores 409 99,27 %
Indigena 2 0,49 %
Victima de conflicto armado 1 0,24 %
Persona con algun tipo de discapacidad 0 0,00 %
Negra, Afro, Palenquera, Raizal 0 0,00 %
Rom 0 0,00 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 5. Pertenencia a algun grupo poblacional de los participantes

Ninguna de las anteriores IIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE—————— 99,27%
Indigena | 0,49%
Victima de conflicto armado | 0,24%
Persona con algun tipo de discapacidad = 0,00%
Negra, Afro, Palenquera, Raizal = 0,00%
Rom  0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

- Indique su nivel educativo

Tabla 10. Nivel educativo de los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
Especialista 201 48,79 %
Universitario 147 35,68 %
Master 58 14,08 %
Técnico 4 0,97 %
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Tecndlogo 1 0,24 %
Doctorado 1 0,24 %
Primaria 0 0,00 %
Bachillerato 0 0,00 %
Postdoctorado 0 0,00 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 6. Nivel educativo de los participantes

Especialista . _______________________________________________________________________________________________________| 48'79%
Universitario s 35,689%,
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Técnico = 0,97%
Tecnodlogo ' 0,24%
Doctorado ' 0,24%
Primaria 0,00%
Bachillerato  0,00%
Postdoctorado  0,00%

Fuente: Elaboracion propia.

- Indique el pais de su nacionalidad

Tabla 11. Pais de nacionalidad de los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
Colombia 327 79,37 %
Argentina 28 6,80 %
México 22 5,34 %
Ecuador 6 1,46 %
Perl 5 1,21 %
Republica Dominicana 4 0,97 %
Venezuela 4 0,97 %
Chile 3 0,73 %
Costa Rica 3 0,73 %



Panama 2 0,49 %
Uruguay 2 0,49 %
Brasil 1 0,24 %
Cuba 1 0,24 %
Francia 1 0,24 %
Italia 1 0,24 %
Paises Bajos 1 0,24 %
Paraguay 1 0,24 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 7. Pais de nacionalidad de los participantes
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Fuente: Elaboracion propia.
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- A qué sector pertenece6

Tabla 12. Sectores a los que pertenecen los participantes

Detalle Frecuencia Porcentaje
Artes visuales 19 4,61 %
Aurtes escénicas y espectaculos 11 2,67 %
Patrimonio cultural 4 0,97 %
Artesy  Actividades manufactureras de economia cultural
o ) 8 194%  15,78%
Patrimonio y creativa
Turismo cultural 4 0,97 %
Educacidn cultural y creativa 7 1,70 %
Actividades asociativas y de regulacion 12 2,91 %
Editorial 61 14,81 %
Fonografica / musical 94 22.82 %
Industrias o
Audiovisual 36 8,74%  48,54%
Culturales
Agencias de noticias y otros servicios de
) . 9 2,18 %
informacion
Medios digitales y software 32 7,77 %
Creaciones = _
) Disefo 33 8,01 % 22,57%
Funcionales
Publicidad 28 6,80 %
Empleo  Empleo en la economia cultural y creativa 6 1,46 % 1,46%
Otro Otro 48 1165% 11,65%
Total 412 100,00 % 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

¢ De conformidad con la clasificacion de Actividades Econdmicas dedicadas a la Economia Cultural y Creativa
del DANE. Disponible en https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cultura/economia-
cultural-y-creativa/actividades#industrias-culturales
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Grafico 8. Sectores a los que pertenecen los participantes
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Fuente: Elaboracion propia.

- Las actividades que desarrolla en el sector que pertenece las hace de forma

Tabla 13. Forma en que los participantes desarrollan su actividad en el sector

Detalle Frecuencia Porcentaje
Dependiente en una empresa pequefia (de 11 a 50 trabajadores) 173 41,99 %
Independiente 89 21,60 %
Dependiente en una empresa mediana (de 51 a 250
) 68 16,50 %
trabajadores)
Dependiente en una microempresa 0 emprendimiento (de 1 a
_ 63 15,29 %
10 trabajadores)
Dependiente en una empresa grande (251 trabajadores 0 mas) 19 4,61 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 9. Forma en que los participantes desarrollan su actividad en el sector
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Fuente: Elaboracion propia.

- Las actividades que desarrolla en el sector que pertenece la realiza como

Tabla 14. Modo de contratacion a través del cual participan en el sector

Detalle Frecuencia Porcentaje
Informal 8 1,94 %
Formal a través de contratos temporales de

» o 203 49,27 %
prestacion de servicios
Formal a través de contrato a término indefinido 201 48,79 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 10. Modo de contratacion a traveés del cual participan en el sector

Informal
2%
Formal a través de ' Formal a través de
contrato a contratos
términoindefinido temporaleso de
49% prestacion de

servicios
49%

Fuente: Elaboracion propia.
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e Seccion temética

1. ¢Cuadl de los siguientes es un activo intangible?

Tabla 15. ¢ Cudl de los siguientes es un activo intangible?

Detalle Frecuencia Porcentaje
Licencia de uso 357 86,65 %
El inventario que se acumule en tres afos 50 12,14 %
Los alimentos 3 0,73 %
Edificio 2 0,49 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 11. ¢ Cual de los siguientes es un activo intangible?
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Fuente: Elaboracion propia.
La mayoria de los encuestados selecciond “licencia de uso”, indicando en esta
pregunta un aparente buen conocimiento basico sobre activos intangibles al haber

seleccionado la respuesta correcta.

2. ¢Cual de estas creaciones no se protege a través de la Propiedad Intelectual?
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Tabla 16. ¢ Cudl de estas creaciones no se protege a traves de la Propiedad Intelectual?

Detalle Frecuencia Porcentaje
Los planos arquitectonicos 209 50,73 %
La idea de un producto 180 43,69 %
La marca 16 3,88 %
Un fonograma 7 1,70 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 12. ¢ Cuél de estas creaciones no se protege a través de la Propiedad Intelectual?
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Fuente: Elaboracion propia.

En este caso, la respuesta correcta era “la ide de un producto”, sin embargo, esta solo
fue seleccionad por un 43,69 % de los encuestados, el restante 56,31 % seleccionaron una

respuesta equivocada. Lo anterior indica un desconocimiento sobre aspectos basicos de PI.

3. Sefale cual de las siguientes materias no se abarca en la Propiedad Intelectual

Tabla 17. Sefale cual de las siguientes materias no se abarca en la Propiedad Intelectual
Tabla XVII

Sefale cuél de las siguientes materias no se abarca en la Propiedad Intelectual

Detalle Frecuencia Porcentaje
Propiedad horizontal 375 91,02 %
Signos distintivos 19 4,61 %
Derechos conexos 14 3,40 %
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Propiedad industrial 4 0,97 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 13. Sefale cual de las siguientes materias no se abarca en la Propiedad
Intelectual

Derechos Conexos

Signos Distintive 304 Propiedad
5% Industrial
- |
\ 1%
Propiedad
Horizontal

91%

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados identificO correctamente qué no pertenece a la

propiedad intelectual.

4. Si se usan sin autorizacion cinco segundos 0 menos de una cancién o un video de un

tercero nunca habrd infraccion al derecho de autor

Tabla 18. Si se usan sin autorizacion cinco segundos o0 menos de una cancion o un video
de un tercero nunca habra infraccion al derecho de autor

Detalle Frecuencia Porcentaje
Verdadero 264 64,08 %
Falso 148 35,92 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafico 14. Si se usan sin autorizacion cinco segundos 0 menos de una cancién o un
video de un tercero nunca habra infraccién al derecho de autor

Falso
36%
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Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria respondié incorrectamente, indicando una baja comprension en aspectos

fundamentales del derecho de autor y los derechos conexos.

5. La proteccion de la propiedad intelectual no se aplica en el entorno digital

Tabla 19. La proteccion de la propiedad intelectual no se aplica en el entorno digital

Detalle Frecuencia Porcentaje
Falso 372 90,29 %
Verdadero 40 9,71 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 15. La proteccién de la propiedad intelectual no se aplica en el entorno digital

Verdadero
10%

Falso
90%

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria reconocié que la proteccion de la Propiedad Intelectual se aplica en el
entorno digital, lo cual es correcto, y, por lo tanto, evidencia una nocion clara respecto de
que la proteccion y por extension la normatividad se aplica tanto en lo analogo como en lo

digital.
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6. El registro de una marca no otorga derechos, pero el registro de una obra musical si

los otorga

Tabla 20. El registro de una marca no otorga derechos, pero el registro de una obra
musical si los otorga

Detalle Frecuencia Porcentaje
Verdadero 253 61,41%
Falso 159 38,59%
Total 412 100,00%

Fuente: Elaboracion propia.

Graéfico 16. El registro de una marca no otorga derechos, pero el registro de una obra
musical si los otorga

Falso
39%

Verdadero
61%

Fuente: Elaboracion propia.
La mayoria de los encuestados no comprende correctamente el concepto y alcance
del registro en Propiedad Intelectual. Desconoce que el registro en Derecho de Autor es de

caracter declarativo, mientras que en Propiedad Industrial es constitutivo.

7. ¢Conoce cual(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema de

Propiedad Intelectual es su pais?

Tabla 21. ;Conoce cuél(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema de
Propiedad Intelectual es su pais?
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Detalle Frecuencia Porcentaje

No la(s)

333 80,83 %
coNnozco
Si la(s) conozco 79 19,17 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 17. ¢ Conoce cuél(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema
de Propiedad Intelectual es su pais?

Sila(s) conozco
19%

No la(s) conozco
81%

Fuente: Elaboracion propia.

de su pais, lo que sefiala un area de oportunidad para mejorar la difusiéon de informacion.

8.

Intelectual es su pais?

La mayoria de los encuestados no conocen las autoridades de Propiedad Intelectual

¢Cudl(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema de Propiedad

En esta pregunta de respuesta abierta, los encuestados que indicaron conocer a las autoridades

de Propiedad Intelectual, manifestaron que la Direccion Nacional de Derecho de Autor

(DNDA) vy la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) son las autoridades mas

mencionadas, especialmente en Colombia. El Instituto Nacional de Defensa de la

Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Intelectual (INDECOPI) en Per( y el

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI) en México también fueron reconocidos.

9.

¢Conoce modelos de gestion de Propiedad Intelectual?
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Tabla 22. ;Conoce modelos de gestion de Propiedad Intelectual?

Detalle Frecuencia Porcentaje
No conozco 389 94,42 %
Si conozco 23 5,58 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 18. ¢ Conoce modelos de gestion de Propiedad Intelectual?

Si conozco
6%

No conozco
94%

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria no conoce los modelos de gestion de Propiedad Intelectual, indicando una

falta de conocimiento en este aspecto.

10. ¢ Qué modelos de gestion de la Propiedad Intelectual conoce?
En esta pregunta abierta, aquellos encuestados que aseguraron conocer modelos de gestion
de activos intangibles de PI, proporcionaron respuestas muy especificas y diversas, lo que

indica un conocimiento bastante fragmentado o especializado en nichos.

11. ;Conoce si existen herramientas o instrumentos en su pais que permitan gestionar

activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Tabla 23. ¢{Conoce si existen herramientas o instrumentos en su pais que permitan
gestionar activos intangibles de Propiedad Intelectual?
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Detalle Frecuencia Porcentaje

No conozco 387 93,93 %
Si conozco 25 6,07 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 19. ¢Conoce si existen herramientas o instrumentos en su pais que permitan
gestionar activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Si conozco
6%

No conozco
94%

Fuente: Elaboracion propia.
La mayoria no conoce herramientas o instrumentos disponibles en su pais.

12. ;Qué herramientas o instrumentos conoce en su pais que permitan gestionar activos

intangibles de propiedad intelectual?
En esta pregunta abierta, los encuestados que manifestaron conocer herramientas o
instrumentos en sus paises que les permiten gestionar activos de PI, mencionan tanto
entidades como procesos, incluyendo licencias, registros y sociedades de gestion colectiva.

13. ¢ Sabe cdmo gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Tabla 24. ; Sabe como gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Detalle Frecuencia Porcentaje
No 382 92,72 %
Si 30 7,28 %
Total 412 100,00 %
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Fuente: Elaboracion propia.

Gréfico 20. ¢ Sabe como gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Fuente: Elaboracion propia.

93%

La mayoria de los encuestados no sabe cdmo gestionar sus activos intangibles.

14. Indique como gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual

En esta pregunta abierta, los encuestados que indicaron saber cOmo gestionar sus activos

intangibles de PI, registraron respuestas que variaban desde el uso de contratos hasta el

registro en entidades correspondientes.

15. Considero que la principal razén que me impide gestionar los activos intangibles de

propiedad intelectual es:

Tabla 25. Considero que la principal razon que me impide gestionar los activos

intangibles de propiedad intelectual es

Detalle Si No Total Si % No%  Total %
Desconocimiento 371 11 382 97,12%  2,88%  100,00%
Complejidad 163 219 382 42,67%  57,33% 100,00%
Altos costos 38 344 382 9,95%  90,05% 100,00%
Falta de preparacion 27 355 382 7,07%  92,93% 100,00%
Otro 3 379 382 0,79%  99,21% 100,00%
No es importante 1 381 382 0,26% 99,74% 100,00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Gréfico 21. Considero que la principal razén que me impide gestionar los activos
intangibles de propiedad intelectual es

Descon o cimiento O 72—
2,88%

Complejidad 267 57,33%
Altos costos 19J95%H 90,05%
Falta de preparacion 707% 92,93%
Otro 1| 99,21%
0,79%
No es importante 0|,26% 99,74%
mSi “No

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados considera que el desconocimiento es la principal

razon, seguida de la complejidad y los altos costos.

16. ¢ Sabe cdmo valorar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Tabla 26. ¢ Sabe como valorar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Detalle Frecuencia Porcentaje
No 394 95,63 %
Si 18 4,37 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Graéfico 22. ;Sabe como valorar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual?

Si
4%

No
96%

Fuente: Elaboracion propia.
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La mayoria no sabe como valorar sus activos intangibles.

17. Indique de qué forma o a través de qué métodos realiza la valoracion de sus activos

intangibles de Propiedad Intelectual

En esta pregunta abierta, aquellos encuestados que afirmaron conocer cémo valorar sus

activos intangibles de PI, indicaron respuestas sobre métodos que incluyen: regalias,

licencias y peritajes de avallos. Algunos encuestados hacen referencia a sistemas

internacionales o0 métodos estandarizados para dicha valoracion.

18. Sus ingresos mensuales aproximados en ddlares estadounidenses (USD) por gestionar

sus activos intangibles de Propiedad Intelectual, ;en qué rango se encuentran?

Tabla 27. Sus ingresos mensuales aproximados en dolares estadounidenses (USD) por
gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual, ¢en qué rango se

encuentran?

Detalle

Frecuencia Porcentaje

No genero ingresos

De 1.001 a 1.500
De 1 a 100

De 101 a 500

De 501 a 1.000
De 1501 a 2.000
De 4.001 a 4.500
De 2.001 a 2.500
De 2.501 a 3.000
10.001 0 més

De 3.001 a 3.500
De 3.501 a 4.000
De 4.501 a 5.000
De 5.001 a 5.500

364
12

OO O O O P P P N N 0 o o

88,35 %

2,91 %
1,94 %
1,94 %
1,94 %
1,70 %
0,49 %
0,24 %
0,24 %
0,24 %
0,00 %
0,00 %
0,00 %
0,00 %
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De 5.501 a 6.000 0 0,00 %
De 6.001 a 6.500 0 0,00 %
De 6.501 a 7.000 0 0,00 %
De 7.001 a 7.500 0 0,00 %
De 7.501 a 8.000 0 0,00 %
De 8.001 a 8.500 0 0,00 %
De 8.501 a 9.000 0 0,00 %
De 9.001 a 9.500 0 0,00 %
De 9.501 a 10.000 0 0,00 %
Total 412 100,00 %

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 23. Sus ingresos mensuales aproximados en délares estadounidenses (USD) por
gestionar sus activos intangibles de Propiedad Intelectual, ¢en qué rango se
encuentran?

NO gEnero ingresos /. 88,3 5%
De 1.001a1.500 == 291%

De1al100 = 1,949%

De101a500 = 1,949%

De 501a1.000 = 1,949%

De 1501a2.000 = 1,70%
De 4.001a4.500 1 0,49%
De 2.001 a2 2.500 | 0,24%
De 2.501a3.000 | 0,24%
10.001omas | 0,24%

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados no genera ingresos, lo que indica que no conocen cOmo

gestionar sus activos intangibles de PlI.

Tablas de Contingencia

Con la informacion obtenida, se procedio a realizar tablas de contingencia agrupadas en tres

grupos (nivel educativo, rango de edad y sector) a efecto de poder i) realizar una
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identificacion de asociaciones; ii) realizar calculos de probabilidades; iii) realizar una prueba
Chi-cuadrado; iv) y realizar la identificacion de distribuciones.

o Frente a nivel educativo, se elabord la siguiente tabla:

1. Indique su nivel educativo y cual de estas creaciones no se protege a través de la

Propiedad Intelectual

Tabla 28. Frente a nivel educativo

Indique su nivel La idea de un Los planos
educativo Lamarca producto arquitecténicos Un fonograma Total
Doctorado 0 1 0 0 1
Especialista 6 69 124 2 201
Méster 2 38 15 3 58
Tecnblogo 0 1 0 0 1
Técnico 0 4 0 0 4
Universitario 8 67 70 2 147
Total 16 180 209 7 412

Fuente: Elaboracion propia.

e Frente arango de edad, se elaboro la siguiente tabla:

2. Indique su rango de edad y cudl de estas creaciones no se protege a través de la
Propiedad Intelectual

Tabla 29. Frente a rango de edad

) Laidea
Indique su rango de Los planos Un
Lamarca deun o Total
edad arquitectonicos fonograma
producto
21a30 2 21 9 1 33
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31a40

41 a 50

51a60
Total

12
2
0

16

Fuente: Elaboracion propia.

120
35

180

164
34

~N ©O O o

209

o Frente al sector, se elaboro la siguiente tabla:

302
71

412

3. A qué sector pertenece y cual de estas creaciones no se protege a través de la

Propiedad Intelectual

Tabla 30. Frente al sector

) La idea de
A que sector Los planos un
La marca un o Total
pertenece arquitectonicos fonograma
producto
Actividades
asociativas y de 0 10 2 0 12
regulacién
Actividades
manufactureras de
) 1 2 5 0 8
economia cultural y
creativa
Agencias de noticias
y otros servicios de 0 1 8 0 9
informacion
Artes escénicas y
) 0 3 8 0 11
espectaculos
Artes visuales 0 3 15 1 19
Audiovisual 2 16 18 0 36
Disefio 0 14 19 0 33
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Editorial 5 24 32 0 61
Educacion cultural y
creativa
Empleo economia
cultural y creativa.
Fonografica/musical 3 40 51 0 94
Medios digitales y

software 1 13 17 1 32

Otro 2 35 6 5 48
Patrimonio cultural 0 1 3 0 4
Publicidad 0 9 19 0 28
Turismo cultural 0 2 2 0 4
Total 16 180 209 7 412

Fuente: Elaboracion propia.

o Identificacion de asociaciones

1. Asociacion por nivel educativo

Los especialistas tienen una mayor dispersion en sus respuestas, con un 34,32 %
seleccionando “La idea de un producto” y un 61,69 % seleccionando “Los planos
arquitectonicos”, lo que sugiere que solo el 34,32 % responde correctamente y posiblemente
comprende que las ideas no se protegen a traves del sistema de PI.

El grupo con master muestra una tendencia similar, con un 65,52 % seleccionando
“La idea de un producto”y 25,86 % seleccionando “Los planos arquitecténicos”. Esto puede

indicar que estos niveles educativos tienen una vision posiblemente mas especializada y que
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comprenden, en un 65,52 % (casi el doble comparativamente con los especialistas), que las
ideas no se protegen a través de la PI.

2. Asociacion por rango de edad

En el grupo de 21 a 30 afios, un 63,64 % identificd de forma correcta que “La idea de un
producto” no se protege a través de la Pl, seguido por un 27,27 % que eligio “Los planos
arquitectonicos”. Esto sugiere que los jovenes tienden a comprender qué activos son
susceptibles de proteccion a través de la PI.

En los grupos poblacionales de 31 a 40 y 41 a 50 afios, los participantes mostraron
también una tendencia significativa hacia “La idea de un producto” (39,73 % y 49,30 %
respectivamente), pero con una mayor dispersion hacia “Los planos arquitectonicos”. Esto
podria indicar una comprension mas equilibrada pero diversa en estos grupos de edad; y que
estos grupos poblacionales no comprenden con claridad qué activos son susceptibles de
proteccion via Pl.

3. Asociacion por sector

El sector de actividades manufactureras de economia cultural y creativa mostré una fuerte
asociacion con “Los planos arquitecténicos” (62,5 %), el activo que no se protege via PI.
Este resultado evidencia que existe un desconocimiento de cara a que creaciones como planos
0 bocetos, de amplia produccion en este sector, pueden ser susceptibles de proteccién via
derecho de autor.

En el sector de las artes visuales, una mayoria también identificé “Los planos
arquitectonicos” (78,95 %) como creaciones que no se protegen a través de la PI, lo que
sugiere una falta de comprension respecto de qué se puede proteger via Pl y mas

especificamente a traves del derecho de autor, area clave en su sector.

e Caélculos de probabilidades

1. Probabilidades basadas en el nivel educativo
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Frente a “La idea de un producto”, la probabilidad promedio de que un individuo identifique
correctamente que “La idea de un producto” no se protege a través de la propiedad intelectual
es del 74,24 %. Lo que indica que, independientemente del nivel educativo, esta opcion es la
mas reconocida.

En lo que respecta a “Los planos arquitecténicos”, hay un 22,53 % de probabilidad
de gue esta opcion sea seleccionada, lo que sugiere que es la segunda opcion mas comdn y
evidencia que no se conoce que es susceptible de proteccién via derecho de autor.

Finalmente, “La marca” y “Un fonograma” son opciones que tienen probabilidades
mucho mas bajas, con 1,98 % y 1,25 %, respectivamente. Esto evidenciaria que se suele
identificar con mayor certeza que estas creaciones en efecto se pueden proteger a través de
la PI.

2. Probabilidades basadas en el rango de edad

Es encontro que la probabilidad de seleccionar “La idea de un producto” es del 54,83 %.
Aunque sigue siendo la opcién mas comun, su probabilidad es mas baja que en la categoria
de nivel educativo, lo que sugiere una mayor diversidad en las respuestas basadas en la edad.

Por su parte, la probabilidad de seleccionar “Los planos arquitectonicos” es del 40,70
%, lo que indica una mayor inclinacion hacia esta opcion en diferentes grupos de edad.
Dejando claro que se desconoce qué abarca la proteccion de la P1'y en especifico del derecho
de autor.

En lo que respecta a “La marca” y “Un fonograma”, se observa que estas opciones

también son menos comunes en esta categoria, con probabilidades de 3,21 % y 1,25 %.
3. Probabilidades basadas en el sector
La opcion mas seleccionada es “Los planos arquitecténicos” con una probabilidad del 53,40

%, lo que sugiere una fuerte asociacion entre ciertos sectores y esta opcion. Resaltando el

desconocimiento frente a ser una creacion que si se protege a través de la PlI.
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Por su parte, “La idea de un producto” sigue siendo una opcion popular con una
probabilidad del 41,34 %, reafirmando que a nivel sectorial existe una alta probabilidad de
desconocer que las ideas no se protegen a través de la PlI.

Finalmente, “La marca” y “Un fonograma” son opciones que tienen probabilidades

de 4,08 % vy 1,18 %, lo que las hace las menos seleccionadas.

e Pruebas de Chi-cuadrado
Para el presente documento, se ha aplicado la prueba de Chi-cuadrado para analizar si las
diferencias observadas en las respuestas de los encuestados segun su nivel educativo, rango
de edad y sector son estadisticamente significativas o si podrian haber ocurrido por azar.

1. Prueba de Chi-cuadrado para el nivel educativo

Hipotesis nula (Ho): no existe asociacion entre el nivel educativo y las respuestas

dadas por los encuestados.

Hipotesis alternativa (H:): existe una asociacion significativa entre el nivel educativo

y las respuestas dadas por los encuestados.

Resultados:

Valor de Chi-cuadrado (y?): 36.49.
Valor p: 0.0015.

Grados de libertad (dof): dependiendo del nimero de categorias y respuestas posibles.

Interpretacion: el valor p es 0.0015, que es menor que el nivel de significancia
comunmente utilizado (a = 0.05). Esto indica que existe suficiente evidencia para
rechazar la hip6tesis nula. En otras palabras, podemos concluir que el nivel educativo

tiene un impacto significativo en las respuestas dadas por los encuestados. Esto
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significa que las diferencias observadas en las respuestas entre los diferentes niveles

educativos no son atribuibles al azar.

Prueba de Chi-cuadrado para el rango de edad

Hipotesis nula (Ho): no existe asociacion entre el rango de edad y las respuestas dadas

por los encuestados.

Hipotesis alternativa (H.): existe una asociacion significativa entre el rango de edad

y las respuestas dadas por los encuestados.

Resultados:

Valor de Chi-cuadrado (y?): 12.78.
Valor p: 0.1727.

Grados de libertad (dof): dependiendo del nimero de categorias y respuestas posibles.

Interpretacion: el valor p es 0.1727, que es mayor que el nivel de significancia de
0.05. Esto sugiere que no hay suficiente evidencia para rechazar la hipotesis nula. En
otras palabras, las diferencias observadas en las respuestas segln el rango de edad no
son estadisticamente significativas y podrian haber ocurrido por azar. Esto implica

que la edad no tiene un impacto significativo en las respuestas de los encuestados.

Prueba de Chi-cuadrado para el sector

Hipotesis nula (Ho): no existe asociacion entre el sector y las respuestas dadas por los

encuestados.

Hipotesis alternativa (H:): existe una asociacion significativa entre el sector y las

respuestas dadas por los encuestados.
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Resultados:

Valor de Chi-cuadrado (y?): 99.40.
Valor p: 0.00000557.
Grados de libertad (dof): dependiendo del nimero de categorias y respuestas posibles.

Interpretacion: el valor p es 0.00000557, que es significativamente menor que 0.05.
Esto indica que existe una fuerte evidencia para rechazar la hipotesis nula, lo que
sugiere que las diferencias observadas en las respuestas segun el sector son altamente
significativas. En otras palabras, el sector en el que trabaja una persona tiene un

impacto considerable en sus respuestas, y estas diferencias no se deben al azar.

4. Conclusion general
Las pruebas de Chi-cuadrado realizadas muestran que tanto el nivel educativo como
el sector en el que trabaja una persona tienen un impacto significativo en las
respuestas que dan sobre el conocimiento que se tiene frente a qué se protege a través
de la PI, mientras que el rango de edad no parece tener una influencia significativa.

o ldentificacion de distribuciones

1. Por nivel educativo
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Grafico 24. Identificacion de distribuciones por nivel de educativo
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B LaMarca MLaideade un producto Los planos arquitecténicos B Un fonograma

Fuente: Elaboracion propia.

Se evidencia que los niveles educativos de los universitarios, especialistas y master,
muestran una distribucion mas dispersa, indicando que estos grupos consideran multiples
opciones mas equitativamente.

2. Por rango de edad

Grafico 25. Identificacion de distribuciones por nivel rango de edad

350
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_
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0 — I R

21a30 31a40 41a50 51a60
B LaMarca ™ Laideadeun producto Los planos arquitecténicos ~ ®Un fonograma

Fuente: Elaboracion propia.

Los grupos de edad maés jovenes (21-30 afios) muestran una mayor diversidad en las
respuestas, pero con una concentracion notable en “La idea de un producto”. Los grupos de
edad mayores (31-50 afios) tienden a una distribucion méas equilibrada entre “La idea de un

producto” y “Los planos arquitectonicos”.
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3. Por sector

Grafico 26. Identificacion de distribuciones por sector
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Fuente: Elaboracion propia.
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Los sectores que muestran una distribucion méas amplia de respuestas son publicidad,

fonogréfica / musical, editorial, disefio, audiovisual, artes visuales y artes escénicas y

espectaculos. Esto puede reflejar una comprension mas vaga en dichos sectores.

Proceso No. 2: Entrevista(s) con experto(s)

Se realizaron cuatro encuestas, especificamente a un experto en activos intangibles, un

experto en propiedad intelectual, una experta en gestion de propiedad intelectual y a un

experto en sectores culturales y creativos. A continuacion, se presentaran las principales

conclusiones agrupadas segun el objetivo general y los objetivos especificos, a saber:

De cara al objetivo general: analizar la gestion de los activos intangibles de propiedad

intelectual en los sectores culturales y creativos en Latinoamérica. Es posible rescatar cuatro

aspectos, asi:
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1. Desconocimiento generalizado: las entrevistas revelan que hay un desconocimiento
significativo sobre la gestion de los activos intangibles de Pl en los sectores culturales
y creativos en Latinoamérica. Los expertos estiman que, en el sector creativo,
aproximadamente el 90 % de las personas no entiende coOmo gestionar estos activos.

2. Falta de educacion y capacitacion: existe una carencia notable de programas
educativos y de capacitacion especificos sobre PI. Los expertos destacan la ausencia
de formacion adecuada, lo cual contribuye a la informalidad en la gestion de activos
intangibles. Asimismo, subrayan la importancia de incluir temas de Pl en los
curriculos educativos para que los creativos comprendan el valor y la gestion de sus
creaciones.

3. Infraestructura inadecuada y falta de apoyo: en comparacion con EE. UU. y Europa,
Latinoamérica carece de una infraestructura consolidada para apoyar la gestion de PI.
Los expertos mencionan que en EE.UU. la industria del entretenimiento tiene
sistemas mucho mas organizados, mientras que en Latinoamérica los recursos y el
apoyo son limitados. Igualmente, observan que, aunque Brasil y México estan méas
avanzados, la regién en su conjunto necesita fortalecer sus capacidades en gestion de
PI.

4. Escasez de recursos financieros y humanos: la falta de recursos econémicos y de
personal capacitado también contribuye a los bajos niveles de gestion de Pl. Los
expertos sefialan que muchos creativos no pueden permitirse contratar especialistas
en Pl debido a restricciones presupuestarias.

En lo que respecta al objetivo especifico 1, entender por qué existen bajos niveles de
gestion de la propiedad intelectual en los sectores culturales y creativos en Latinoamérica, de
las entrevistas se destacan tres elementos:

1. Desconocimiento generalizado: los entrevistados coinciden en que hay un desconocimiento
significativo sobre la gestion de la Pl en los sectores culturales y creativos. Mencionan que
ni siquiera el sector financiero entiende de forma adecuada la gestion de PI, y que en el sector
creativo el conocimiento es ain mas limitado.

2. Falta de educacion y capacitacion: los expertos destacan la ausencia de formacion y
conocimiento en PI, mencionando que muchos creativos no firman contratos formales

y gestionan sus derechos de manera informal. Esta informalidad cultural contribuye
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a la baja gestion de Pl. Adicionalmente, enfatizan la falta de formacién especifica

sobre Pl en los curriculos educativos.

3. Escasez de recursos y apoyo: los expertos mencionan que la falta de recursos
econdémicos y la percepcion de que la gestion de PI no es una prioridad econémica
contribuyen a la baja gestion de esta. Las empresas y creativos suelen enfocarse en
actividades inmediatas de generacion de ingresos, descuidando la proteccion y
gestion de sus activos intangibles.

En lo que respecta al objetivo especifico 2, realizar un muestreo de modelos existentes
de gestion de la propiedad intelectual en sectores culturales y creativos en EE. UU. y UE
frente a Latinoamérica, las conclusiones de los expertos se pueden resumir en tres grupos,
esto es:

1. Modelos mas estructurados en EE. UU. y UE: los expertos destacan que en Estados
Unidos y Europa existen modelos de gestion de Pl més estructurados, con leyes y
practicas mas desarrolladas.

2. Desventajas en Latinoamérica: en Latinoamerica, hay una falta de infraestructuras
consolidadas para la gestion de Pl. Los esfuerzos y recursos son fragmentados y a
menudo insuficientes para apoyar de manera efectiva la proteccion vy
comercializacién de activos intangibles.

3. Ejemplos y comparaciones: los expertos mencionan modelos de gestion individual
en Colombia y plataformas de gestion de derechos en Espafia como Unison Rights,
que han avanzado en la identificacion y gestién de derechos musicales, aunque
todavia enfrentan desafios de integracién y globalizacion.

Finalmente, en lo que tiene que ver con el objetivo especifico 3, proponer modelo(s)
de gestion de activos intangibles de PI en sectores culturales y creativos para Latinoamérica,
derivado de las entrevistas con expertos se encuentra lo siguiente:

1. Necesidad de educacién y capacitacién: los entrevistados coinciden en la necesidad
de desarrollar programas educativos y de capacitacion continuada que abarquen desde
los fundamentos de PI hasta estrategias avanzadas de gestion y comercializacion de
activos intangibles. Se sugiere que la formacion debe incluir tanto a creativos como
a gestores y asesores legales para asegurar una comprension integral de la gestion de
PI.
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2. Redes de apoyo y consultorias especializadas: los expertos enfatizan la importancia
de establecer redes de apoyo que incluyan consultorias y asesorias especializadas en
PIl. Estas redes deben facilitar el acceso a asesoramiento legal y técnico adaptado a
las necesidades del sector creativo. Adicionalmente, mencionan que la
implementacién de plataformas digitales y herramientas tecnoldgicas puede ayudar a
centralizar y organizar la informacion de Pl, mejorando la eficiencia en su gestion.

3. Desarrollo de politicas publicas y herramientas digitales: los expertos sugieren la
implementacidn de politicas publicas que fomenten la proteccidn y gestion de activos
intangibles, incluyendo incentivos fiscales y programas de financiamiento.
Finalmente, mencionan que los modelos de gestion deben ser estéticamente atractivos

y faciles de usar, con interfaces amigables que incentiven a los usuarios a adoptarlos.
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Lainve
a saber:
1.

CONCLUSIONES

stigacion adelantada pone de manifiesto la existencia de seis aspectos fundamentales,

Bajo nivel de conocimiento y gestidn: existe un desconocimiento significativo sobre
los activos intangibles de propiedad intelectual y su gestion en los sectores culturales
y creativos en Latinoamérica, lo que impide su aprovechamiento econémico y
estratégico.

Comparacién internacional desfavorable: en comparacién con Estados Unidos y
Europa, Latinoamérica muestra un retraso considerable en la comprension y manejo
de la PI. Mientras que en Estados Unidos y Europa hay estructuras mas consolidadas
para su gestion, en Latinoamérica hay una falta de cohesion y recursos.

Desconexion entre creativos y aspectos legales: los sectores culturales y creativos en
Latinoamérica carecen de una integracion efectiva con el &mbito legal, lo que resulta
en una falta de asesoria y apoyo legal para la gestién de PlI.

Falta de capacitacion y educacion: la mayoria de los agentes en estos sectores no estan
familiarizados con los conceptos y beneficios de la Pl, debido a la falta de programas
educativos y de capacitacion.

Valoracion inadecuada de activos intangibles: existe un desconocimiento general
sobre como valorar adecuadamente los activos intangibles de PI, y los métodos
actuales al parecer no estan adaptados a las necesidades especificas de dichos
sectores.

Oportunidades para la profesionalizacion: a pesar de las debilidades, hay un interés
creciente en la profesionalizacion del sector y algunas iniciativas individuales han
demostrado ser exitosas.

Dicho lo anterior, es posible afirmar que la gestion adecuada de los activos intangibles

de Pl es crucial para el éxito de las industrias culturales y creativas en Latinoamérica. A pesar

de la a

general

Ita creatividad e innovacion inherente a estos sectores, existe un desconocimiento

izado sobre como proteger y valorizar estos activos, lo que resulta en una

subexplotacion de su potencial econémico.
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Por su parte, la baja gestién de la Pl en los sectores culturales y creativos en
Latinoamerica se debe a varios factores, entre ellos: la falta de conocimiento, los altos costos
percibidos, la complejidad del sistema legal, y un acceso limitado a herramientas e
instrumentos adecuados. Este desconocimiento contribuye a la pérdida de oportunidades para
los actores del sector, quienes podrian capitalizar mejor sus creaciones mediante la proteccion
y comercializacién adecuada de su PI.

Al comparar los modelos de gestion de Pl en Latinoamérica con los de EE.UU. y la
UE, se evidencia una necesidad urgente de adaptar y desarrollar modelos especificos que
consideren las particularidades culturales, econémicas y legales de la region. Estos modelos
deben estar orientados no solo a la proteccion legal, sino también a la capacitacion y
sensibilizacion de los distintos agentes sobre la importancia de la PI.

La integracion de la Pl en las estrategias de desarrollo de los distintos modelos de
negocio de los agentes de los sectores culturales y creativos no solo impulsara el crecimiento
econdmico, sino que también contribuira al desarrollo sostenible, alinedndose a los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS). La cultura y la creatividad, apoyadas por una gestion eficaz
de la PI, tienen el potencial de generar empleo, reducir desigualdades y promover la
innovacion inclusiva.

Finalmente, las politicas pablicas deben enfocarse en fortalecer la infraestructura de
gestion de PI, facilitando el acceso a recursos y servicios para los actores de las industrias
culturales y creativas. Ademas, es esencial mejorar la colaboracion entre el sector publico y
privado para desarrollar iniciativas que promuevan la gestién eficiente de la PI, aumentando

asi la competitividad global de la region.
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ANEXQOS

Anexo No. 1: Encuesta’

Secciones y preguntas:
- Seccion demogréfica y de caracterizacion

1. Indique su género:
Respuesta seleccion mdaltiple de Unica respuesta: Masculino, femenino; Prefiero no decir;
Otro, indique cudl.

2. Indique su rango de edad:
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: 18 0 menos; 19 a 20; 21 a 30; 31 a 40; 41
a50; 51 a60; 61 a70; 71 0 mas.

3. Indique si pertenece a algun grupo poblacional:
Respuesta seleccion mdaltiple de Unica respuesta: Indigena; Persona con algin tipo de
discapacidad; Negra, Afro, Palenquera, Raizal; Rom; Victima de conflicto armado;
Ninguna de las anteriores

4. Indique su nivel educativo
Respuesta seleccion multiple de dnica respuesta: Primaria; Bachillerato; Tecnico;
Tecnologo; Universitario; Especialista; Master; Doctorado; Postdoctorado.

5. Indique el pais de su nacionalidad:

Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta.

Afganistan; Albania; Alemania; Andorra; Angola; Antigua y Barbuda; Arabia Saudita;
Argelia; Argentina; Armenia; Australia; Austria; Azerbaiyan; Bahamas; Bangladés;
Barbados; Baréin; Bélgica; Belice; Benin; Bielorrusia; Birmania; Bolivia; Bosnia y
Herzegovina; Botsuana; Brasil; Brunéi; Bulgaria; Burkina Faso; Burundi; Butan;
Cabo Verde; Camboya; Camerun; Canada; Catar; Chad; Chile; China; Chipre;
Ciudad del Vaticano; Colombia; Comoras; Corea del Norte; Corea del Sur; Costa de
Marfil; Costa Rica; Croacia; Cuba; Dinamarca; Dominica; Ecuador; Egipto; El
Salvador; Emiratos Arabes Unidos; Eritrea; Eslovaquia; Eslovenia; Espafia; Estados
Unidos; Estonia; Etiopia; Filipinas; Finlandia; Fiyi; Francia; Gabon; Gambia;
Georgia; Ghana; Granada; Grecia; Guatemala; Guyana; Guinea; Guinea ecuatorial,

" Las respuestas diligenciadas por los participantes de la encuesta reposan en el archivo personal del
investigador.
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Guinea-Bisau; Haiti; Honduras; Hungria; India; Indonesia; Irak; Iran; Irlanda;
Islandia; Islas Marshall; Islas Salomoén; Israel; Italia; Jamaica; Japon; Jordania;
Kazajistan; Kenia; Kirguistan; Kiribati; Kuwait; Laos; Lesoto; Letonia; Libano;
Liberia; Libia; Liechtenstein; Lituania; Luxemburgo; Macedonia del Norte;
Madagascar; Malasia; Malaui; Maldivas; Maldivas; Malta; Marruecos; Mauricio;
Mauritania; Meéxico; Micronesia; Moldavia; Monaco; Mongolia; Montenegro;
Mozambique; Namibia; Nauru; Nepal; Nicaragua; Niger; Nigeria; Noruega; Nueva
Zelanda; Oman; Paises Bajos; Pakistan; Palaos; Panaméa; Papua Nueva Guinea;
Paraguay; Per(; Polonia; Portugal; Reino Unido; Republica Centroafricana;
Republica Checa; Republica del Congo; Republica Democréatica del Congo;
Republica Dominicana; Republica Sudafricana; Ruanda; Rumania; Rusia; Samoa;
San Cristobal y Nieves; San Marino; San Vicente y las Granadinas; Santa Lucia;
Santo Tomé y Principe; Senegal; Serbia; Seychelles; Sierra Leona; Singapur; Siria;
Somalia; Sri Lanka; Suazilandia; Sudan; Sudan del Sur; Suecia; Suiza; Surinam;
Tailandia; Tanzania; Tayikistan; Timor Oriental; Togo; Tonga; Trinidad y Tobago;
Tdnez; Turkmenistan; Turquia; Tuvalu; Ucrania; Uganda; Uruguay; Uzbekistan;
Vanuatu; Venezuela; Vietnam; Yemen; Yibuti; Zambia; Zimbabue.

6. A qué sector pertenece®:

Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: i) Artes y Patrimonio: Artes visuales,
Artes escénicas, Patrimonio Cultural, Actividades manufactureras de Economia
Cultural y Creativa, Turismo cultural, Educacion cultural y creativa, Actividades
asociativas y de regulacion; ii) Industrias Culturales: Editorial, Fonografica/Musical,
Audiovisual, Agencias de noticias y otros servicios de informacién, iii) Creaciones
Funcionales: Medios digitales y software, Disefio, Publicidad; iv) Empleo: Empleo
Economia Cultural y Creativa.

7. Las actividades que desarrolla en el sector que pertenece las hace de forma:
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: Informal, Formal a través de contratos
temporales o de prestacion de servicios, Formal a través de contrato a término
indefinido.

8. Las actividades que desarrolla en el sector que pertenece la realiza como:

Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: Independiente, Dependiente en una
microempresa 0 emprendimiento (de 1 a 10 trabajadores), Dependiente en una
empresa pequefia (de 11 a 50 trabajadores), Dependiente en una empresa mediana
(de 51 a 250 trabajadores), Dependiente en una empresa grande (251 trabajadores o

8 De conformidad con la clasificacion de Actividades Econdmicas dedicadas a la Economia Cultural y Creativa
del DANE disponible en https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cultura/economia-cultural-
y-creativa/actividades#industrias-culturales
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mas).
- Seccién tematica

1. Cual de los siguientes es un activo intangible:
Respuesta seleccion mdaltiple de Unica respuesta: Edificio, El inventario que se acumule en
tres afios, Licencia de uso, Los Alimentos.

2. Cuadl de estas creaciones no se protege a traves de la Propiedad Intelectual:
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: La Marca, La idea de un producto, Los
planos arquitectonicos, Un fonograma.

3. Senale cual de las siguientes materias no se abarca en la Propiedad Intelectual:
Respuesta seleccion mdltiple de Unica respuesta: Propiedad Industrial, Propiedad
Horizontal, Derechos Conexos, Signos Distintivos.

4. Si se usan sin autorizacion 5 segundos 0 menos de una cancion o un video de un
tercero nunca habrd infraccion al derecho de autor:
Respuesta seleccién multiple de Unica respuesta: Falso, Verdadero.

5. La proteccion de la propiedad intelectual no se aplica en el entorno digital.
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: Falso, Verdadero.

6. El registro de una marca no otorga derechos pero el registro de una obra musical si
otorga derechos.
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: Falso, Verdadero.

7. ¢Conoce cual(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema de
Propiedad Intelectual es su pais?
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: No la(s) conozco; Si la(s) conozco.

8. Cual(es) es(son) la(s) autoridad(es) administradora(s) del sistema de Propiedad
Intelectual es su pais:

Respuesta abierta corta.

9. ¢Conoce modelos de gestion de propiedad intelectual?
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: No conozco; Si conozco.

10. Qué modelos de gestion de la propiedad intelectual conoce.
Respuesta abierta corta.
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11. ;Conoce si existen herramientas o instrumentos en su pais que permitan gestionar
activos intangibles de propiedad intelectual?
Respuesta seleccién multiple de Unica respuesta: No conozco; Si conozco.

12. Qué herramientas o instrumentos conoce que existen en su pais que permitan
gestionar activos intangibles de propiedad intelectual.
Respuesta abierta corta.

13. ¢ Sabe cdmo gestionar sus activos intangibles de propiedad intelectual?
Respuesta seleccién multiple de unica respuesta: No; si.

14. Indique como Gestiona sus activos intangibles de propiedad intelectual.
Respuesta corta abierta.

15. Considero que la principal razén que me impide gestionar los activos intangibles de
propiedad intelectual es:
Respuesta seleccion mdltiple: Desconocimiento, Complejidad, Altos costos, Falta de
preparacion, No es importante, Otro, cual, abierto.

16. ¢ Sabe como valorar sus activos intangibles de propiedad intelectual?
Respuesta seleccién multiple de Unica respuesta: Si, No.

17. Indique de qué forma o a través de qué métodos realiza la valoracion de sus activos
intangibles de propiedad intelectual.
Respuesta corta abierta.

18. Sus ingresos mensuales aproximados en dolares estadounidenses (USD) por gestionar
sus activos intangibles de propiedad intelectual en qué rango se encuentran:
Respuesta seleccion multiple de Unica respuesta: No genero ingresos; De 1 a 100; De 101
a 500; De 501 a 1.000; De 1.001 a 1.500; De 1501 a 2.000; De 2.001 a 2.500; De
2.501 a 3.000; De 3.001 a 3.500; De 3.501 a 4.000; De 4.001 a 4.500; De 4.501 a
5.000; De 5.001 a 5.500; De 5.501 a 6.000; De 6.001 a 6.500; De 6.501 a 7.000; De
7.001 a 7.500; De 7.501 a 8.000; De 8.001 a 8.500; De 8.501 a 9.000; De 9.001 a
9.500; De 9.501 a 10.000; 10.001 0 mas.
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Anexo No. 2: Entrevista®

Preguntas y secciones
Seccion de caracterizacion:
1. Indique su nombre, experiencia profesional, cargo y lugar donde actualmente trabaja.
2. Cuales son las principales funciones en su cargo.
3. En qué sector se desempefia.
4. Cuantos afios lleva trabajando en dicho sector.
Seccion tematica:

1. ¢Considera que existe conocimiento sobre el alcance y gestion de los activos
intangibles en su sector? Por favor indique las razones de su respuesta.

2. ¢(Considera que existe conocimiento sobre el alcance y gestién de la propiedad
intelectual en su sector? Por favor indique las razones de su respuesta.

3. ¢Considera que la situacion descrita es similar en Latinoamérica, EE. UU. y UE? Por
favor indique las razones de su respuesta.

4. ¢Cudles considera que son las debilidades en su sector en la gestion de activos
intangibles de activos intangibles de propiedad intelectual?

5. ¢Cuales considera que son las fortalezas en su sector en la gestion de activos
intangibles de activos intangibles de propiedad intelectual?

6. ¢Considera que existen bajos niveles de gestion de la propiedad intelectual en los
sectores culturales y creativos en Latinoamérica?

7. ¢Conoce modelos de gestion de la propiedad intelectual en sectores culturales y
creativos existentes en UU. EE., UE o en Latinoamérica?

8. ¢Como deberian ser o0 que caracteristicas deberian tener los modelos de gestion de
activos intangibles de propiedad intelectual en sectores culturales y creativos?

% Las respuestas dadas por los expertos a las entrevistas reposan en el archivo personal del investigador.
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9. ¢Conoce casos de éxito de personas naturales o juridicas que hayan sabido gestionar
sus activos intangibles de propiedad intelectual?

10. ¢ Qué formas o métodos de valoracion de activos intangibles de propiedad intelectual
conoce?
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