Medellin, domingo 25
de octubre de 1992
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E| Disloque. Cantina de
lujo detras de la Catedral.
Directorpropietario H.
Gaviria. Mucha limpieza,
mucho chic, clientela de
primo cartello, servicio
esperado. No se apunta con
el tenedor. Es solamente
para los invitados y para las
personas decentes que

sindedal.
escu I oesa
gsu ese u |

f
m%ﬁm
Fla\s/lnoseo re(%eafaﬁw en%g%

wdaanodar[r)u
e o |0I

aqe

ellos traigan.

(...) Hasta las doce de la nmo%aoqm OI‘(% Y
noche estara siempre M f ngamflgﬁ "
abierto El Disloque. Side dén IHT% pa@
esa hora en adelante hay q

luz en los focos de la
puerta, se puede tocar, con
la seguridad de que se

abrird si quienes llaman DéeNAMlT/-\GRA 1S

son invitados del buen antioqu Cuand
establecimiento”. an[{l qL@J aﬂ ”%emlzg %e%{

%E e;dra%s
@%m%%

nuevo: Qe nogaste aa
ora, de gasalina, (Jue Listed

R
L S q
lﬂli eﬁmhug u)foqmera]vehggo

H% gﬁl’t&

Periédico El Pelele. Medellin.
Febrero 19de 1904.
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REPUBUCA DE COLOMB A
MINISTERIO DE MINAS Y El
J INSTITUTO COLOMBIAN DE ENERG\A ELECTRI A

EN PPEEEN\EAR%TAOMENA

LICITACION PUBLICA N2. 121/92
COMPRA DE CAMPEROS
OBJETO: LaEmpresa Antioquefiade Energia S.A. esté interesada en
recibir propuestas para la Licitacion Publlca ndmero 121/92, abierta
mediante Resolucion de Gerencia n&ﬁ&e 395 del 20 de octubre de
1992 cuyo objeto es el suministro bodegas Bello de once (11)
vehiculos tipo campero, seis (6) cabinados y cinco (5) con carroceria
tipo estaca.
PARTICIPANTES: Podran participar en esta licitacion las firmas que
se encuentren debidamente inscritas en el registro de proveedores en
calidad de ensambladores y/o distribuidores, antes de la fecha de
apertura de la licitacion. Aquellas firmas |nteresadasdy que no se
encuentren inscritas podran presentar solicitud, debidamente
dl|l% enciadas, hasta las 3:00 p.m. del dia 23 de octubre de 1992.
HA DE APERTURA: Octubre 26 de 1992

FECHA DE CIERRE: Noviembre 4 de 1992
HORA DE CIERRE: 8:05 a.m.
PLIEGO DE CONDICIONES: Podrén reclamarse en las oficinas de la
SubgerenC|a Técnica de la Empresa situada en el Edificio EDA, piso

Prevm pago de veinte mil pesos ($20.000) por la pnmeraco&)laydlez
mil pesos ($10.000) por copia adicional. Estas sumas de dinero no
seran reembolsares. Se entregaran pliegos hasta las 3:00 p.m. del
dia 30 de octubre de 1992. Los pliegos podran consultarse en la
Biblioteca de la Empresa, situada en el Edificio EDA. piso6, a partir de
la fecha de apertura.
Las propuestas deberéan entregarse en sobres sellados y marcados
con el nombre del proponente, objeto y nimero de la licitacion,
especificando cudl es el original, el du?llcado el triplicado y el
cuadruplicado y se abriran en acto publico en las oficinas de la
Sub?erenma Técnica de la Empresa el diay la hora indicados para
la diligencia de cierre de Ia licitacior

OSA ROLDAN BETANCUR Gerente
|ENTRE TODOS PODEMOS HACERLO;
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Si Ud. desea almanaque
de taco para 1943,
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Debido a las dificultades que nt han prrsru-
tado para la importacion de estos elemento«, en
el Upo de almanaque de 365 hojas, sélo [>o<im
mos obsequiar el taco para 1943 a quieno pre-
senten el respaldo y fas tornillos de 1912.

%ue taco!

lombiano, diciembre 3 de 1942.
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DEPARTAMENTO DE ANTIOQUIA

FABRICA DE LICORES

Y ALCOHOLES
DE ANTIOQUIA

LICITACION PUBLICA NACIONAL N»015-92
Resolucion de apertura N®0505 del 28 de septiembre de 1992
AVISO N« 2
OBJETO: El Departamento de Antioquia -Fébrica de Licores y Alcoholes de
Antioquia- esta interesado en contratar el suministro de Ochocientas Cin-
cuenta (650) toneladas de Acido Sulflrico, para satisfacer necesidades

durante el penodo comprendido entre abril de 1993 a julio de 1994,
PARTICIPANTES: Podran participar las personas naturales y {ur\dlcas que
no estén inhabilitadas, ni engte)m moompatlbllldad para contratar con el
Departamento de Antioguia -Fabrica de coresy coholes Antioquia-,
GARANTIA DE SERIEDAD Todos los proponentes deberan presentar con
Sus propuestas una Earanna de seriedad a favor del Departamento de
Antioquia -Fabrica de Licores XAloo les de Antioguia-, por una suma equi-
valente al Diez por Ciento (10%) del valor de la propuesta, y con una vigen-
cia de ciento veinte (120) dias calendano contados a partir de lafecha de
cierre de la Licitacion.
REGISTRO DE PROVEEDORES: Los Lgggmcu)ames deberén estar inscri-
tos en el registro de Proveedores del gartamento de Antioquia, en la
Direccion Comercial situada en Ia calle 72 N® 64-70, teléfono 441 38 55.
antes del 9de noviembre de 199:
VALOR DE LOS PLIEGOS: H ph j0 de Condiciones Rodra adaquirirse en
la Direccion Administrativa de la F rica de Licores y holes de Antio-
uia, previo el pago de la suma de Ciento Cincuenta mil pesos m.l.
(¢ 150 000! 00) en efectivo 0 en cheque de Gerencia, no reembolsabas a
del de noviembre de 1992. Asi mismo, la suma de S3.000.00 por
0 de Estampillas Prodesarrollo de Anti ula_
FEC A DE APER URA: 17 de noviembre de 1
CIERRE DE LA LICITACION: Las propuestas deberan ser entregadas
antes de las 3:00 pm. el dla 11 de diciembre de 1992 y depositadas en la
Urna que para tal fin se ubicaré en la Division Juridica de la Fabrica de Lico-
reesdy Alcoholes de Antioquia, carrera 50 N» 12S-143. Autopista Sur -
llin.

El Departamento de Antioquia -Fébrica de Licores y Alcoholes de Antio-
quia- no se responsabilizara de las propuestas enviadas por correo.
CARLOS ANGEL JARAMILLO, Gerente
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Y la resureccion delcorreo

+  Fue Volncy B. Palmer, en gringolandia el primero que empez6 a
vender anuncios para diarios, en 1841. Y James Walter Thom
también en Los Estados Unidos -hacia 1870-, al que s le atribuye la
concepcion de la primera agencia publlcn.ana

*  En Colombia, la publicidad como actividad formal, arranca a
mediados de los afios veinte. Y la Compariia Colombiana ‘de Tabaco fue
pionera -tenia montado su propio departamento, con ingeniero a bordo:
Alberto Saenz Moreno-.

Y Antioquia, en gran parte por su impulso industrial, hizo escuela.
Nos cuentan que la primera agencia, como tal, fue la de Alberto  Mcjia.
Luego nacieron las de Aquileo Sierra y Jesiis Gaviria y la de Luis Viana
Echeverri. Arrancaban en plena depresion econdmica de los afios 30.

+ De acuerdo con datos de A. C. Nielsen y publlcadas por Publicidad
y Mercadeo... El total de la inversion publicitaria en Colombia, en
television, radio, prensa y revistas entre enero y junio de 1992, esde
unos 224,787 millones, Los sectores de mayor inversion publlcnarla
acumulada, entre enero y junio de este afio son: Educacion y medios de
comunicacién ($42.061 millones), alimentos (S25.370. millones),
perfumeria y farmacia ($24.906 millones), bebidas (S17.173 mil ones) y
mercado financiero (S16.669 millones).

+ En ese mundo ancho y ajeno y de medios masivos, los publicistas
estan “resucitando” el viejo método del con-eo directo, que les permite
llegar a mercados mis fragmentados, a plblicos muy expecificos
(médicos, mujeres, tenderos). En Colombia por eso que llaman

sequridad, trabaf;oar con listados confiables de clientes potenciales, con su
dlreccnon y teléfono (jy hacerlos!) es mas que dificil.

+ Por estos lares, dentro del trabajo publicitario se observa crecimiento
importante en la oferta de los sectores comunicacion y servicios. Hay fe
en el crecimiento de importancia de los medios regionales. Y el mundo
moderno del telemercadeo -cliente conectado por television con el
anunciante y con opcion establecer un proceso inmediato pregunta
respuesta-... A lo mejor un dia lo veamos.

POLITECNICO COLOMBIANO
Jaime Isaza Cadovid
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