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lrrase una vez una familia que aparecfa, muy sonriente, comiendo un
delicioso helado, en la television. Se acabé el comercial y todos los actores
se levantaron de la mesa a botar, el supuesto postre... ,Pero qué pas6?

El helado era puré de papas (para que no se derritiera con la luz del
reflector). Sf, el comercial habia terminado, pero se estaba haciendo en
directo. Seguian en el aire. Y todo eso el televidente lo vio.

Cosas que pasan. Hechos simpéticos o metidas de pata. Todo no puede
estar, siempre, bajo control. Conversando con publicistas e investigadores
del area, con una serie de anécdotas, nuestro archivo se nutrid.

Receta trabada

Nadie es perfecto. Y en la publicidad... Un dia es el fabricante. Otro, el
publicista. Otro, el medio de comunicacién. Y, al fin de cuentas, porque
tocd, loco.

Hoy, un error ortogréfico. Mafiana una calavera que, no se sabe cémo
diablos, a un aviso de prensa de un remedio para los rifiones, llamado
Eliminol, se le pegd -y asf sali6-.

iAhhhh! Una equivocacion en un aviso de Delima... Y con un segundo
aviso tipo “si lo hubiera llevado a Delima que es experta en riesgos, no
hubiera cometido esta equivocacion”... como un principe, el publicista
quedd.

iNo se dice vinagra, sino avinagra! y repita el comercial para television.
iCémo se le ocurre poner en el anuncio el nombre Renault de Colombia,
cuando ya la empresa se llama Sofasa Renault!

Bueno, Pepe Sanchez, se te estaba trabando la receta del drv martini en
elanuncio, envivo, de Ginebra Boutique de la Licorera de Cundinamarca,
enun intermedio de Perry Mason -tres copas de ginebra y una de vermouth,
y no al contrario, como decias vos-..

Anciana a hordo

Y no es s6lo asunto de errores sino de interpretaciones.

Ese comercial da a entender que bafiarse con estropajo es cuestion de
cavernicolas. Y los del estropajo se resienten. Retirelo. Ese otro muestra
que tiran una cajetilla de chicles a la calle. Cortele eso, por razones
“ecoldgicas”. Promueva mejoras y cambio de muebles si quiere, pero no
me saque, en television, una silla lanzada por una ventana... llevando a
bordo una anciana.

Anécdotas, metidas de patas, cosas simpéticas... Los Manchivoros no
llegan, Agripina se escapa. jOjo!, que el engafio sale caro con su “carro”
Péngale cuidado a Marfa dolores. Cero més, cero menos, no es lo de

Agripina

iAll4 espantaban! Hace veinte afios, al Centro Comercial San Diego no
iba nadie. Le decfan “campos de paz o el tdnel de la quiebra”. La agencia
de publicidad se ingeni6 una féormula...

Y empezaron por la radio... “Queremos informarle a la ciudadania que
se ha escapado Agripina. la chimpancé del Zooldégico de Medellin; si
alguien la ve, hédganoslo saber... Y al otro dia... "Atencion, se ha visto a
Agripina por los lados del Centro Comercial San Diego... Y vuelva y
juegue... “Agripina estd en San Diego...”

Con los del Zoolégico se cuadré para que guardaran el animalejo
mientras tanto. Pusieron unajaula en el Centro Comercial yjusto el dia en
que iban a llevarla, la bendita chimpancé enferma, hasta de suero,
amanecio.

¢Qué hacer? Abrieron la puerta de lajaula de San Diego y pusieron un
letrero: “Se volvié a escapar Agripina”... Y ya.

iNo al refrescante convoy!

Lanzaban Seven Up en los estados Unidos. Se la metieron toda al
comercial de television. No era para menos en un mercado con dos
monstruos del mercado de los refrescos como Cocacola y Pepsi.

iEstamos en el desierto! Un doble del viejo mariscal aleman Erwin
Rommel comunica a un teniente que le dé instrucciones al ejército para
avanzar... iEs fantéstico! Un gigantesco convoy de "tanques-botellas” de
Seven Up, irrumpe en el desierto. Es la marcha triunfal. jQue suene la
musical... Puente sobre el Rio Kwait. El convoy se desplaza por todo el
mundo.... Paris... Madrid... Nueva York...

Un minuto de comercial. Pero la connotacién con la guerra, con los
nazis, con la idea de invasion... En dos meses, esc elaborado y costoso
comercial se retiré. Al pblico no le gusto este refrescante convoy.

Chismes
(El silencio mata?
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Maria Dolores decide

Los detergentes empezaban a invadirnos... Los gringos se consiguieron

unos investigadores cubanos que eran Uno A en sondear el mercado. Estos
anduvieron de casa en casa, en nuestra ciudad, preguntando... "
Si, sf hay..” Y seguian. Total, al final, con un poderoso
lanzamiento, sacaron a la venta el detergente Tide... Pero las ventas no se

lavadora?...

iEh! Esto estd muy raro. Trajeron
aotra gente a que averiguara el por
qué de esc fenémeno. Y vuelva de
casa en casa. “¢Usted tiene lavado-
ra? Si. como no... ¢Ha comprado
usted Tide?... No. ellaesla que com-
pralosjabones... Cémo asf, ¢lalava-
dora?... Pues si, Maria Dolores... (la
Iavandera
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Inextra iba a sacar uno nuevo de-
tergente. Y su publicista organizé
una campafia de expectativa inmen-
sa, anivel nacional. En vallas y por
radio. Martille y martille... Déle...
“Ya vienen los Manchivoros". por
aquf. “Ya llegan los Manchivoros”.
poralla... "Ya vienen los Manchivo-
roscomemanchas...” Y nunca llega-
ron.

Resulta que habfa una tendencia
mundial haciael cambio de formula-
ciones de los jabones, con miras a
lograr productos biodegradables. En
el camino de la campafia la empresa
considerd que, en esas condiciones,
no estaba en capacidad de satisfacer
lademanda. Total, se hizo lacampa-
fia... Y colorin colorado.

LFunto de
cidarse

En vos confio

Lhafiche de los aflos 50. Del Il
Editores.
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Era una promocién de Philips.
Una rifa de un cano, con boletas
que se obsequiaban por la compra
de un articulo de esta marca...

Llegé el diadel “show” final en la
television. Sal Garcia, en presen-
cia de un inspector dejuegos, era el
encargado de hacer la presentacion.

Vaya echando las balotas en la
téombola... 1.2,3,4,... Lagente que
estaba detras de las cdmaras le hacia
sefias, a Sadl, con las manos... Que
gire latémbola... Y seguian hacien-
do malabares que este nodescifraba

Saque lasbalotas... El nimero3...
Y siga con las otras tres... El gana-
dor es el el nimero 3914 (n(mero
supuesto)... Bueno, felicitaciones.
El nGimero 3914 gana el cano (lti-
mo modelo. Puede acercarseanues-
tras oficinas a reclamar.

Sadl que sale del “aire”... Y las
sefiitas que le hacia la gente pudo
interpretar. No se habfa incluido la
balota del cero. Y de esono se habia
dado cuenta ni el inspector. Empe-
zaron las llamadas de teleaudientes
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