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RESUMEN

Este estudio analiza la personalizacion de la politica en Antioquia a partir de la estrategia
digital de Andrés Julian Rendoén en Instagram durante su campafa a la Gobernacion de
Antioquia para el periodo 2023-2027. La investigacion se desarrolla en el periodo
comprendido entre enero y octubre de 2023, lapso en el que se examinaron 97 reels
seleccionados por su alcance, su interaccion y su relevancia tematica. Aunque el disefio
inicial contemplé diez piezas por mes, la muestra consolidada quedd conformada por 97
publicaciones, sistematizadas en categorias de narrativa, analitica, imagen e interaccion.
Los hallazgos muestran una marcada personalizacién digital del liderazgo, reflejada en
la centralidad del candidato, la insistencia en el eslogan “Por Antioquia Firme”, la creacion
de una identidad visual singular y la subordinacion parcial del partido a la imagen del
aspirante. Ademas, se detectd una estrategia de confrontacion focalizada contra el
denominado Petroquinterismo, término usado en campana para asociar al entonces
alcalde saliente de Medellin, Daniel Quintero, con el proyecto del presidente Gustavo
Petro. Asi, la campafa proyectd al candidato como defensor de Antioquia frente a
adversarios externos e internos, reforzando la dimensién emocional y simbdlica de su
liderazgo.

El estudio demuestra que Instagram funcioné no solo como canal de difusién, sino
también como escenario de construccion simbdlica del liderazgo, donde la narrativa
territorial, la emocionalidad, la imagen y la interaccion con la audiencia robustecieron la
personalizacién de la politica en el ambito subnacional. Asi, la investigacion contribuye
a comprender las transformaciones contemporaneas de la comunicacién politica en
Colombia y como las redes sociales reconfiguran la relacion entre el candidato, el partido

y el electorado.

Palabras Clave: personalizacion politica, comunicacion politica digital, Instagram,
liderazgo politico, identidad territorial, marketing politico, redes sociales, analisis de

contenido, engagement, emocionalidad, propaganda politica.



ABSTRACT

This study analyzes the personalization of politics in Antioquia through Andrés Julian
Rendon's digital strategy on Instagram during his campaign for the Governorship of
Antioquia for the 2023—-2027 term. The research was conducted between January and
October 2023, during which 97 reels were examined, selected based on their reach,
interactions, and thematic relevance. Although the initial design contemplated 10 pieces
per month, the consolidated sample comprised 97 publications, organized into categories
of narrative, analytics, image, and interaction.

The findings reveal a marked digital personalization of leadership, reflected in the
centrality of the candidate, the repeated use of the slogan “Por Antioquia Firme,” the
creation of a distinctive visual identity, and the partial subordination of the party to the
aspirant's image. In addition, a confrontational strategy was identified, focused against
the so-called Petroquinterismo, a term used during the campaign to associate the
outgoing mayor of Medellin, Daniel Quintero, with the political project of President
Gustavo Petro. Thus, the campaign projected the candidate as a defender of Antioquia
against external and internal adversaries, reinforcing the emotional and symbolic
dimensions of his leadership.

The study demonstrates that Instagram served not only as a channel of dissemination but
also as a setting for the symbolic construction of leadership, where territorial narratives,
emotionality, images, and audience interaction strengthened the personalization of
politics at the subnational level. Therefore, this research contributes to understanding the
contemporary transformations of political communication in Colombia and how social

media reconfigures the relationship between the candidate, the party, and the electorate.

Keywords: political personalization, digital political communication, Instagram, political
leadership, territorial identity, political marketing, social media, content analysis,

engagement, emotionality, political propaganda.



TABLA DE CONTENIDOS

INTRODUGCCION ...ttt s e en et en e 6
MARCO TEORICO.......cocuiiiieieeeeeee ettt ettt ettt s s sesenn s 8
METODOLOGIA ...ttt 13

MATRIZ DE ANALISIS Y RESULTADOS........cooiiieieeeeeeeeeeetee e 16

ANALISIS DE LA ESTRATEGIA DIGITAL DE ANDRES JULIAN RENDON EN

INSTAGRAM ..ot e e e e e e e e e e e e e e e e e e eens 17
CONCLUSIONES ... ..ot 25
REFERENCIAS ...t 26
ANEXOS .t e e 29
ANEXO 1 MATRIZ DE ANALISIS Y RESULTADOS ......coceieeieieeeeeeeeeeetee e 29
ANEXO 2 APORTES DEL ESTUDIO Y PROYECCION ACADEMICA ..................... 52
ANEXO 3 REELS MENCIONADOS EN EL ESTUDIO ......cccooiiiiiiiieeiieee e 53
ANEXO 4 TABLA DE NORMALIZACION SEMANTICA .....c.ocoovoveveeeeeveeveeeeeeeieeans 63

TABLA DE FIGURAS

Figura1 Reelsde enero de 2023 ..........oo oo e 53
Figura2 Reels defebrero de 2023 ..........ooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 54
Figura3 Reels mencionando la palabra firme .........cccccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee 55
Figura4 Reelsde marzo de 2023 ... 56
Figura 5 Reel “YO Propongo’.........o oot 57
Figura6 Reels de apoyo de funcionarios publicos a Andrés Julian Rendon............. 58

Figura7 Reels de union y apoyo entre Federico Gutiérrez y Andrés Julian Rendon 59
Figura8 Reels de criticas @ Petro .........oooovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 60
Figura9 Reels del 20, 22 y 26 de octubre sobre Petro ..........cccccoooiiiiiiiii i, 61
Figura 10 Reel del 29 de octubre agradeciendo por la victoria en elecciones......... 62



INTRODUCCION

En las democracias contemporaneas, la comunicacion politica ha experimentado
profundas transformaciones que han modificado la relacion entre candidatos, partidos,
medios de comunicacion y la ciudadania. Una de las mas relevantes ha sido la aparicién
de la personalizacién de la politica, entendida como el proceso mediante el cual el
liderazgo individual adquiere una centralidad creciente frente a las estructuras partidarias
y los marcos ideoldgicos colectivos. En lugar de campainas organizadas principalmente
en torno a programas o identidades partidistas sdlidas, se logra observar cada vez con
mayor fuerza una politica estructurada en torno a la imagen, la narrativa y la visibilidad
del candidato.

En América Latina, y especialmente en Colombia, esta transformacion se ha producido
en un contexto de mediatizacidon que crece, debilitamiento de las identificaciones
partidistas y una expansion notoria de las plataformas digitales como escenarios
centrales de la disputa politica. Las campafias ya no se libran unicamente en plazas
publicas, debates en television o piezas impresas, sino también en redes sociales que
hoy permiten construir cercania, visibilidad e interaccién directa con los diferentes
publicos. En este caso, la imagen del candidato logra una fuerza renovada, mientras que
los mensajes se vuelven mas breves, visuales, emocionales y facilmente influenciables.
La campana de Andrés Julian Renddn a la Gobernacion de Antioquia para el periodo
2023-2027 constituye un caso especialmente importante para estudiar la personalizacién
politica a nivel subnacional. Su estrategia digital en Instagram permite observar como un
candidato regional construye liderazgo a partir de narrativas de firmeza, identidad
territorial, confrontacion politica y cercania emocional con la audiencia. La reiteracion del
eslogan “Por Antioquia Firme”, la presencia constante del candidato en los reels, el uso
de simbolos asociados al territorio y la confrontacién con el llamado Petroquinterismo
forman un universo discursivo y visual en el que la figura del lider se convierte en el eje
organizador del mensaje politico.

Esta investigacion tiene como objetivo analizar cdmo se expresa esa personalizacion en
Instagram, una red social que favorece la centralidad del candidato, la visualidad y la

interaccion inmediata con un publico mas amplio. Aunque la personalizacién politica ha



sido estudiada desde varias perspectivas, aun falta profundizar en su manifestacion en
campafas regionales y en entornos digitales especificos. En Antioquia, este analisis es
relevante por su tradicion de liderazgos visibles, ademas, porque el territorio es muy
regionalista y arraigado a las costumbres y a lo tradicional.

La pregunta que guia esta investigacion es: ;como evidencio la estrategia digital de
Andrés Julian Rendon en Instagram procesos de personalizacion politica durante su
campafna a la Gobernacion de Antioquia en 20237 EIl objetivo general es analizar la
personalizacion politica en Antioquia a partir de la estrategia de Rendon en Instagram
durante su campafa para el periodo 2023-2027.

La hipotesis sostiene que la campafia de Rendon en Instagram se centré mas en la
construccion de un liderazgo individual fuerte, local y emocionalmente efectivo que en el
partido o en propuestas extensas. Instagram funcioné como una plataforma perfecta para
la produccion simbdlica del liderazgo; la repeticion del eslogan, la coherencia en el uso
visual, la presencia constante del candidato y la activacion de antagonismos fortalecieron
la personalizacion digital.

Metodologicamente, el trabajo se desarrolla mediante un analisis de contenido
cualitativo-cuantitativo aplicado a los reels publicados en la cuenta oficial de
@andresjrendonc entre enero y octubre de 2023. La muestra consolidada esta
conformada por 97 reels, seleccionados por su alcance, nivel de interaccion y relevancia
tematica. Para su estudio, se disefid una matriz basada en categorias de narrativa,
analitica, imagen e interaccion, complementada con un analisis de sentimientos de los
comentarios mediante Orange Data Mining, ajustado mediante la normalizacion
semantica de los emajis.

La relevancia académica de esta investigacion se manifiesta en varios niveles. En primer
lugar, contribuye a la comprension de la personalizacién politica en un contexto regional
colombiano, ampliando una discusion que con frecuencia se ha centrado en liderazgos
nacionales o en los medios tradicionales. En segundo Ilugar, ofrece una
operacionalizacion concreta del concepto de personalizacion digital mediante categorias
observables y comparables. Por ultimo, pone en dialogo teorias clasicas sobre

propaganda, marketing, espectaculo y mediatizacion con las condiciones actuales de las



plataformas digitales, mostrando como estas reconfiguran la relacion entre candidato,

partido y electorado.

MARCO TEORICO

Esta investigacion examina la personalizacion de la politica, un fendmeno relevante en
las democracias contemporaneas debido a la centralidad del liderazgo individual en la
competencia electoral. La personalizacién implica una reconfiguracion profunda de la
I6gica politica, en la que el candidato predomina sobre los partidos, las ideologias y las
estructuras tradicionales de representacion. En este estudio, el fendmeno se analiza en
la campafa digital de Andrés Julian Rendon a la Gobernacidn de Antioquia,
considerando la personalizacion tanto como estrategia de comunicacion como una forma
particular de liderazgo politico en el entorno digital.

Una de las formulaciones mas precisas para abordar este fendmeno es la propuesta de
Marta Rebolledo (2017), quien entiende la personalizacion como el creciente
protagonismo de los lideres politicos frente a sus partidos, situando al lider en el centro
del proceso politico. Esta definicidn resulta especialmente util ya que delimita el objeto
de estudio, al observar no solo la visibilidad de un candidato, sino también el
desplazamiento de la centralidad politica desde la organizacion colectiva hacia la figura
individual. Rebolledo sefala que este proceso se relaciona con cambios estructurales,
como el debilitamiento de las identificaciones partidistas, la creciente centralidad de los
medios y los cambios sociales asociados a la modernizacion. En este contexto, el caso
de Andrés Julian Rendon ejemplifica dicho desplazamiento, ya que la campafa se
organiza en torno a la figura del candidato, quien representa orden, identidad regional y
firmeza, mas que en torno al Centro Democratico como colectividad.

En consonancia con esta aproximacion, Adam y Maier (2010) advierten que la
personalizacién no constituye un fendmeno ni uniforme ni lineal, sino un proceso que
adopta distintas intensidades segun el sistema politico, los medios y la coyuntura
electoral. Van Aelst, Sheafer y Stanyer (2012) distinguen entre individualizacion vy
privatizacion, una distincién relevante para este analisis, pues permite observar la
centralidad del candidato respecto del partido y la exposicion de rasgos biograficos,

cotidianos y emocionales. Esta precision fortalece la interpretacién del caso analizado.
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La campafna de Renddn no solo privilegia al lider por encima de la organizaciéon
partidaria, sino que también incorpora elementos de historia personal, cercania y
cotidianeidad, lo que profundiza la identificacién con la audiencia.

La centralidad del lider también se articula con la l6gica de la propaganda politica. En el
contexto regional colombiano, Restrepo-Echavarria y Berrio-Meneses (2021) sefalan
que, en Antioquia, la propaganda electoral suele centrarse mas en seducir
emocionalmente a las audiencias que en presentar propuestas. Este planteamiento
resulta especialmente pertinente para el presente estudio, ya que permite enmarcar la
campafna de Rendon en una tradicion regional en la que la imagen del candidato, sus
atributos personales y su identificacion con el territorio resultan decisivos. De este modo,
la propaganda no solo transmite un programa, sino que también construye cercania,
legitimidad y carisma. La campafia digital enfatiza quién es el candidato, qué representa
y por qué debe ser seguido, en lugar de limitarse a sus propuestas. Esta dinamica no es
exclusiva del caso antioquenfo. La literatura sobre la personalizacion politica en contextos
subnacionales latinoamericanos muestra una tendencia regional consistente.
Freidenberg (2012) documenta que en paises como México, Brasil, Peru y Colombia el
debilitamiento de los partidos como estructuras de identificacidon ciudadana ha generado
un vacio que los liderazgos personales tienden a ocupar, especialmente a nivel regional
y local. Gibson (2013) subraya que los gobernadores y candidatos subnacionales en
América Latina con frecuencia construyen su poder sobre bases de lealtad personal,
identidad territorial y movilizacion directa, mas que sobre organizaciones partidarias
sélidas. Este marco comparativo permite situar el caso de Rendén no como una
excepcionalidad antioquefia sino como una expresion regional de una transformacion
mas amplia en la forma en que se construye el liderazgo politico en los niveles
subnacionales de las democracias latinoamericanas.

En esta misma linea, la perspectiva del marketing politico resulta fundamental. Philippe
J. Maarek (2009) sostiene que la politica contemporanea obliga al candidato a
convertirse en una marca, capaz de adaptar su imagen a las transformaciones de la
sociedad y de los medios. Esta idea permite comprender que la comunicacién electoral

no se limita a la emisién de mensajes, sino que también implica la elaboracién de una



identidad visual, simbdlica y narrativa coherente. En el caso de Rendon, este enfoque
permite analizar como el eslogan “Por Antioquia Firme”, los colores de campana, la
vestimenta, la presencia territorial y la insistencia en ciertos atributos de caracter
configuran una marca politica personal. La imagen del candidato no se presenta como
un complemento del discurso, sino como uno de sus nucleos centrales. El liderazgo se
organiza como un producto politico reconocible, repetible y emocionalmente legible para
las audiencias.

La importancia de la imagen se refuerza con los aportes de D’Adamo, Garcia Beaudoux
y Freidenberg (2000), quienes subrayan el creciente peso de los medios en la
construccion de la realidad politica y de la opinion publica. Su reflexién sobre el valor
politico de la imagen es relevante para este analisis, dado que Instagram constituye un
entorno en el que la visibilidad, la condensacién narrativa y la rapida circulacion de
contenidos audiovisuales resultan decisivas. Por ende, la politica digital es
profundamente visual: el candidato comunica no solo con palabras, sino también
mediante colores, gestos, escenarios, encuadres y modos de aparecer ante la audiencia.
En este contexto, la imagen sale del segundo plano y se convierte en un elemento central
de la persuasion politica.

La personalizacién politica contemporanea no puede comprenderse plenamente sin
considerar su dimension de espectaculo. La politica moderna se configura como una
escena en la que los simbolos, las emociones y los antagonismos adquieren mayor
relevancia que la exposicion racional de los hechos (Edelman, 1991). Esta perspectiva
resulta especialmente productiva para analizar los reels de campafia, ya que permite
interpretarlos como fragmentos de una dramaturgia politica en la que se escenifican
conflictos, amenazas, liderazgos y promesas de proteccién. La politica se presenta como
un relato en el que el candidato encarna valores positivos como firmeza, pertenencia,
cercania y autoridad, frente a un adversario que concentra los atributos negativos. En
este sentido, la confrontacién con el denominado Petroquinterismo no es simplemente
un desacuerdo programatico, sino que funciona como un recurso dramatizador que
fortalece la figura del candidato al presentarlo como respuesta a una amenaza

identificable.
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La relacion entre liderazgo e identificacion colectiva constituye una dimension central de
la personalizacion politica que requiere una fundamentacion teorica especifica. Laclau
(2005) argumenta que la construccion de un liderazgo popular descansa en la capacidad
del lider para articular demandas heterogéneas bajo una identidad colectiva que él
mismo encarna simbolicamente. Esta operacién, que Laclau denomina ldgica
equivalencial, permite que el candidato se presente no como un individuo entre otros,
sino como el significante que condensa las aspiraciones de una comunidad. En el caso
analizado, esa comunidad es Antioquia: Rendon no se presenta simplemente como
aspirante al cargo, sino como la encarnacion de un modelo de antioquefidad trabajadora,
territorial, firme frente a adversarios que amenazan ese proyecto colectivo. Mudde vy
Kaltwasser (2017) advierten que el liderazgo personalista en las democracias
contemporaneas no siempre adopta formas extremas: con frecuencia se manifiesta en
liderazgos regionales que movilizan identidades territoriales, valores morales y sentidos
de pertenencia sin romper necesariamente con las instituciones. Weyland (2001), por su
parte, muestra que en América Latina la personalizacion politica ha tendido a subordinar
los aparatos partidarios a la figura del lider, quien se convierte en el eje organizador de
la comunicacidn, la legitimidad y la movilizacion electoral. El caso de Rendon en
Antioquia ilustra esta dinamica a nivel subnacional: la personalizacion no elimina la
colectividad sino que la reorganiza en torno al candidato como su representante
emocional y simbdlico.

Este proceso se intensifica en la era digital. Maria José Salcedo Campos (2021) advierte
que las redes sociales han transformado la construccion de la politica al favorecer formas
de comunicacion directa, rapida y emocional, al tiempo que intensifican la polarizacion y
reducen el peso de las mediaciones tradicionales. En plataformas como Instagram, los
candidatos ya no dependen exclusivamente de los medios tradicionales para difundir su
mensaje, sino que pueden comunicarse directamente con sus audiencias, controlar su
imagen y dosificar sus narrativas de manera continua. Estas dinamicas tienen
consecuencias significativas para la personalizacion, ya que fortalecen la relaciéon
inmediata entre lider y seguidores y permiten construir comunidades politicas en torno a

contenidos disefiados para un consumo rapido, la adhesién emocional y la interaccion
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constante. La red social no es unicamente un canal técnico, sino también una estructura
que favorece el protagonismo del candidato. Van Dijck (2013) profundiza en esta idea al
sefalar que las plataformas digitales no son espacios neutros de intercambio, sino
infraestructuras disefadas por légicas comerciales que moldean activamente los
comportamientos de sus usuarios. Los algoritmos que determinan qué contenido se hace
visible no responden a criterios de relevancia publica, sino a métricas de engagement, lo
que tiene consecuencias directas en la manera en que el mensaje politico circula y se
consume. Bucher y Helmond (2018) amplian este argumento al mostrar que la interfaz
de plataformas como Instagram no es transparente: sus disefios, reglas de visibilidad y
l6gicas algoritmicas condicionan qué tipos de contenido prosperan, favoreciendo
formatos breves, emocionales y visuales por encima de los discursivos o programaticos.
Esta arquitectura de la plataforma no es un dato marginal del analisis; es una variable
explicativa de por qué la personalizacion politica encuentra en Instagram un terreno
especialmente fértil.

De manera mas especifica, la literatura reciente sobre Instagram y la comunicacion
politica indica que esta plataforma facilita procesos de humanizacion, la visualizacion del
backstage y la circulacién de publicaciones personalizadas con alta capacidad de
engagement (Selva-Ruiz & Caro-Castafio, 2017; Larsson, 2019). Investigaciones
posteriores han corroborado que, en contextos electorales, Instagram refuerza la
centralidad del liderazgo y desplaza el peso del partido hacia la imagen del candidato
(Garcia Orosa, 2022; Diaz Cuervo & Barbera Gonzalez, 2024; Alvarado-Vivas & Lopez-
Lopez, 2025). Esta discusion resulta relevante en el caso antioquefio, ya que permite
interpretar los reels no solo como piezas de campainia, sino también como artefactos de
personalizacion visual, emocional y territorial.

Desde esta perspectiva, el caso de Andrés Julian Rendon resulta especialmente
relevante para analizar la articulacién entre personalizacién, propaganda y redes sociales
en el ambito subnacional. Su campafa digital permite observar como el liderazgo se
construye mediante una combinacién de narrativa territorial, identidad visual,
confrontacién politica y circulaciéon audiovisual. En lugar de una campafia basada

exclusivamente en el programa o en la maquinaria partidaria, se configura una
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comunicacion centrada en el candidato como rostro, voz y sintesis del mensaje politico.
Esto confirma que la personalizacion en Instagram no es un elemento accesorio, sino un
mecanismo central para la construccion de poder simbadlico.

En consecuencia, este marco teorico se organiza en torno a cuatro ejes. El primero
corresponde a la definicién y las causas de la personalizacion, indispensables para
comprender el desplazamiento del centro politico hacia el lider. El segundo aborda su
relacidn con la propaganda y el marketing politico, lo que permite explicar la campania
como un proceso de seduccion visual y simbdlica. El tercero se refiere a su construccion
como espectaculo mediatico, fundamental para interpretar la presencia de antagonismos
y de narrativas emocionales. El cuarto eje analiza su aceleracion en la era de las redes
sociales, que situa a Instagram como un escenario privilegiado para la produccion de
liderazgo personalizado. En conjunto, estos ejes permiten estudiar la campafha de
Renddn no solo como una experiencia regional, sino también como un ejemplo
contemporaneo de la reorganizacion de la politica en torno a la imagen, la emocion y la
visibilidad del candidato.

En sintesis, el marco teorico de esta investigacidn sostiene que la campana digital de
Andrés Julian Rendon puede entenderse como un caso de personalizacidn politica en el
que convergen cuatro procesos: el protagonismo creciente del lider frente al partido, la
transformacién propagandistica del candidato en una figura seductora, la dramatizacion
del conflicto politico y la intensificacion de la comunicacion directa a través de redes
sociales. Estos elementos constituyen una base conceptual para analizar el corpus de
reels y permiten comprender por qué Instagram se convierte en un espacio central para

la configuracion del liderazgo politico en la Antioquia contemporanea.

METODOLOGIA
Esta investigacion se llevd a cabo mediante un analisis de contenido cualitativo-
cuantitativo de la cuenta oficial de Instagram @andresjrendonc durante el periodo de
campafna comprendido entre enero de 2023 y el 29 de octubre del mismo afo, fecha de
las elecciones regionales. Este rango temporal abarca tanto la fase de precampafia como
el periodo de consolidacion y cierre de la contienda electoral, lo cual resulta fundamental

para observar la evolucion de la narrativa, de la imagen y de las estrategias de
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personalizacién desplegadas en el entorno digital. La eleccidn del analisis de contenido
como técnica central se justifica epistemoldgicamente. El analisis de contenido permite
describir y cuantificar de manera sistematica las caracteristicas de un corpus de
mensajes, identificar patrones recurrentes y establecer inferencias sobre las intenciones
comunicativas de los emisores (Krippendorff, 2004). Frente a alternativas como el
analisis del discurso, que prioriza la profundidad interpretativa sobre la trazabilidad del
proceso de codificacion, o el analisis semitico, que se centra en la estructura de los
signos mas que en su frecuencia y distribucion, el analisis de contenido resulta mas
adecuado para los objetivos de esta investigacion porque permite comparar
sistematicamente 97 piezas a lo largo de diez meses, registrar la evolucion temporal de
las categorias y combinar la observacién cualitativa con la sistematizacion cuantitativa
de variables narrativas, visuales e interactivas. La combinacion de ambas dimensiones
responde a la naturaleza hibrida del objeto de estudio: los reels de Instagram son, al
mismo tiempo, textos, imagenes, performances emocionales y datos de interaccién, y
solo un disefio metodolégico que integre esas dimensiones puede capturar la
complejidad del fenémeno analizado.

La unidad de analisis esta compuesta por los reels publicados en la cuenta oficial del
candidato durante el periodo sefalado. El disefio inicial del estudio contempld la
seleccidn de diez reels al mes, elegidos segun su alcance, su nivel de interaccion y su
relevancia tematica. En la version consolidada de la matriz, el corpus quedé integrado
por 97 reels, distribuidos de la siguiente manera: en los meses con alta actividad —
agosto, septiembre y octubre— la seleccién superd el limite inicial de diez piezas porque
la relevancia tematica y el nivel de interaccion de publicaciones adicionales justificaban
su inclusion para no perder variaciones significativas en la narrativa de campana; en los
meses con menor actividad, la seleccion se ajusto al total de reels disponibles cuando
este era inferior a diez. El criterio de seleccion en todos los casos fue la combinacion de
tres factores: alcance, medido por likes; nivel de interaccion, medido por comentarios; y
relevancia tematica, evaluada en funcion de su relacién con las categorias de analisis
definidas. Estos 97 reels constituyen la base empirica de la investigacion y su seleccion

es trazable en el anexo metodoldgico, que conserva los enlaces de cada pieza.
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La muestra se organiz6 en una matriz de analisis disefiada para registrar variables
narrativas, visuales, tonales e interactivas (ver Anexo 1 Matriz de Analisis y Resultados).
La primera categoria corresponde a la narrativa, entendida como el conjunto de
esléganes, banderas discursivas y formulas de identificacion empleadas en la campafa.
Se analizaron expresiones como “Por Antioquia Firme”, “Fuera el Petroquinterismo” y
otros mensajes recurrentes que permiten identificar la estructura del relato politico. La
segunda categoria es la analitica del tono, que clasifica el contenido de los reels segun
su caracter positivo, negativo o neutro e identifica el foco predominante del discurso: el
propio candidato, Alvaro Uribe como referente, Gustavo Petro como antagonista o la
exposicién de propuestas programaticas.

La tercera categoria corresponde a la imagen y abarca aspectos como los colores
predominantes, los simbolos, los logotipos, la vestimenta y la ubicacion geografica de las
piezas. Este componente resulta fundamental, ya que la personalizacion politica se
construye tanto mediante elementos verbales como mediante cdédigos visuales que
establecen una identidad reconocible. La cuarta categoria corresponde a las
interacciones, donde se sistematizaron likes, compartidos y comentarios, asi como una
clasificacion general de estos ultimos en positivos, negativos o neutros. El propdsito de
esta dimension fue complementar el analisis de la emision del mensaje con una
aproximacion a la recepcion y la respuesta de la audiencia. A la estrategia se sumé un
analisis del sentimiento de los comentarios mediante Orange Data Mining. Sin embargo,
el uso de esta herramienta exigié una adaptacién metodoldgica especifica. El documento
complementario denominado Orange explicacién evidencié que Orange no interpreta de
forma nativa la polaridad semantica de los emojis y tiende a tratarlos como neutros. Dado
que los emojis son parte fundamental del lenguaje emocional en Instagram, se
implementé un procedimiento de normalizacidn semantica mediante el cual los mas
frecuentes fueron reemplazados por equivalentes textuales en espanol, segun su carga

emocional dominante. Asi, por ejemplo, fue traducido como “divertido”, @ como

“amor”, & como “muy triste” y @ como “enojado”. Después de esta transformacion, el

corpus fue exportado en formato CSV UTF-8, sometido a preprocesamiento textual y
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analizado en Orange. Este ajuste permitié recuperar una parte significativa de la carga
emocional que, de otro modo, habria quedado invisibilizada por el software.

La relevancia de esta decision metodoldgica radica en el reconocimiento de que el
lenguaje politico en redes sociales no se expresa unicamente de manera verbal. En
plataformas como Instagram, la emocién circula también mediante signos breves,
visuales y culturalmente compartidos. Ignorar estos elementos habria sesgado el analisis
hacia una falsa neutralidad. Para garantizar la consistencia y la validez interna del
proceso de codificacion, se implementaron dos procedimientos de control. En primer
lugar, las categorias analiticas fueron definidas operacionalmente con criterios explicitos
antes del inicio de la codificacion, estableciendo indicadores concretos para cada
variable de tono, narrativa e imagen, a fin de reducir el margen de ambigluedad
interpretativa. En segundo lugar, una muestra aleatoria del 15% del corpus fue codificada
en dos momentos distintos por la investigadora principal, con un intervalo de tres
semanas entre ambos, a fin de verificar la estabilidad de las clasificaciones a lo largo del
tiempo. Los casos de discrepancia fueron revisados y resueltos conforme a los criterios
operacionales definidos. Este procedimiento fortalece la fiabilidad del sistema de
codificacion y permite replicar la metodologia en investigaciones futuras sobre campafas
regionales comparables. El estudio combina observacion cualitativa, sistematizacion
cuantitativa y analisis computacional y adapta sus herramientas al objeto de
investigacion, lo que fortalece la validez interpretativa de los resultados.

En conjunto, la metodologia propuesta permite medir de manera sistematica el grado de
personalizacién digital de la campafa de Andrés Julian Renddn. Al articular categorias
discursivas, visuales e interactivas, el disefio trasciende la mera descripcion de
publicaciones y ofrece un modelo de analisis para observar como se produce, circula y
se recibe una forma especifica de liderazgo politico en Instagram. La matriz de enlaces
correspondiente al corpus se conserva como anexo metodolégico del estudio para

garantizar la trazabilidad del material analizado.

MATRIZ DE ANALISIS Y RESULTADOS
De acuerdo con lo mencionado, la matriz de analisis se configuré con 16 columnas, cada

una con un titulo especifico de acuerdo con las categorias mencionadas. Estos incluyen
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datos de informacion general como la fecha de publicacion y su hipervinculo, narrativa,
tono y foco del discurso, colores, simbolos y vestimenta.

Adicionalmente se seleccionaron titulos de datos cuantitativos como likes, conteo de
comentarios totales y analizados, asi como el conteo del analisis de sentimiento de los
comentarios realizado en Orange. Para una mirada detallada de la matriz, ver el Anexo

1 Matriz de Analisis y Resultados.

ANALISIS DE LA ESTRATEGIA DIGITAL DE ANDRES JULIAN RENDON EN
INSTAGRAM

El analisis del corpus, compuesto por 97 reels publicados en la cuenta oficial de
Instagram de Andrés Julian Rendon entre enero y octubre de 2023, evidencia un proceso
sostenido de personalizacion digital del liderazgo politico. La campafa se estructurd
principalmente en torno a la construccion de la figura del candidato como eje narrativo,
visual y emocional de la comunicacion, en lugar de centrarse en el partido como
estructura ideoldgica o en la exposicion constante de propuestas programaticas. Esta
conclusion se fundamenta en la observacion sistematica de las categorias de narrativa,
tono, imagen e interaccion definidas en la metodologia, superando una mera impresion
general del material.

La matriz analitica (Anexo 1 Matriz de Analisis y Resultados) muestra un predominio de
contenidos de tono positivo (65 de 97 reels), frente a los negativos (24) y a los neutros
(18). Esto indica que la campafia priorizd6 construir positivamente la imagen del
candidato, en lugar de centrarse unicamente en la confrontacion. No obstante, los
contenidos negativos, presentes en momentos clave, refuerzan la figura de Renddn al
contrastarla con la de su adversario politico. Asi, aunque predomina una narrativa
positiva, la polarizacion se integra en el discurso general de un liderazgo firme, territorial
y protector.

La primera etapa del corpus, de enero y febrero de 2023, muestra una campafia en fase
de instalacion. En este periodo, Renddn gana visibilidad mediante registros personales,

LT3

territoriales y tematicos. En enero surgen piezas como “Deseo de feliz afio”, “Aflo nuevo”,

“Padre de familia”, “Discurso politico” y “Deporte y transporte publico” (Figura 1). Asi, la

campana inicial evita una exposicién lineal de propuestas y busca presentar al candidato
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como una persona cercana, con vida cotidiana, familia, opinion politica y vinculo con
asuntos publicos. Este inicio es significativo porque la personalizacion se establece
desde que la imagen del candidato se instala como objeto de reconocimiento politico, no
solo cuando adquiere mayor presencia mediatica.

En esta fase inicial, Rendén aun no esta plenamente consolidado bajo el eslogan
principal que posteriormente dominara la campana. Sin embargo, ya se observa una
tendencia clara a centrar la atenciéon en su figura. Incluso al abordar temas como el
deporte, el transporte publico o el cuidado de los adultos mayores, la estructura del
mensaje parte de la voz y la presencia del candidato, destacando su conocimiento de las
problematicas territoriales. Por tanto, la I6gica personalista esta presente desde el inicio
y no surge de forma tardia.

En febrero, la l6gica se intensifica y toma una forma mas definida: se publican reels bajo
el nombre “Por Antioquia Firme” y piezas criticas dirigidas a la Fiscalia, la paz total, el
espacio publico y el gobierno Petro-Quintero (Figura 2). Paralelamente, los recorridos
por municipios como Yarumal, Donmatias, Entrerrios, Belmira y San Pedro de los
Milagros se vinculan con la recoleccién de firmas y el contacto territorial. Esto evidencia
que desde el inicio la campana combiné dos movimientos: afirmar al candidato como
figura cercana al territorio y construir al adversario como simbolo del desorden politico.
Asi, la personalizacion se configura tanto por la exaltacion del candidato como por la
oposicion a otros actores.

A medida que avanza el corpus, se observa que el eslogan “Por Antioquia Firme” pasa
de ser un simple lema de campana a convertirse en el eje central de la representacion
politica de Andrés Julian Rendon. Se detectan 35 menciones exactas del eslogan v,
sumando sus variantes, 42 de 97 reels analizados aluden a la idea de "firmeza". Esto
demuestra una estrategia de repeticion sostenida, cuyo objetivo es posicionar en la
memoria del electorado una imagen de liderazgo asociada a la firmeza, la autoridad, el
orden y la defensa del territorio.

El peso del eslogan es relevante por varias razones. Primero, reemplaza la complejidad
programatica por una férmula breve, facil de recordar y emocionalmente impactante.

Segundo, mas que referirse al candidato, implica una promesa moral y territorial:
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“‘Antioquia firme” simboliza tanto al candidato como al departamento, que deben ser
defendidos, ordenados y protegidos. Tercero, la campafia no repite la formula de manera
abstracta, sino que la adapta a distintos contextos barriales, municipales y regionales.
Asi, expresiones como “Uraba Firme”, “Santa Lucia Firme”, “La Unién Firme” y “Belén
Aguas Frias Firme” territorializan y acercan el mensaje a comunidades especificas
(Figura 3).

Esta estrategia no construye a Rendon como un lider genérico, sino como un lider
situado. Antioquia es central en su identidad politica, no solo un teléon de fondo. Cada
municipio, barrio o corregimiento visitado forma parte de la narrativa de pertenencia
territorial. La personalizacién no elimina el territorio, sino que se apoya en él. Rendon se
posiciona como representaciéon concreta de Antioquia y fortalece su liderazgo al
apropiarse simbolicamente del espacio regional.

Uno de los rasgos mas constantes del corpus es la presencia del territorio como recurso
narrativo y visual. La campana recorre Medellin, Uraba, Puerto Berrio, Sonsén, Necocli,
Copacabana, Carolina del Principe, Santa Fe de Antioquia, La Unidn y otros lugares, lo
que indica que la construccion del candidato esta estrechamente vinculada a su recorrido
territorial. Mas que mostrar que el candidato visita lugares, estos recorridos se presentan
como prueba de legitimidad, conocimiento y compromiso politico, y la presencia en el
territorio se plantea como evidencia de autenticidad.

En marzo se publican reels que reconocen la historia de Copacabana, la Comuna 13,
Uraba y el Suroeste, junto con piezas sobre el Dia de la Mujer en clave familiar y sobre
seguridad en Puerto Berrio (Figura 4). Estas publicaciones muestran que la campafa
articula el reconocimiento simbdlico del territorio con temas sectoriales. Sin embargo, el
mensaje central permanece: la comunicacién gira en torno al candidato como sujeto que
escucha, recorre, reconoce y habla desde el territorio. El liderazgo se construye a través
de la presencia.

En abril, esa territorializacion se vuelve aun mas explicita. Aparecen piezas como “Santa
Lucia Firme”, “La Unién Firme”, “Mi querida Antioquia”, “Belén Aguas Frias Firme” (Figura
3), asi como recorridos por Medellin, Laureles, Altavista y otros sectores. Lo relevante

aqui es que la campafia no utiliza el territorio unicamente como localizacién geografica,
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sino también como mecanismo para generar cercania emocional. Antioquia se presenta
no solo como un espacio politico, sino también como un espacio afectivo. Esta estrategia
permite que el candidato aparezca como alguien que no habla “sobre” Antioquia desde
la distancia, sino como quien habla “desde” Antioquia y “con” Antioquia. Ese
desplazamiento refuerza el caracter personalista de la campafia, porque la legitimidad
del candidato ya no depende exclusivamente de su plataforma, sino de su capacidad
para ser leido como un sujeto arraigado en el territorio.

Un aspecto igualmente importante del corpus es que si existen piezas con contenido
programatico, aunque estas no constituyen el centro estable de la comunicacién. En
distintos momentos aparecen reels sobre seguridad, educacion, infraestructura, hambre,
turismo, autonomia fiscal, espacio publico, apoyo a los jovenes o el mejoramiento de la
vida en las regiones. Sin embargo, estas propuestas suelen presentarse en formatos
breves, subordinadas a la voz y la presencia del candidato, o enmarcadas en una
narrativa mas amplia de liderazgo y de defensa territorial.

Esto puede observarse con claridad en piezas como “Yo Propongo” (Figura 5), en
contenidos sobre la conexion de regiones e infraestructura, en la propuesta de
oportunidad turistica para Uraba, en los mensajes sobre seguridad en Antioquia o en los
reels que hablan de autonomia fiscal. No obstante, incluso en estos casos, la propuesta
no desplaza al candidato como centro del mensaje. La estructura de los reels sigue
girando en torno a Renddn, tanto enunciador como garante de la solucion. Es decir, la
propuesta no se autonomiza como programa, sino que se integra en la construccion de
la imagen del lider.

Este hallazgo es central porque confirma que la campana fue hiperpersonalizada, no
antipropuesta. Las propuestas existen, pero quedan subsumidas en la légica de quien
las pronuncia y de como las proyecta. Asi, el liderazgo es el contenedor simbdlico del
contenido programatico. El ciudadano recibe primero al candidato, quien concentra la
credibilidad del plan. Este es uno de los rasgos mas claros de la personalizacion de la
politica: el programa pierde autonomia frente a la figura individual que lo representa.
Otro momento importante del corpus es la apariciéon de apoyos politicos explicitos. A

partir de mayo y con mayor fuerza entre junio y octubre, la campafia incorpora mensajes
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de Uribe, Maria Fernanda Cabal, congresistas, el general Martinez y, de forma
especialmente marcada, la alianza con Federico Gutiérrez (Figura 6). Este elemento no
reduce la personalizacion; por el contrario, la fortalece. La funcion de estas figuras de
respaldo no es desplazar el centro del mensaje hacia una colectividad, sino legitimar aun
mas la figura de Rendén como candidato.

Cuando Uribe envia un mensaje de apoyo, cuando congresistas repiten el eslogan de
campafna o cuando Federico Gutiérrez aparece junto a él en la recta final, lo que se
fortalece no es un partido abstracto, sino la imagen del candidato como figura
politicamente validada. La légica del apoyo no diluye el liderazgo, sino que lo consolida.
La campafia presenta a Renddén como alguien respaldado por referentes reconocidos,
pero siempre lo mantiene en el centro de la escena. De esta forma, las alianzas se
convierten en mecanismos de expansion simbdlica de su liderazgo.

Esta logica se ve con particular claridad en septiembre y octubre, meses en los que la
alianza con Federico Gutiérrez se convierte en un eje de alto impacto digital. El reel del
12 de septiembre, en el que se muestra la unién y el apoyo entre ambos candidatos,
registra una interaccion particularmente alta, o que sugiere que la asociacion entre
liderazgos funcion6 como un multiplicador de visibilidad. De igual forma, el reel del 3 de
octubre sobre el encuentro con Federico y el del 28 de octubre, que invita a votar por
ambos, refuerzan la imagen de Renddn como parte de un bloque ganador. La
personalizacion, por tanto, no implica el aislamiento del candidato, sino la capacidad de
absorber simbdlicamente los apoyos de otros en su propia narrativa. (Figura 7).

Si la campana construye con fuerza la figura de Renddn, también construye con claridad
la del adversario. En este punto, la categoria del Petroquinterismo cobra una relevancia
central. La campana articula una narrativa en la que el gobierno de Petro, la gestidon de
Daniel Quintero y ciertas formas de centralismo o de deterioro institucional se presentan
como amenazas para Antioquia. Esta formula permite simplificar el conflicto politico y
condensarlo en una figura identificable contra la cual el candidato puede posicionarse
con claridad.

La confrontacion cumple varias funciones. En primer lugar, delimita con nitidez el campo

politico: Antioquia y su defensa se situan del lado de Renddn, mientras que la amenaza
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o el deterioro se asocian al adversario. En segundo lugar, intensifica la dimension
emocional del mensaje, pues convierte el desacuerdo politico en una disputa moral y
territorial. En tercer lugar, fortalece la figura del candidato al presentarlo como respuesta
a una amenaza. En este sentido, el antagonismo no debilita la personalizacion, sino que
la profundiza: cuanto mas claro y emocionalmente cargado es el adversario, mas
necesaria resulta la figura del lider.

El corpus ofrece multiples ejemplos de esta estrategia. En febrero aparecen piezas
criticas contra el gobierno de Petro y la Alcaldia de Quintero. En marzo se denuncia el
abandono del territorio por parte de Petro. En mayo se critican la salud, el empleo y la
seguridad bajo su gobierno. En junio surgen reels como “Petroligrafo” o criticas a los
escandalos del gobierno. En julio se cuestiona la paz total y el manejo de Quintero. En
agosto reaparecen las criticas a la corrupcién, la seguridad y los feminicidios. En
septiembre y octubre se intensifica de nuevo la critica al supuesto “odio de Petro hacia
Antioquia” y a las alianzas electorales de ultima hora, (Figura 8). Esta recurrencia
demuestra que el antagonismo no fue ocasional, sino estructural en la narrativa de la
campanfa.

La recta final de la campania, especialmente en septiembre y octubre, constituye el punto
de maxima intensidad del proceso de personalizacion. En estos meses se articulan
cuatro elementos especialmente relevantes: el aumento de la visibilidad del candidato,
la presencia mas notoria de aliados estratégicos, el énfasis en contenidos biograficos y
la dramatizacion del desenlace electoral. Esta combinacion no es accidental. En la etapa
mas decisiva de la contienda, la campafa concentra toda su fuerza para proyectar una
imagen de liderazgo totalizante.

Uno de los datos mas reveladores de la matriz es el rendimiento del reel del 10 de
octubre, titulado “Andrés Julian Gobernador”, en el que el candidato comparte su historia
y aspectos de su vida personal. Esta pieza se ubica entre las de mayor interaccion del
corpus. El dato es crucial porque demuestra que, en el momento mas decisivo de la
campafia, uno de los contenidos que mejor circula no es un video de propuestas ni un

ataque directo, sino una pieza de biografia politica. Esto confirma que la identidad del
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candidato, su historia y su dimensién personal se convierten en activos centrales de la
campana.

A ello se suman los reels del 20 y 22 de octubre, que critican a Petro y su trato hacia los
antioquenos, y el reel del 26 de octubre, un debate electoral de altisimo impacto en el
que se critica una alianza de ultima hora entre candidatos, asociada al apoyo a Petro
(Figura 9). En estos contenidos, la campafia alcanza un punto de condensacién maxima:
biografia, antagonismo y dramatizacién del cierre conviven en una misma logica de
personalizacion. El liderazgo ya no aparece solo como una opcion electoral, sino como
una figura que concentra identidad, emocion, conflicto y la promesa de victoria.

El punto culminante llega con el reel del 29 de octubre, “Agradecimiento” (Figura 10), que
registra la mayor cantidad de likes del corpus. Este dato es analiticamente decisivo. El
video del triunfo no agradece en nombre de una maquinaria o de un partido abstracto,
sino desde la voz del candidato a “los antioquefios”. La victoria se narra como una
relacion directa entre Rendon y el electorado. Ese cierre resume con claridad la l6gica
general de la campafia: un liderazgo construido como un vinculo directo, emocional y
territorial entre el candidato y la ciudadania.

La lectura de las interacciones refuerza las conclusiones anteriores. El corpus suma
167.940 likes, con un crecimiento muy marcado en la etapa final de la campafia. Esto
sugiere que la visibilidad del candidato no se mantuvo estable, sino que se intensificd a
medida que la contienda se acercaba a su cierre. Los meses finales concentran los
niveles mas altos de interaccion, lo que coincide con el momento en que la
personalizacién se vuelve mas nitida, mas emocional y mas claramente articulada.

En los comentarios, la muestra analizada alcanzo6 6.295 registros, de los cuales 48,5 %
fueron positivos, 36,2 % neutros y 15,3 % negativos. Esta distribucion muestra una
recepcion predominantemente favorable, aunque no exenta de tensiones. La positividad
del entorno digital indica que la campana logré construir una comunidad de apoyo
significativa, pero la presencia de comentarios neutros y negativos, especialmente en
piezas confrontacionales, demuestra que la personalizaciéon también genera disputas,
defensas y controversia. La emocionalidad del entorno digital, por tanto, forma parte del

fendmeno analizado y no puede ser tratada como simple ruido.
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Esto es importante porque la personalizacién no puede entenderse solo por la emision
del contenido. También debe leerse la manera en que la audiencia reacciona ante el
lider. En Instagram, el candidato se convierte en un punto de atraccion afectiva: la gente
no solo comenta sobre ideas, sino también sobre |la persona: su caracter, su legitimidad,
su historia y su papel politico. La interaccion digital, por tanto, no es un elemento
periférico del analisis, sino una prueba de que el liderazgo ha sido efectivamente
individualizado y convertido en objeto de reconocimiento colectivo.

Desde el punto de vista académico, esta investigacion contribuye a la comprension de la
personalizacién politica a nivel subnacional, especialmente en Antioquia, y actualiza una
discusidén que con frecuencia ha privilegiado las campafas nacionales o los medios
tradicionales. Los hallazgos dialogan con la literatura que ha mostrado la expansién de
la personalizacidon en redes sociales y, en particular, en Instagram, donde las
publicaciones centradas en el candidato suelen obtener mayor visibilidad y respuesta
emocional (Larsson, 2019; Diaz Cuervo & Barbera Gonzalez, 2024).

El estudio también resulta innovador porque analiza la personalizacién politica no en la
prensa o la television, sino en reels de Instagram, un formato breve, visual, algoritmico y
altamente emocional. A ello se suma la articulacion entre el analisis cualitativo, la matriz
cuantitativa y el analisis de sentimiento, asi como la adaptacion semantica de los emojis
para no perder informacion afectiva relevante. Esta decision metodoldgica es
especialmente valiosa porque reconoce la especificidad del lenguaje digital y ajusta
criticamente el instrumento al objeto de estudio. Asimismo, dialoga con investigaciones
recientes sobre campafias colombianas en Instagram, que han mostrado el peso
creciente de la imagen, la emocionalidad y la simplificacion del mensaje frente al
desarrollo programatico extenso (Alvarado-Vivas & Lépez-Lopez, 2025).

En conjunto, el desarrollo de la investigacion permite sostener que la camparfa de Andrés
Julidan Renddn en Instagram constituye un caso sélido de personalizacion politica digital
a nivel subnacional. La campafa logra articular de manera consistente una narrativa de
firmeza, una identidad visual propia, una apropiacién simbdlica del territorio, una red de
apoyos legitimadores y una confrontacion estratégica con el adversario. Nada de esto

aparece de forma aislada: todos los elementos convergen en la construccion de un
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candidato que no solo aspira al poder, sino que se presenta como la encarnacion de una
forma especifica de Antioquia.

La matriz también muestra que la personalizacién no elimina del todo los programas, los
partidos ni los apoyos colectivos, pero si los reorganiza jerarquicamente. Las propuestas
existen, pero estan subordinadas al liderazgo. El partido esta presente, pero detras de la
marca del candidato. Los apoyos son visibles, pero funcionan como refuerzo de su figura.
El territorio es central, pero el lider lo hace suyo simbdlicamente. De este modo, el corpus
confirma que la politica en Instagram no se limita a trasladar campafas tradicionales al
entorno digital, sino que las transforma al reordenar el vinculo entre representacion,
emocion e imagen.

Desde esta perspectiva, el caso de Renddn no solo es util para describir una campana
particular, sino también para comprender una transformacion mas amplia de la politica
subnacional colombiana. Lo que aqui se observa es un modelo de liderazgo construido
en red, visualmente coherente, emocionalmente cargado y territorialmente situado, en el
que el candidato se convierte en el principal vehiculo del mensaje politico. En ello radica,

precisamente, el valor analitico y académico de esta investigacion.

CONCLUSIONES

La investigacion concluye que la campafa digital de Andrés Julidn Rendodn para la
Gobernacion de Antioquia en 2023 representa un caso ejemplar de personalizacion
politica digital. En el corpus analizado, el candidato se posiciona como el eje narrativo,
visual y emocional de la comunicacidén, mientras que el partido desempefia un papel
secundario. La reiteracion del eslogan “Por Antioquia Firme”, la coherencia en la
identidad visual, la centralidad del territorio antioquefio y la prominencia del candidato en
cada fase de la campana refuerzan esta tendencia.

Asimismo, se concluye que la campafa integréo de manera estratégica tres dimensiones:
identidad territorial, liderazgo personal y confrontacion politica. Rendén fue presentado
no solo como aspirante al cargo, sino como una encarnacion simbdlica de Antioquia, sus
valores y una idea de firmeza ante amenazas externas o adversarios politicos. Esta

estrategia orienté la comunicacion electoral hacia la figura del candidato como
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condensador de orden, pertenencia y oposicion, en lugar de centrarse en una plataforma
extensa de propuestas.

Del mismo modo, el estudio demuestra que Instagram operé como un espacio
privilegiado para la construccién politica. La plataforma no solo facilité la difusion de
contenido, sino que también proporcioné una arquitectura comunicativa que potencio la
visibilidad del candidato, la reiteracion del eslogan, la condensacién emocional del
mensaje y la interaccion directa con la audiencia. En este contexto, la politica adquirié
un caracter mas inmediato, visual y personalista.

Finalmente, el trabajo sostiene que el estudio de campafas regionales en Instagram
permite no solo describir casos especificos, sino también comprender transformaciones
mas amplias en la politica contemporanea. La personalizacién, la propaganda, la
espectacularizacion del conflicto y la comunicacion directa en redes sociales constituyen
componentes centrales de la competencia electoral actual. En este sentido, la
investigacion ofrece una ruta analitica relevante para examinar otros liderazgos,

campanas y formas de construccion politica en Colombia.
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https://www.instagram.com/p/CpYJIdNjtni/
https://www.instagram.com/p/CpYJIdNjtni/
https://www.instagram.com/p/CpYJIdNjtni/
https://www.instagram.com/p/CpYJIdNjtni/
https://www.instagram.com/p/CpYJIdNjtni/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CphyxGEjRLD/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/CpqrBS_DPjE/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/
https://www.instagram.com/p/Cp0Rd87jldF/

MARZO

MARZO

MARZO

MARZO

ABRIL

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cp8iXJ
2DfeC/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cp-
9ppsi9Y
2/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cp_0Q
D8jYhd/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CqOv9
H5i6P4/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/

CagTJK
kDi93/

3/18/20
23

3/19/20
23

3/19/20
23

3/25/20
23

4/1/202
3

Critica
Politica

Por
Antioqui
a Firme

Uraba
Firme

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Negativ
o

Positivo

Positivo

Positivo

Positivo

Petro,
abando
no al
territorio
naciona
|

Recono
cimient
oala
region
de
Uraba

Propue
sta de
oportuni
dad
turistica
en
Uraba

Recono
cimient
oala
region
del
Suroest
e

Escuch
aalos
jovenes
y sus
propues
tas

Blanco

Azul,
verde,
amarillo

Azul

Blanco,
verde,
amarillo

Verde,
amarillo
, blanco

#Colom
biaVaM
al

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Uraba
Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Casual
busines
s:
Camisa

y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual:
Polo y
Jean.
Gorra
verde
con
slogan.

Chaque
ta de
Por
Antioqui
a Firme.

35

Uraba

Uraba

Necocli

Urrao,
Betulia,
Concor
dia

Santuar
io

796

270

252

186

252

70

10

70

10

17

26

27


https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp8iXJ2DfeC/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp-9ppsj9Y2/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/Cp_0QD8jYhd/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqOv9H5j6P4/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/
https://www.instagram.com/p/CqgTJKkDi93/

ABRIL

ABRIL

ABRIL

ABRIL

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CqjMQL
cDAVH/

https://
WWw.in
stagram
.com/p/
Cq9Acd
sO7CM/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CrESitt

ALQ/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/
CrLi6ITt
JVB/

4/2/202
3

4/12/20
23

4/15/20
23

4/18/20
23

Por
Antioqui
a Firme

Santa
Lucia
Firme

La
Unién
Firme

Mi
querida
Antioqui
a

Neutro

Positivo

Positivo

Positivo

Propue
sta de
conexio
n de
regione
sy
obras
de
infraestr
uctura

Visita a
zona
comerci
aldela
ciudad

Recorri
doen
familia
ala
Unién

Recono
cimient
ode su
amor
por
Antioqui
a

Azul,
beige

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campafn
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual:
Camisa
y Jean.
Gorra
verde
con
slogan.

Chaque
ta de
Por
Antioqui
a Firme.
Gorra
verde
con
slogan.

Camisa
de Por
Antioqui
a Firme,
gorra
verde
con
slogan.

36

Santa
Fe de
Antioqui
a

Medelli
n

La
Unién

Municipi
os del
departa
mento

288

174

241

233


https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/CqjMQLcDAVH/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/Cq9AcdsO7CM/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrE5i1tAjLQ/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/
https://www.instagram.com/p/CrLi6lTtJVB/

ABRIL

ABRIL

ABRIL

ABRIL

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CrUdvsS

BNgny/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/

CrwyG
LWN16

HI

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CrZoZT

Exyld/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/
CrhX1z

E
-
~

4/21/20
23

3/22/20
23

4/23/20
23

4/26/20
23

Belén
Aguas
Frias
Firme

Por
Antioqui
a Firme

Padres
de
familia

Barrio
Florida
Nueva
Firme

Positivo

Neutro

Positivo

Positivo

Palabra
s de
ciudada
nos
reconoc
iendo el
interes
del
candida
to por
los
territorio
s

Voiceov
er con
propues
tas para
mejora
dela
vida de
los
paisano
s

Recono
cimient
0 asus
padres

Recorri
do por
la
carrera
70y
Laurele
s

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campani
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campaf
a)

Logo
Belén
Aguas
Frias
Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Chaque
ta de
Por
Antioqui
a Firme.
Gorra
verde
con
slogan.

Camisa
de Por

Antioqui
a Firme.

37

Corregi
miento
de
Altavist
a

Municipi

os del
departa
mento

Municipi

os del
departa
mento

Medelli
n

157 4 2

99 2 2
446 20 20
174 2 2

16


https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrUdvSBNgny/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrWyGLWN16H/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrZoZTExyld/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/
https://www.instagram.com/p/CrhX1zeryq7/

ABRIL

MAYO

MAYO

MAYO

MAYO

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CraquKkJ
1qgie0/

I~

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CsTOVL

suY3b/

4/30/20
23

5/1/202
3

5/6/202
3

5/12/20
23

5/16/20
23

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Ser
Paisa

Juntos
Podem
0s

Positivo

Negativ

Neutro

Positivo

Positivo

Uribe y
él
recorre
n
Moravia
propues
tas al
rededor
del
hambre

Critica
al
microtra
ficoyla
violenci
a

Exposic
ion de
propues
tas para
mejorar
Antioqui
a

Recono
cimient
0s
positivo
s de
qué es
ser
paisa

Record
ando
los
valores
antioqu
efios

Azul,
blanco

Azul

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

N/A

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Casual:
Polo y
Jean

Medelli

Casual:
Polo y
Jean

Medelli
n

Camisa
de Por

Antioqui
a Firme.

Casual
busines
s:
Camisa

pantalo
n

38

535

1890

592

617

319

13

48

40

18

10

47

40

18

21

18

14

26

22


https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrquKJ1gie0/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/CrtPY63LQc3/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/Cr60VWnssYI/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsKQH59NZaz/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/
https://www.instagram.com/p/CsT0VLsuY3b/

MAYO

MAYO

MAYO

MAYO

MAYO

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
Csb7YE

CsJcK/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Csa3p
MItD8B/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CsrudlY

Rusw/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
Csv7wf

6roRS/

https://
WWWw.in
stagram
.com/p/
CszXVL
7sGTI/

5/19/20
23

5/21/20
23

5/25/20
23

5/27/20
23

5/28/20
23

Critica
Politica

Apoyo
politico

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Antioqui
a Para
Los
Antioqu
efios

Negativ
o

Positivo

Positivo

Positivo

Positivo

Critica a
manejo
del
gobiern
ode
Petro,
salud,
emple,
segurid
ad

Mensaj
ede
apoyo
de
Uribe

Agrade
cimient
oala
gente
que le
ha dado
su
apoyo

Andres
Julian
respond
e
pregunt
as
persona
lesy
politicas

Mensaj
e de
apoyo
de
Maria
Fernan
da
Cabal

Verde,
blanco

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campani
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campaf
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Centro
Democr
atico,
logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Camisa
de Por

Antioqui
a Firme.

Casual
busines
s: Saco,
camisa
y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa

y
pantalo
n

Camisa
de Por
Antioqui
a Firme,
gorra
verde
con
slogan.

39

303

808

1130

391

4367

22

85

49

10

80

20

80

48

10

80

28

27

44

17

35

21

30


https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csb7YECsJcK/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/Csg3pMItD8B/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/CsruJlYRusw/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/Csv7wf6roRS/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/
https://www.instagram.com/p/CszXVL7sGTI/

MAYO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cs4xI8

RNmB
Wi

https://
WWw.in
stagram
.com/p/
Cs9avV

srJeQ/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CtJ-

DVuA9
EO/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/
CtfikDL
OLPw/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CthvwZ

AMeOV
/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CtopJw
Nx4Qf/

5/30/20
23

6/1/202
3

6/6/202
3

6/14/20
23

6/15/20
23

6/18/20
23

Antioqui
a Para
Los
Antioqu
efios

Campa
fa
politica

Por
Antioqui
a Firme

Critica
Politica

Yo
Propon
go

Dia del
Padre

Neutro

Neutro

Negativ
o

Negativ
o

Positivo

Positivo

Critica
al
centrali
smo del
pais 'y
explicac
ion de
autono
mia
fiscal

Invitacio
na
votar
por el

Critica
al
gobiern
o Petro

Critica a
escand
alos del
gobiern
o Petro

Exposic
ion de
propues
tas para
mejorar
Antioqui
a

Mensaj
ede
reconoc
imiento
asu
padre

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Azul,
negro

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campafn
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

N/A

Logo
Por
Antioqui
a Firme

N/A

Casual
busines
s: Saco,
camisa

pantalo
n

Casual
busines
s: Saco,
camisa
y
pantalo
n

Casual:
Polo y
Jean

Casual:
Polo y
Jean

40

Casa

266

584

1441

623

288

496

20

19

57

61

10

17

20

18

51

52

10

17

11

10

14

15

12

17

20

23


https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs4xl8RNmBW/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/Cs9avVsrJeQ/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtJ-DVuA9E0/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CtfiKDLOLPw/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CthvwZAMeOV/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/
https://www.instagram.com/p/CtopJwNx4Qf/

JUNIO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CtzhHA

oLMQu/

https://
WWw.in
stagram
.com/p/
Ct2qu2
FrSaT/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CuAgpy
urT_n/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/
CuFPe1

2Ntj1/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CulSvsr

uLXx/

6/22/20
23

6/23/20
23

6/27/20
23

6/29/20
23

6/30/20
23

Petrolig
rafo

Site
llaman
ote
encuest
an
Andrés
Julian
esla
respues
ta

Petrolig
rafo

Site
llaman
ote
encuest
an
Andrés
Julian
esla
respues
ta

Feliz
cumple
anos

Negativ
o

Positivo

Negativ
o

Positivo

Positivo

Critica
al
manejo
de la
econom
ia del
pais del
gobiern
o Petro

Mensaj
es de
congres
istas en
apoyo a
Andrés
Julian

Critica a
la
polariza
cion
generad
a por el
gobiern
o Petro

Mensaj
es de
aliento
por
Antioqui
a

Mensaj
e de
feliz
cumple
afos a
Uribe

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campafn
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

N/A

41

1027

Casual

busines

s: Saco,

camisa Bogota 627

y
pantalo
n

172

Casual:
Polo y 1970
Jean

Casual

busines

s: Saco,

camisa 711

pantalo
n

53

21

25

43

51

19

21

69

36

10

15

29

26

20

21

13

39


https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/CtzhHAoLMQu/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/Ct2qU2FrSaT/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuAgpyurT_n/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuFPe12Ntj1/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/
https://www.instagram.com/p/CuISvsruLXx/

JULIO

JULIO

JULIO

JULIO

https://
WWW.in
stagram

https://
WWW.in
stagram
.com/p/

CuXNyr
oxkoo/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CuaoH

EdrL4K/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/

Cucar
uulm/

7/5/202
3

7/6/202
3

7171202
3

7/8/202
3

Reflexio
n
persona
|

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Critica
Politica

Positivo

Positivo

Positivo

Negativ
o

Invitacio
na
reflexio
nar
sobre
relacion
de los
hijos
con sus
padres

Mensaj
ede
prioriza
cion de
la
segudir
ad para
los
Antioqu
enos

Trabajo
con las
comuni
dades

para las
comuni
dades

Critica
alapaz
total de
Petro

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campani
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Casual
busines
s: Saco,
camisa
y
pantalo
n

42

223 9

342 4
Medelli 705 57
n

235 6

51

13

19


https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuU3PCrLNm-/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuXNyroxkoo/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/CuaoHEdrL4K/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/
https://www.instagram.com/p/Cucgr__uulm/

JULIO

JULIO

JULIO

JULIO

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CunSEt

psM4G/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cu-
XJV70s
Lu/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CvGlI72

nNUGP/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CvQrbc
ZMDez/

7/12/20
23

7/21/20
23

7/24/20
23

7/28/20
23

Discurs

Neutro
Politico
Por
Antioqui  Positivo
a Firme
Critica Negativ
Politica o
Hablan
doy -
Haciend Positivo
o

Invitacio
na
formar
un
bloque
a
candida
tos
afines
para
derrotar
a
Quinter
o

Recono
cimient
oal
municipi
ode
Sonson
e
invitacio
nasu
conserv
acion

Voiceov
er con
critica
al
gobiern
ode
Daniel
Quinter
o]

Inscripci
6n de la
candida
tura de
Andrés
Julian

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campani
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

N/A

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Centro
Democr
atico

Chaque

ta de

Por Casa 488 15
Antioqui

a Firme.

Sonsoén 241 3

1723 267

Camisa

de Por

Antioqui

a Firme, Medelli
gorra n
verde

con

slogan.

544 19

43

14

258

13

51

109

98


https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/CunSEtpsM4G/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/Cu-XJV7OsLu/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvGI72nNU6P/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/
https://www.instagram.com/p/CvQrbcZMDez/

JULIO

JULIO

AGOST

AGOST

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CvUdas
RrXUT/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CvXYfV

ds-cT/

https://
wWww.in
stagram
.com/p/
CvhcPN
stG-d/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CvyR1

Gol.zgX
/

7/30/20
23

7/31/20
23

8/4/202
3

8/10/20
23

Critica
Politica

Mano
firme
Corazé
n
grande

Critica
Politica

Por
Antioqui
a Firme

Negativ
o

Positivo

Negativ
o

Positivo

Cuestio
namient
os a
Petro
por
negraas
ea
suspen
der
alcalde
de
Riohach
a

Entrega
de
volante
s en
Medelli
n

Llamad
oa
marcha
s para
reclama
ra
Petro
por sus
escand
alos de
corrupci
on

Palabra
s de
reconoc
imiento
ala
riqueza
natural,
cultural
e
histéric
ade
Antioqui
a

Gris,
blanco

Blanco

Logo
Por
Antioqui
a Firme

Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Chaque

ta de

Por 857
Antioqui

a Firme.

Casual: 1o ey

Polo y 302
Jean

1434

1264

44

49

99

47

98

14

38

28

20

32


https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvUdasRrXUT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvXYfVds-cT/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvhcPNstG-d/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/
https://www.instagram.com/p/CvyR1GoLzgX/

AGOST

AGOST

AGOST

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cv2Rxa

NRQ9l/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cv7yBy
Jslp8/

https://
wWww.in
stagram

.com/p/
Cv8wR

mdxZ0l/

8/12/20
23

8/14/20
23

8/14/20
23

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Por
Antioqui
a Firme

Positivo

Negativ
(o]

Negativ
o

Recopil
acion
de
visitas y
encuent
ros con
la
comuni
dad

Voiceov
er
informa
ndo
casos
de
feminici
dios y
violenci
a
intrafam
iliar,
impulsa
ndo la
idea de
trabajar
para
mejorar
estas
cifras

Critica
al
manejo
dela
segurid
ad del
gobiern
o Petro

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Rosado
, verde

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Casual

busines

s:

Camisa 762 24
y

pantalo

n

1007 14

Casual

busines

s:

Camisa 3241 214
y

pantalo

n

45

24

13

207

10

55

62

12

90


https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv2RxaNRQ9I/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv7yByJsIp8/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/
https://www.instagram.com/p/Cv8wRmdxZ0I/

AGOST

AGOST

AGOST

AGOST

https://

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CwWC

FhVMG
EXi

https://
wWww.in
stagram
com/|
CwiZG
PrhhU2/

:

8/17/20
23

8/20/20
23

8/24/20
23

8/29/20
23

Discurs
Neutro
Politico

Discurs
Neutro
Politico

Discurs
Neutro
Politico

Por
Antioqui
a Firme

Positivo

Discurs
o]
politico
invitand
oa
votar
por el
Centro
Democr
atico

Discurs
o]
politico
invitand
oa
votar
por el
Centro
Democr
atico

Apoyo a
Federic
o
Gutierre
z frente
a
asevera
ciones
de
Petro

Mensaj
e de
apoyo
al
candida
to
Federic
o
Gutierre
z

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Blanco

Blanco

Verde,
amarillo
(tonos
de
campaf
a)

Andrés
Julian
Gobern
ador

Andrés
Julian
Gobern
ador

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Casual
busines
S:
Camisa

y
pantalo
n. Gorra
beige
con
slogan.

Chaque
ta de
Por
Antioqui
a Firme.

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa

y
pantalo
n

46

Medelli

n 1512 101 88
El

Santuar 892 37 29
io

731 84 72

2309 137 34

40

13

16

19

17

28

31

11

28

10


https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwEC8cUMxNC/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwLA_9bMWAi/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwWCFhVMGFX/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/
https://www.instagram.com/p/CwiZGPrhhU2/

AGOST

SEPTIE
MBRE

SEPTIE
MBRE

SEPTIE
MBRE

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
CwoW
GNcsG
5Q/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cwpnbg
Tulcf/

https://
WWW.in
stagram

.com/p/
CwvKr4

S5uxF5/

https://
WWW.in
stagram
.com/p/
Cw8TA

WdOgh
5/

8/31/20
23

9/1/202
3

9/3/202
3

9/8/202
3

Site
llaman
ote
encuest
an
Andrés
Julian
es la
respues
ta

Positivo

Comuni

Positivo
cado

Site
llaman
ote
encuest
an
Andrés
Julian
esla
respues
ta

Positivo

Entrevis

Neutro
ta

Mensaj
e de
apoyo
de la
senador
a Maria
Fernan
da
Cabal

Present
acion
del
General
Martine
Z como
secretar
io de
segurid
ad

Uribe
replican
do el
slogan
de
Andres
Julian

Hablan
do
sobre
las
dolenci
as del
departa
mento y
exponie
ndo
propues
tas para
Antioqui
a

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Verde,
amarillo
(tonos
de
campan
a)

Neutros

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Andrés
Julian
Gobern
ador,
Centro
Democr
atico

Noticias
Caracol

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa

y
pantalo
n

Casual
busines
s:
Camisa
y
pantalo
n

Casual
busines
s: Saco,
camisa

pantalo
n

47

1950 155
1596 119
3903 153
2678 122

131

55

125

107

39

34

66

54

26

25

66

11

34

36


https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
https://www.instagram.com/p/CwoWGNcsG5Q/
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ANEXO 2 APORTES DEL ESTUDIO Y PROYECCION ACADEMICA

Desde una perspectiva tedrica, este estudio realiza una contribucion relevante al vincular
la discusion clasica sobre la personalizacion politica con un caso subnacional
colombiano, analizado a través de una plataforma digital especifica. De este modo, se
evidencia que la personalizacién no constituye un fendmeno exclusivo de las campanas
presidenciales ni de los medios tradicionales, sino que también representa una logica
que estructura disputas regionales contemporaneas, particularmente cuando convergen
la identidad territorial, el antagonismo politico y la visualidad digital.

En términos metodoldgicos, la investigacion proporciona una ruta de analisis replicable
para estudios futuros. La integracion de categorias como narrativa, tono, imagen e
interaccidn, junto con la utilizacién de Orange Data Mining y la normalizacion semantica
de los emojis, conforma un procedimiento adecuado para abordar el lenguaje hibrido
presente en Instagram. Esta estrategia refuerza la validez interpretativa del estudio al
incorporar dimensiones afectivas y visuales que suelen omitirse cuando el analisis de
redes sociales se limita al texto escrito.

Desde el punto de vista empirico, este trabajo abre una agenda de investigacion
relevante para la academia. A partir de este caso, resulta posible realizar comparaciones
con otras campafas regionales en Colombia, contrastar diversas plataformas como
TikTok, Facebook o X, y examinar en mayor profundidad la relacién entre liderazgo
personalizado, comportamiento algoritmico e interaccién ciudadana. En consecuencia,
el estudio no solo describe una campafa especifica, sino que también proporciona una
base conceptual y metodolégica para investigaciones futuras sobre comunicacion

politica digital en el ambito subnacional.
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ANEXO 3 REELS MENCIONADOS EN EL ESTUDIO
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Figura 2 Reels de febrero de 2023
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Figura 3 Reels mencionando la palabra firme
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diferente. En lugar de avanzar se est4
retrocediendo.

Antioquia para los Antioquefios.

territorio. Pero también es justo reconocer
y agradecer lo que hizo # salaz

Este territorio seria diferente sin su
intervencién.

C)

Todavia no hay ®
comentarios. < ; ot benditomatrimoniohumor 1
< )

Inicia la conversacién.
Me gusta Res

QmQ ¥

para ind

andresjrendonc
Audio original

andresjrendonc 162 se

El aporte que las mujeres dan a la
sodedad, si fuera remunerado, seria el
primer renglén de la economia. Sus
luchas histéricas y diarias, por demas
Jjustas, nos llevan a que hoy
conmemoremos el dia de los derechos
de la mujer.

Mi admiracién, reconocimiento.

Figura 4 Reels de marzo de 2023
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andresjrendonc
Audio original

andresjrendonc 148 sem
una Antioquia Firme

®

liliariasgon 147 sem

stellaecheverri2022 148 ser
Andres Julian, yo propongo creer en la

#Yo Propongo f fuerza que tenemos los Antioquefios,

para luchar por lo que tenemos. ¥ ¥

ctmuéhm_
N cr -G doe ! beatrizgarciagl3 em
\(( movimiento. - < Paradelante (o o bo ¢
— antioguenio. . ista Respond

Figura 5 Reel “Yo Propongo”
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andresjrendonc @ - Seguir
Infraction Music = Life

andresjrendonc em
Acompafiamos al presidente

en la Placita de
Flérez en Medellin.

@

oscarandresfrancogonzalez 13
Otro menos por quién votar

lazarocorreaarango 149 ser

Y También Fue Secretario De Gobierno
en la Gobernaci6n de Antioquia En El

Periodo del DR Luis Alfredo Ramos
Botero Todo un Caballero

(5 luis_alberto_rodriguez_alzate

Qizrmi Q8 @

G,: cedemocratico y andresjrendonc
=¥ pudio original

cedemocratico & 147 sem
Nuestra bancada de congresistas
respaldan la aspiracién de nuestro
candidato a la gobernaci6n de
Antioquia %5

iSi te llaman o te encuestan Andrés
Julién es la respuestal

@

jesusantoniorojasmaldonado 14
Ese es por el bienestar de lo:
antioquefios

18 nihenao0d03 14

Qe Qa @
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andresjrendonc & - Seguir
Audio original

andresjrendonc

Estoy muy complacido de que el
general Martinez acepte el reto de ser
el secretario de Seguridad de mi
Gobiemo.

Con &l le devolveremos la tranquilidad a
todos los Antioquefios y acabaremos
con el microtrafico

@

carlosm.oso 125 ser
La seguridad en la ciudad es
fundamental, Medellin tristemente estd
en manos de la delincuencia.

M

beatrizco1961 1

Fycalonte Fn lac comunas micho vicin

Qoasmi Qm @ (A

andresjrendonc y
mariafernandacabal

Audio original

andresjrendonc

La senadora
suma a

Vamos a derrotar a los violentos, el
hambre y poner a las mujeres en el
centro de nuestras prioridades.

®

#ass juanpavelez1004 113

Q2smit Q155 ¢

£
e

andresjrendonc
Audio original

andresjrendonc & £ - 132
A | Hoy, estamos més
firmes porque Medellin y el territorio
merecen que se les garantice la
seguridad. Vamos a devolverle la
tranquilidad al departamento. De la
mano de  trabajaremos
por el bienestar de todos los
Antioquefios.

@

wilson.sanchez.1485537 116 sem
Q vergiienza un gobemador imputado
por robarse 1000millones de dos cai de
rionegro y el otro intento acabar con
EPM y vuelve y nombra el gerente q se
as0ci6 con los contratista y se lvan a
perder 4 millones q pesar de mi
colombia con tanto idiota util

Qr2mi Qas @

Figura 6 Reels de apoyo de funcionarios publicos a Andrés Julian Rendén



andresjrendonc y cedemocratico
Audio original

andresjrendonc @ Editado - 135 se

| Quiero destacar
que con habré de
detenerse el saqueo que ha tomado
lugar en Medellin. Por supuesto detener
la destruccién que impone el Gobiern
de donde Antioquia no est4 exenta.

lortiz878
Que miedo estos hampones

hildebrandochicahenao em
Gan el miedo y la opresién en
antioquia Dios nos libre sefior.
Me gusta

Responder

-
DRES JULIAN
fociianioo)

Qesmi Q303 @

andresjrendonc
Audio original

," e

dresjrendonc 9 ser
a unién hace la fuerzal Si a Antioquia
le va bien, a Medellin le va mejor.
Mafiana con humildad y carifio, les
pedimos que voten por nosotros:

¥
Alcalde de Medellin.

@

mabelcarrillo51
Dios los bendiga A A

josegomezvalladales
Dos antioquefios para el progreso de
Antioquia.

andresjrendonc
Audio original

e andresjrendonc 2
| Hoy. estamos més

firmes porque Medellin y el territorio
merecen que se les garantice la
seguridad. Vamos a devolverle la
tranquilidad al departamento. De la
mano de trabajaremos
por el bienestar de todos los
Antioguefios.

@

wilson.sanchez1485537 116 se
Q vergiienza un gobemador imputado
por robarse 1000millones de dos cai de
rionegro y el otro intento acabar con
EPM y vuelve y nombra el gerente q se
asoci6 con los contratista y se lvan a
perder 4 millones q pesar de mi
colombia con tanto idiota util

Qrz2mi Q25 @

Figura 7 Reels de unién y apoyo entre Federico Gutiérrez y Andrés Julian Rendon

59



andresjrendonc @ - Seguir

Semana B s e

— —
Colombia\{aMal andresjrendonc & - S.
WY Audio original

andresjrendonc & 161 andresjrendonc
i | {15.000 millones de razones!

Nojes certnque Coloninavaya ben: escribi ese trino”: Petro culpa al ICBF por r
lleg6 al poder

para arrasar con todo. Vengo pbre aparicion de nifos perdidos en el Caq
recorriendo los 125 municipios de

#Antioquia y la decepcién que ©)
manifiestan los coterraneos es cada vez
més notoria.

iNo se dejen engafiar, Colombia va mal!

®

ramirezandresisrael
& URIBENOS FRUSTRADOSSSS HABLA R
MIERDA OPORTUNISTA

manuelangelquinterorosero 1
Y cusntos necesita Uribe

Me gusta Respon:

manuelangelquinterorosero 1
Y cuéntos necesita ume

dangelespinosa9 141

Arriba Petro , ya no comemos cuento,
A andre_osori2 150 ratas, hampones corruptos, asesinos
& | louamos mas da 0 afine mala hac 2 uribistas fuera

Quazmi Q0 @ W Qami QO @ W

»

9 andresjrendonc & - andresjrendonc

Audio original Audio original

los efectos de las nefastas politicas de
Petro. Seremos el muro de contencién

g andresjrendonc & 147 s andresjrendonc
La economia colombiana est4 sufriendo I 1] Petroligrafo Vol Il.
contra él y el Quinterismo.

tialasuper 140 s
@) wilrosschef Ac les presentamos al demornio petro
=" GUARAPITO quiere Quebrar el pais

sponde

m ivansalgadob

Me gu

cesaraholguin 145 sem
1Me onder

Presidente Petro, cesaraholguin
a albapiedadramirez 143 KAKAS BANDIDO
Cacas ya vierén el video cuando el :

Qami QO @

Figura 8 Reels de criticas a Petro
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s andresjrendonc S . 3 4 andresjrendonc

Audio original Audio original

g andresjrendonc @ Editado = 130 .- = andresjrendonc
#Andrés)ulia | Los A 2 # éslulianGobernador | Hoy desde
antioguefios s6lo nos arrodillamos ante == Belén, les digo: Petro es Luis Pérez en
Dios. Soy la tinica opcién para derrotar Antioquia. Yo represento la libertad,
al Petro-Quinterismo y a sus aliados. seguridad y firmeza.
iEstoy firme para proteger a Antioquia!
Me dejaré hasta el dltimo centimetro de
piel para proteger este territorio y
©] evitar que nos sigan arrastrando al
abismo al que nos sometieron los
S X secuaces de Petro.
oscarjulionavia
Excelente mensaje Sefior Gobernador v °
Andrés Julian Rend6n un abrazo s ©)
muchos exitos .

carlosalbertocardenasaraque 113 ser
cat6lico y uribista = la santa

§ carloshurtadosalas inquisicién.

Petro abolar mosco
Me gust
Responder

s narciamluicharnan 11

Ya sabemos 5‘uiér4 Q urmi Qs @
representalalPetroren” 2 .

\

andresjrendonc
Audio original

wantioquio
& andresjrendonc

@telea 3 | Se cumpli6 la
emboscada. Una “alianza” a 3 dias de
elecciones es una segunda que le hacen
al candidato de Petro

)

catamoralesbotero 119
Siempre estuve segura, que ibas a
ganar

Andrés Julian Rendén Cardona :
POR ANTIOOUIA FIRME Q 166mi Q %6 7/

w

antioquist sLatlecc.on

Figura 9 Reels del 20, 22 y 26 de octubre sobre Petro
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andresjrendonc
Audio original

andresjrendonc € Editado = 129 sem
jAntioquia: Muchas gracias! Me debo a
cada uno de ustedes, a 7 millones de
antioquefios de este hermoso
departamento.

iEstoy emocionado y conmovido!

®

calle5828 111

Gracias Dr. Andrés, también votamos
por Usted, como lo hicimos con el Dr.
Federico, le pedimos mucho a Dios, a
la Virgen y al Espiritu Santo para que
nos iluminara y eligiésemos bien a
nuestros gobernantes, estabamis
cansados con el nefasto Alcalde
anterior y Dios nos escuché y ligramos
nuestros objetivos, no solo montamos
un buen Alcalde con su Concejo, sino

Q 328mil Q19mil ¢ 5

Figura 10 Reel del 29 de octubre agradeciendo por la victoria en elecciones
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ANEXO 4 TABLA DE NORMALIZACION SEMANTICA

Emoji

I 000 O O00AFPELPOLEPQEIIRBEOAOGO®O®

Texto asignado
Divertido

Divertido
Amor

Amor

Amor

Amor

Amor

Amor

Amor
Emocionante
Emocionante
Bueno
Bueno
Fuerte
Genial
Increible
Triste

Muy _triste
Triste

Triste
Enojado
Muy_enojado
Malo

Bendicion
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@B >3 ®

Asco
Celebracion
Apoyo _total
Diablo
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